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I1l. NAVRHOVA CAST

I.1. VIZE

Uherské Hradisté se na konci 20. let pevné etablovalo jako vyznamné regionalni centrum kreativity, py$nici se
tradicemi slovackého folkloru a bohatym kulturnim Zivotem. Diky zdjmu a invenci nové generace mladych
kreativcl a podpofe ze strany mésta a mistnich uméleckych $kol se podafilo zachovat tradi¢ni techniky lidovych

femesel a tviréim zplsobem je uplatriovat v soudobém designu.

Diky Elenstvi v mezindrodni siti kreativnich mést UNESCO se Uherské Hradisté stalo respektovanou znackou
kvality tradi¢nich Femesel, kterou vyhledavaji jak odbornici, tak turisté z celého svéta. U¢inny marketing a
organizovana spoluprace jednotlivych subjektl z nejriiznéjsich odvétvi kreativnich primysli by nebyly mozné bez
podpory mésta a kvalitni infrastruktury, umoziujici vzdjemné kontakty, vyménu zkuSenosti, propagaci a prodej

mistnich vyrobkd.

Uherské Hradisté se mze pochlubit také velkym mnoZstvim nejriznéjSich kulturnich akci, které se zde konaji po
cely rok - podinaje tradi¢nimi mezinarodnimi akcemi typu Letni filmové Skoly nebo Slovackych slavnosti vina pFes
vyhlasenou divadelni sez6nu, mnoZstvi vystav a koncertnich vystoupeni aZz po neformalni pfedstaveni a eventy
v klubech a na malych scénach. Fenoménem se v poslednich letech staly umélecké akce ve verejném prostoru,

které svou atraktivitou lakaji jak mistni obyvatele, tak ndvstévniky mésta. Kulturni vefejnost se tési na brzké

s s

otevieni moderniho multifunkéniho centra, které by mélo uspokojit sou€asné i budouci pozadavky na pofadani

$pickovych kulturnich akci nejriiznéjsiho druhu.

Predstavitelé Uherského Hradisté si dobfe uvédomuji, Ze jedinecna rozmanitost a mnohost kulturnich forem,
kterou se mésto pravem pysni, vychazi predevsim z kreativity mistnich obyvatel. Mésto proto $tédre podporuje
kreativni vychovu zejména mladé generace a Cinnost nejriznéjsich kulturnich spolkd a zafizeni. Kulturni tradice a
duch kreativity jsou tou nejcennégjsi devizou, kterd z Uherského Hradisté déld skvélé misto pro Zivot vSech

generaci.

111.2. GLOBALNI CIL

Strategie rozvoje kulturnich a kreativnich pradmysld v Uherském Hradisti je zaloZena na dvou globalnich cilech:

A. Posileni konkurenceschopnosti lokalni ekonomiky

B. Zachovani a rozvoj pfirozeného kulturniho prostfedi mésta

I11.3. PRIORITY/STRATEGICKE OBLASTI

*  Management podpory a rozvoje KKP
*  Ekonomika a financovani KKP
* Infrastruktura KKP

*  Marketing KKP



I11.4. SPECIFICKE CILE

Gcast verejnosti

kreativity

11.5. OPATRENI

Vytvoreni efektivni organizaéni struktury, zajistujici rozvoj kreativity, fungovani KKP, jejich spolupraci a

Zajisténi systému financovani's vyvazenym podilem verfejné podpory a vynos( z innosti KKP
Dosazeni optimalniho vyuziti stavajicich, pfipadné novych objekt( a prostor pro fungovani KKP

Podpora prodeje produktd KKP, propagace Uherského Hradisté jako vyznamného regionalniho centra

Jednotlivd opatfeni byla navrzena na zdkladé vysledkd analytické Casti a ve spolupréci s tvorbou cost-benefit

analyzy a marketingové strategie. Opatfeni byla uspofadana dle zvolenych priorit do ¢tyF oblasti, tak jak je

zndzornéno v tabulce €. 27.

1 Navrh opatfeni

Priority Management rozvoje
KKP
Opatreni 1. Kreativni centrum
2. Slovacké centrum
femesel

1.3 Uherské Hradisté -
¢len Sité kreativnich
center UNESCO

4. Podpora uméleckého
vzdélavani déti a
mladeZe

5. Vzdélavaci programy
v oblasti KKP pro
verejnost

Ekonomika a

financovani

Analyza nékladd a
vynosd (CBA)
Vicezdrojové
financovéani KKP
Podpora podnikani
KKP

N S

Infrastruktura KKP

Stara radnice
Kreativni HUB

Park Rochus
Jezuitska kolej
Mapovani nabidky a
potreb prostor pro
kulturu a KKP
Parter mésta

Marketing KKP

1. Propagace UH jako
Srdce Slovécka

2. Podpora prodeje
produktd KKP

3. Kreativita jako soudast
stylu mésta

4.  Emo¢né datovy
marketing

4.5 Prodej tradi¢nich
vyrobkd a vyrobkd
soucasného designu

Za zvlast dilezity vystup analytické ¢asti povaZujeme zjisténi, Ze kvalita podpory a rozvoje KKP v Uherském

Hradisti zavisi pfedeviim na nastaveni dobrého organizaéniho schématu a vzijemné spoluprace jednotlivych

zG&astnénych subjektd, a to jak z oblasti KKP (zahrnujici celou oblast kultury), tak ¢aste€né i z dalSich odvétvi,

zejména cestovniho ruchu.

Za kli¢ové opatteni, umozniujici efektivné zhodnotit potencidl KKP ve mésté a posunout celou oblast KKP na

kvalitativné vy$si Groven, povazujeme zalozeni Kreativniho centra jako organizitora a hybatele celé kreativni

scény ve mésté a okoli. Vztah Kreativniho centra k jednotlivym aktérdm kulturni a kreativni scény ve mésté je

vyjadren ve schématech zobrazenych v tabulkach ¢. 28 a 29. Zakladnimi principy navrZeného feseni jsou:



*  koordinovana podpora ekonomiky KKP, zejména podpora prodeje produktl KKP

* spoleény marketing a propagace KKP v Uherském Hradisti, zahrnujici kromé KKP také dalsi odvétvi

(zejména cestovni ruch).

28. Schéma organizace KKP v Uherském Hradisti

" INFRASTRUKTURA

SUPS |
ZUS }7& ~| Stara radnice -
uTB [ vzdélavani | | Jezuitské kolej -

UNESCO Park Rochus —

Kreativni HUB (Mala scéna) «—

I
Zix oy | Parter mésta - 3
(GLENOVE ) Mapovani { MARKETING )
|
Klub kultury 1 Mésto UH i \ propagace- Srdce Slovacka
Méstska kina + | | Park Rochus o.pss. ; g F podpora prodeje KKP
Slovacké divadio | | [KreatvniHUBzs| | - Kreativni Lprodej tradiénich vyrobkd
Knihovna BBB | |SCR centrum kreativita
0sve — ~lemocné - datovy marketing
spolky
firm:

‘ Region Slovacko
Slovacké muzeum - ™
_ FINANCE |

CESTOVNI
RUCH —* CBA
I vicezdrojové financovani
~ podpora podnikani
29. KKP - vztahové schéma
CBA
' Vicezdrojové financovani ::];
Pod dnikani KKP - - -
'Podpora podnikani Kreativni centrum B Propagace - UH |
Podpora prodeje KKP ‘
SCR| E — :
Kreativni HUB Prodej tradi€nich vyrobkii |
Jezuitska kolej
ﬁ;arrkaézgﬂfse UNESCO | | Kreafivita
Vapovan WT Emoéné - datovy marketing

Parter mésta



111.6. POPIS OPATRENI

1.1 Kreativni centrum

Mésto Uherské Hradisté je idedlnim mistem pro kreativitu a jeji rozvoj. Kreativita provazi mésto po staleti
predevsim formou lidovych tradic a Femesel. Ve mésté plsobi nebyvalé mnoZstvi kreativnich subjektd rdznych
obord, kterym je potfeba vytvofit odpovidajici zdzemi formou Kreativniho centra. Kreativni centrum se stane
mistem propojujicim komunitu lidi v oblasti KKP, které sdruZuje a podporuje vSechny, kdo touZi po spolupraci a

vlastnim rozvoji, pomaha jim v podnikani a nabizi pfileZitosti pro rozvijeni jejich dovednosti.

Uherskohradistské kreativni centrum bude primarné fungovat jako centrum pro tvorbu a prezentaci jednotlivych
subjektd KKP, které bude sdruZovat. V této fazi neni mozné presné specifikovat, jaké bude jejich sloZeni,
predpokladame ovsem, Ze pljde o skupinu velmi pestrou a rlznorodou, spojujici renomované profesionaly i
zadinajici umélce. Pravé vzajemna komunikace, inspirace a vyména zkuSenosti vytvareji jedinecnou pfidanou

hodnotu, pozitivné ovliviiujici celkovou Groven tvorby kreativniho centra.

Jako pfirozeny odrazovy mistek pro vznik kreativniho centra mdze slouzit zamér Zlinského kreativniho klastru, z.
s. (ZKK) vytvofit v prostorech na Marianském namésti 123 Kreativni HUB, zamé&Feny na rozvoj a podporu KKP v
Uherském Hradisti a okoli. Zaklad hubu, ktery planuje zahdjit svoji ¢innost v roce 2021, bude tvofit coworkingové
centrum, poskytujici sdilené kancelafské prostory, doplnéné fadou nadstavbovych aktivit. Podstatou kreativniho
centra je, Ze vznika iniciativou zdola (princip bottom - up), role veFejné spréavy je pouze podplrna. Pfepokladana
pravni subjektivita Kreativniho centra: zapsany spolek.

Vzhledem k rozmanitosti zaméreni KKP v Uherském Hradisti predpokladame, Ze Kreativni centrum bude ke své
innosti vyuzivat sit budov, dle Gc¢elu umisténych jak v centru, tak v méné atraktivnich ¢astech mésta, tvoficich
vzajemné propojeny celek. Z hlediska typologie zahrnuji ateliéry, dilny, kancelare, umélecké rezidence, vystavni a
prodejni prostory rlznych velikosti. Prostorovymi potfebami a moZnostmi nabidky vhodnych objektd se

podrobnéji zabyva problémovy okruh Infrastruktura.

Nositel projektu: ZKK, z.s., UMA M&U UH

1.2 Slovacké centrum femesel

Slovacké centrum femesel (SCR) bude systematicky pecovat o kulturni dédictvi v oblasti tradi¢nich Femesel,
dokumentovat a udrZovat tradi¢ni techniky a technologické postupy, pefovat o vychovu a vzdélani novych
generaci femeslnik{, propojovat tradi¢ni femesla s novodobymi trendy zejména v oblasti designu a vytvarného
uméni, propagovat regionalni vyrobky doma i ve svété a zajistovat G¢inny marketing oboru. SCR se stane sou¢asti
sité organizaci, sdruzenych pod hlavi¢kou Kreativniho centra (opatfeni 1.1). SCR bude bud dcefinou spolenosti

Kreativniho centra, nebo bude spadat pod Park Rochus, o.p.s., kde se predpoklada, Ze SCR bude sidlit.
Mezi hlavni oblasti ¢innosti SCR budou patfit zejména nasledujici aktivity:

> networking tradi¢nich femesel a jejich propojeni s dal$imi KKP
> poskytovani odborného servisu femeslnikdim v regionu

> organizace spoluprace femeslnikd



> poradani soutézi, vystav a kurzl femesel

> Skolenf lektord

> kontrola dodrzovani stanovenych kritérii kvality
> udélovani atestu tradi¢niho regionalniho vyrobku

> marketing a propagace tradi¢nich regionilnich produktfi, vetn& organizace prodeje (trhy,

specializovana prodejna)
> (&ast na mezinarodnich trzich (véetné rozifeni prodeje ve méstech - tzv. urbanizace trhu)
> web marketing, e-shop
> propagace regionalnich produktd v rdmci cestovniho ruchu.

Zalozeni SCR bude iniciovat M&sto UH ve spolupréci s Kreativnim centrem, ve spolupraci s dal§imi organizacemi,
napf. Regionem Slovacko, Slovackym muzeem a dalimi. SCR bude v rdmci Kreativniho centra poskytovat

obchodni a marketingové sluzby také subjektim z ostatnich odvétvi KKP.

Nositel projektu: Kreativni centrum, z.s.



1.3 Uherské Hradi$té - &len Sité kreativnich mést UNESCO

Mésto Uherské Hradisté se v roce 2014 a 2017 pokusilo ziskat titul Creative city UNESCO v oblasti femesel. | pfes
prvotni nedspéch bude Zadost podana znovu v roce pfisti vyzvy, a to s vyuzitim vysledkl poznatkd ziskanych

v uplynulém obdobi.

Byt soucasti sité Creative City UNESCO znamena systematicky podporovat zejména tradi¢ni femesla ve mésté a

regionu a napliiovat pfedem stanové programové cile. Sit UNESCO pomize Uherskému Hradisti se sdilenim

v v

zkuSenosti a znalosti v celosvétovém méFitku. Pokud mésto titul ziska, bude tak v oboru kreativnich Femesel
vibec prvnim méstem v celé stfedni Evropé a velkého marketingového a propagac¢niho potencidlu mize vyuZit

k akcelerovani rozvoje tohoto odvétvi jak v Uherském Hradisti a okoli, tak v celé Ceské republice.

Nositel projektu: UMA M&U UH

1.4 Podpora uméleckého vzdélavani déti a mladeze

Fungujici systém uméleckych skol, reflektujici mimofadnou poptavku po vzdélavani v oblasti kultury a femesel, je

vevs

jednou z nejsilngjSich deviz Uherského Hradisté, zejména z pohledu dlouhodobé udrzitelnosti mésta jako
vyznamného regionélniho centra KKP. Bez tisict absolventd zikladnich a stfednich uméleckych Skol a ¢lent
nejrizné;jsich krouzkd a souborl by mésto ztratilo své vysadni postaveni v této oblasti a posléze také svého genia
loci. UdrZeni a zlepSovani soucasného stavu je proto klicovou, zakladni podminkou vSech Gvah o rozvoji KKP ve

mésté a jeho okoli.
Mezi hlavni formy podpory uméleckého vzdélavani mlddeze budou patfit zejména nasledujici aktivity:

> stald podpora Skolského systému a spolkového Zivota v oblasti KKP ze strany mésta

> (fast zakd/studentd uméleckych Skol a mladeznickych souborl na kulturnich akcich poradanych

méstem

> podpora spoluprace zaka/studentd uméleckych kol a mladeZnickych soubord s renomovanymi mistnimi

uméleckymi soubory
> organizovani soutézi, stazi a vyménnych pobytd pro nejtalentovanéjsi studenty a soubory
> uchovavani kulturniho dédictvi regionu, zejména tradi¢nich zvykd a femesel, formou vyuky mezi mladezi
> propagace ¢innosti uméleckych kol a spolkil ve vefejném prostoru
>  propagace ¢innosti uméleckych kol a spolkd za hranicemi mésta a regionu (v CR i v zahraniéi)

> zavedeni uceleného, vicezdrojového systému podpory vzdélavani mladeZe v oblasti KKP

Nositel projektu: Kreativni centrum, z.s.



1.5 Vzdélavaci programy v oblasti KKP pro verejnost

Systém uméleckych Skol v Uherském Hradisti, reflektujici mimoradnou poptavku po vzdélavani v oblasti kultury a

femesel, produkuje kazdy rok stovky absolventd, ktefi maji pfirozeny zajem ve své umélecké Cinnosti pokradovat,

at uz na profesionalni nebo amatérské Grovni. Soucasny vzdélavaci systém jim vSak neposkytuje pfilis moZnosti,

jak se dale zdokonalovat. Umélecké skoly v soucasnosti nenabizeji programy postgradualniho vzdélavani, nabidka

soukromé sféry je nedostateénd. Mésto tak velmi pravdépodobné pfichazi o Fadu talentd. Cilem je zaplnit tuto

mezeru a nabidnout uceleny systém celozivotniho vzdélavani v oblasti KKP.

Mezi hlavni formy podpory uméleckého vzdélavani pro dospélé budou patfit zejména nasledujici aktivity:

>

>

Kreativni centrum, z.s. bude ve spolupraci s méstem iniciovat zménu Skolského systému KKP tak, aby pro
umélecké skoly a dalsi subjekty, zabyvajici se vzdélavanim v oblasti KKP, bylo mozné a Zadouci otevirat

vzdélavaci programy pro verejnost

mésto bude ve spolupraci s Kreativnim centrem podporovat zapojeni frekventant( a absolvent( otevirat

vzdélavacich programi pro vefejnost do kulturniho Zivota ve mésté a regionu

uchovavani kulturniho dédictvi regionu, zejména tradi¢nich zvyk( a Femesel, formou vyuky a osvéty

zajemctl vSech vékovych kategorii
propagace ¢innosti uméleckych skol a spolkd ve verejném prostoru
propagace ¢innosti uméleckych $kol a spolk® za hranicemi mésta a regionu (v CR i v zahranici)

zavedeni uceleného, vicezdrojového systému podpory vzdélavani v oblasti KKP

Nositel projektu: Kreativni centrum, z.s.



2.1 Analyza nakladd a vynos (CBA)

Analyza naklad(i a vynosd (Cost Benefit Analysis, dile jen CBA) se zabyva zpiisoby a moZnostmi financovani
vybranych nastroji podpory/projektl, které jsou soucasti Strategie KKP, a jejich ekonomickym a finanénim
hodnocenim. Hlavnim cilem CBA je stanovit ekonomicky a finanéni rimec pro realizaci uvedenych projektd. CBA je
zakladnim dokumentem pro stanoveni rozpoctu jednotlivych planovanych projektid/opatfeni, navrzenych v této
strategii. Kazdy projekt, aktivita i investice budou odborné posouzeny z provozné-procesniho a ekonomického
hlediska za Gcfelem ovéfeni smysluplnosti a efektivity plinovaného zaméru. Tato vstupni analyza ovéfi

proveditelnost, dlouhodobou udrzitelnost a pfinosnost zdméru.

Doporuéujeme, aby mésto pravidelné, nejméné kazdoroéné vyhodnocovalo ndklady a vynosy odvétvi KKP,

sledovalo trendy vyvoje a CBA dle potreby aktualizovalo.
CBA obsahuje predevsim nasledujici body:
> analyzu trhu véetné odhadu poptavky, analyzy stakeholders a SWOT analyzy
> komunika¢ni koncepci od pocatku projektu po investiéni fazi
> analyzu zakladnich lidskych zdroj& pro Fizeni projektu (po etapach)
> socio-ekonomickou analyzu - prehled oekavanych vystuptl a dopadi do tzemi, multiplikaéni efekty
> finanéni analyzu (minimalistickou a maximalistickou variantu, optiméalni variantu)
> ekonomickou analyzu (kvantifikovatelné a nekvantifikovatelné naklady)
> analyzu citlivosti trhu
> analyzu rizik (zmé&na politického obsazeni, zm&na politickych priorit, neziskani financi z EU fond{ apod.)

> zavéry a doporuceni.

Nositel projektu: EO, UMA M&U UH
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2.2 Vicezdrojové financovani KKP

Zasadnim problémem vétSiny kulturnich a kreativnich odvétvi je kritické podfinancovéni oboru. Cilem je vytvorit
pozici finanéniho manaZera/fundraisera (idealné v ramci Kreativniho centra), ktery bude profesionalné pomahat
jak jednotlivym subjektdm KKP, tak dal$im organizacim typu Region Slovéacko v oblasti ziskavani zdrojd - jak
finan¢nich, tak v oblasti sluZeb. Finanéni manaZer bude také zajistovat podporu subjektl KKP formou odborné
nematerialni pomoci, bude se zabyvat jejich finan¢ni situaci a zhodnocovat existujici potencial KKP k pozitivnim

zménam.
Zajisténi vicezdrojového financovani KKP spociva predevsim v nasledujicich ¢innostech:

> pomoc subjektim KKP se ziskdvanim finan¢nich prostfedkl z vefejnych zdrojli (mésta, kraje,

ministerstva, zahrani&ni fondy), a soukromych zdroj&i (nadace, sponzofi, crowdfunding atd.)
> pomoc subjektim KKP s financovanim jejich podnikani, podnikatelskymi plany a vytipovanim zdrojd,

> finanéni management Kreativniho centra - vytvofeni Fondu Kreativniho centra.

Nositel projektu: Kreativni centrum, z.s.

2.3 Podpora podnikani KKP

Subjekty ptsobici v oblasti KKP v mnoha pfipadech nemaji dostatecné podnikatelské znalosti a zkuSenost
s administrativou. Cilem je proto vytvofeni pfiznivych podminek pro podnikéni v oblasti KKP, od nabidky pomoci
zalinajicim/nové pfichozim subjektim pFes pfimou podporu malych a stfednich firem az po spolupraci
s vyznamnymi firmami - zaméstnavateli v regionu. Realizace tohoto cile napomize vzniku novych pracovnich

mist V oblasti KKP a stabilizaci ¢innosti stavajicich podnikatelskych subjektd.
Podpora podnikani KKP spociva predevsim v nasledujicich ¢innostech:

> pravni a poradenska sluzba pro KKP

> legislativni pomoc pfi zakladani novych firem

v
|

> vyuz

’

vani dotacnich tituld vhodnych pro rozvoj podnikani
> informaéni servis v oboru KKP

> organizovani pravidelnych setkani s vyznamnymi zastupci oboru a podnikatelské sféry (kulaté stoly,
bilateralni jednani)

Nositel projektu: Kreativni centrum, z.s.
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3.1 Stararadnice

Budova Staré radnice stoji na jedine¢ném misté v pési z6né mezi dvéma hlavnimi ndméstimi, Jak svou dominantni
polohou, tak krdsou historické architektury je pfimo predurCena stit se vykladni skfini mésta, prezentujici
Uherské Hradisté a cely region jako ,hlavni mésto folkloru®. Cilem je rekonstruovat Starou radnici do podoby,
zasahujici Siroké spektrum mistnich obyvatel i navstévnikd pomoci synergie funkci kreativnich odvétvi, kultury,
cestovniho ruchu a reprezentace mésta. Za podstatnou vyhodu pfitom lze povaZovat fakt, Ze objekt v soucasnosti

téméF nenf vyuzivan a nachazi se ve vlastnictvi mésta.

Stavebni program rekonstrukce Staré radnice byl v letosnim roce nékolikrat projedndvan v rGznych variantach.
Hlavni cil rekonstrukce spociva v maximalnim otevieni objektu vefejnosti a vhodném mixu kulturnich, obchodnich

a reprezentativnich funkci. Idedlni program pro vyuziti Staré radnice je nasledujici:

> |. NP - historickd budova: reprezentatni prodejna tradi¢nich i soulasnych regionalnich

femeslnych vyrobkd; Méstské informadni centrum

> |I. NP - historicka budova: vystavni prostory zamérené predevsim na historicky vyvoj mésta a

planovani jeho rozvoje

> |ll. NP - historickd budova: konferenéni mistnost se zazemim, umozZiujici pofadat zasedani

méstského zastupitelstva
> |.NP - dvorni trakt: kavarna
> |I. NP - dvorni trakt: zdzemi Méstského informaéniho centra
> nadvofi - atraktivni verejny prostor pro kratké posezeni a setkavani; zahradka kavarny

Pro potfeby KKP bude vyuZivano pfizemi (I.NP) historické budovy radnice a cely dvornf trakt.
Rekonstrukce Staré radnice probéhne v letech 2021 -2023 jako investiéni akce mésta.

Nositel projektu: UMA, Ol M&U UH
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3.2 Kreativni HUB Maridnské ndmésti 123

Zamérem Zlinského kreativniho klastru, z.s. (ZKK) je vytvoFit v prostorech pfizemi budovy &.p. 123 na Maridnském
namésti Kreativni HUB, zaméfeny na rozvoj a podporu kreativnich primysld v Uherském Hradisti a spadovém
regionu. Prostor bude slouZit jako komunitni centrum, prezentujici a podporujici rozvoj KKP. Samoziejmosti je
Gzka spoluprace s mistni samospravou, s kulturnimi spolky a institucemi, se Skolami i s podniky aktivnimi
v oborech KKP. HUB se chce stét soucasti mozaiky mistniho kulturniho Zivota a zapojit se aktivné do zavedenych

tradi¢nich aktivit, stejné jako iniciovat vznik novych.

Predpokladany vznik Kreativniho HUBu podatkem roku 2021 vytvafi unikatni prilezitost vyuZit jej jako zaklad

Kreativniho centra (viz 1.1).
Kreativni HUB se bude zabyvat predevsim nasledujicimi ¢innostmi:

> coworkingové centrum, poskytujici sdilené kancelarské prostory

> 3Ddilna

> Kreativni ateliér

> tematické kurzy/workshopy - podpora podnikani v oblasti KKP

> prezentace uméleckych vystupd mistnich aktérd KKP

> prednasky a vzdélavani (poradani akei pro déti a mlade? a pro $irokou vefejnost)
> design market/showroom

> kulturni akce (divadlo, koncerty, stand-up, slam poetry)

> medilni podpora ze strany ZKK - podpora podnikateld KKP, poradenska ¢innost

Pro potfeby Kreativniho HUBu budou vyuZzity prostory v pfizemi budovy €.p. 123 na Marianském namésti.

Nositel projektu: ZKK, z.s.
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3.3 Park Rochus

V Parku Rochus budou zfizeny ateliéry a dilny, které budou vyuzivany predevsim pracovniky z oboru tradi¢nich

femesel, ale také dalsimi subjekty KKP. Ateliéry a dilny mohou byt zfizeny bud' v historickych objektech v rdmci

Expozice lidové architektury, nebo v novych objektech. Park Rochus, o.p.s. bude Gzce spolupracovat s Kreativnim

centrem jako jeden z jeho vyznamnych ¢élend.

Park Rochus bude ve spolupraci s Kreativnim centrem zajistovat pfedevsim nasledujici sluzby:

>

>

>

provoz Slovéackého centra femesel (SCR - viz opatieni 1.2)

coworkingové centrum, poskytujici sdilené ateliéry a dilny

3D dilna

kreativni ateliér

tematické kurzy/workshopy - podpora zachovani a rozvoje tradi¢nich femesel
prezentace uméleckych vystupt mistnich aktérd KKP

pFednasky a vzdélavani (poradani akci pro déti a mlade? a pro Sirokou vefejnost)
showroom, prodejna

kulturnf akce (divadlo, koncerty, folklér)

Nositel projektu: Park Rochus, o.p.s.
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3.4 Jezuitska kolej

Jezuitskad kolej je svym umisténim na Masarykové namésti, cennou historickou architekturou a velkorysou
nabidkou prostor mimoradné atraktivnim objektem. Pfesto jeho dispozice bez moznosti pfimych vstupi z parteru
mé&sta neni Gpln& vhodna pro vysokoobratové provozovny typu méstského informaéniho centra (MIC). Proto se
planuje premisténi MIC a dal3ich provozl z Jezuitské koleje do Staré radnice (opatfeni 3.1). Uvolnéné prostory
budou slouzit pro potfeby provozl Kreativniho centra, které bude mit v Jezuitské koleji svoje sidlo a kancelare,

pripadné jako rezerva pro rozsifeni Kreativniho HUBu.
V Jezuitské koleji je mozné pocitat s umisténim zejména nasledujicich funkci Kreativniho centra:

> kancelare

> kreativni inkubator
> showroom

> fablab

> vystavni sal

> zasedaci mistnost
> zkuSebny

Jako nevhodné vyuZiti se jevi dilny a dalsi provozy zatéZujici okoli zejména hlukem, prachem a naroky na dopravu.

Nositel projektu: Kreativni centrum, z.s.
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3.5 Mapovani nabidky a potreb prostor pro kulturu a KKP

Analyticka ¢ast KKP, stejné jako analyza koncepce kultury prokazuji, Ze fada objekt( vyuZivanych v Uherském
Hradisti a okoli pro Glely kultury je bud moralnég, nebo fyzicky zastarala. V pfipadé KKP jako nové se rozvijejiciho
odv&tvi je navic potfeba po&itat se specifickymi pozadavky na provoz jednotlivych odvétvi KKP (dilny, zkusebni

saly, coworkingové prostory apod.).

Pfedmétem tohoto opatfeni je mapovani vyuZitelnosti stavajicich prostor a zaroven stanoveni pozadavk( na
prostory nové, které |ze ziskat bud rekonstrukci stavajicich objektd, nebo vystavbou novych objektd. V souvislosti

s KKP se bude jednat pfedevsim o nasledujici budovy, resp. arealy:

> Stara radnice - ,vykladni skfifi“ tradi¢nich a soudobych femesel, sidlo Kreativniho centra, z.s.

(viz opatfeni 3.1)
> Mald scéna - sidlo Kreativniho HUBuU (viz opat¥eni 3.2)
> Park Rochus - vhodné pro umisténi Femeslnych dilen (viz opatfeni 3.3)
> Jezuitska kolej - (viz opat¥ent 3.4) vyuZiti volnych prostor pro potfeby KKP
> Kasarna - moznost umisténi ateliér( a dilen, pfipadné i showroomu a prodejny

> novy multifunkéni objekt, slouZici pro potfeby kultury a KKP - reprezentativni novostavba,
zahrnujici scény a zazemi Slovackého divadla, koncertni sal, konferenéni centrum, pfipadné dalsi

kulturni aktivity

Nositel projektu: Kreativni centrum, z.s.
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3.6 Parter mésta

Uherské Hradisté disponuje relativné rozlehlou méstskou pamatkovou zénou a fadou dalSich atraktivnich

Vv,

vefejnych prostranstvi, téZicich z jedine¢ného urbanistického a krajinného razu mésta. Vysledky zpracované

analyzy ukazuji, ze velkad ¢ast umélecké a kreativni vefejnosti vnima soucasny stav vyuZiti verejnych prostor

(parteru mésta) jako nevyuZitou pfileZitost. Cilem programu je proto zpracovat navrh na lepdi vyuZiti parteru

mésta jak pro konani vefejnych akci, tak pro trvalou & dodasnou instalaci uméleckych dél a intervenci ve

vefejném prostoru.

Pro vétsi atraktivitu vefejného prostoru ve mésté budou provedena zejména nasledujici opatfent:

>

>

>

pasport hodnoceni soucasného stavu parteru mésta

strategie systémového vyuZiti venkovnich verejnych prostor mésta
zpracovani vizualniho manualu vefejnych prostor mésta

stanoveni pravidel a podminek pro vyuZiti jednotlivych vefejnych prostor

podpora konani verejnych akci v parteru mésta

Nositel projektu: UMA M&U UH
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4.1 Propagace Uherského Hradisté jako Srdce Slovacka

Marketingova strategie podpory KKP je nezbytnym nastrojem pro kvalitativni zlepSeni obchodnich vysledki

celého odvétvi. Kvalitni a alinny marketing ma pozitivni dopad na rozvoj vSech kreativnich odvétvi, jeho

vysledkem mizZe v neposledni Fadé byt také vyznamné zlepSeni pfijmové stranky rozpoctu mésta i jednotlivych

soukromych subjektd. Cilem je podpofit a zdlraznit polohu a vyznam Uherského Hradisté jako srdce Slovacka,

mésta a regionu pysniciho se nejen jedine¢nymi folklornimi a Femeslnymi tradicemi, ale také unikatni bohatosti a

autenticitou soucasného kulturniho a spolefenského Zivota, vychazejici z Zivotniho stylu obyvatel. Zaklady,

postavené na tradi¢nich Femeslech, chceme dile rozvijet podporou inovaci kulturné kreativnich obord a firem.

Propagaci mésta chceme podpofit zejména pomoci nasledujicich aktivit:

>

navézat na soucasnou strategii brandu Slovacko s logem ,Srdce Slovacka*
prezentovat a podpofit slogan ,Uherské Hradi$té - hlavni mésto folkléru”
provazat propagaci a marketing KKP se strategiemi cestovniho ruchu a kultury
vyuZzit KKP v Uherském Hradisti pro demonstraci image brandu

zpracovani manualu pro propagaci mésta a vyuzivani jeho loga v rdmci jednotné marketingové

strategie mésta

propagace regionalnich kreativnich femesel a dalSich odvétvi KKP v rdmci rozvoje cestovniho

ruchu
obchodni vyuziti znacky UNESCO po vstupu do sité kreativnich mést UNESCO
pravidelnd setkani s podnikateli

organizace trhli a jarmark{ ve mésté a regionu

Nositel projektu: Kreativni centrum, z.s.
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4.2 Podpora prodeje produktt KKP

Podpora prodeje produktd KKP je jednim z hlavnich marketingovych tkold Kreativniho centra a dalSich subjektd,
které KC sdruzuje. Podpora se zamé¥i na rozvoj nadéjnych zaclinajicich firem, na pomoc drobnym podnikateldm,
ktefi nemaji moznosti ¢i schopnosti se vénovat marketingu, ale také na propagaci renomovanych, Gspésnych
subjektl - ,vlajkovych lodi“ KKP ve mésté a regionu. Prodej produktd KKP se bude uskuteériovat jednak klasicky
v kamennych prodejnach (Staré radnice, Park Rochus a dal$i), pfipadné na trzich a jarmarcich, pFedeviim viak
formou e-shopu s celostatnim i mezindrodnim dosahem. Jednotny prodej a propagace umozni vyuzivat vyhoda
z rozsahu a moZnost zaséhnout i vzdalengjsi trhy. Marketing pod jednotnou znagkou (nap¥. Uherské Hradist& -
srdce Slovacka) pfinese Fadu kolateralnich efektd, predevdim budovani identity a brandu mésta, podporu

cestovniho ruchu a rist ekonomického potencialu mésta.
Podpora prodeje produktd KKP [ze dosdhnout zejména pomoci nasledujicich aktivit:

> propagace produktl a sluzeb KKP
> nabidka distribu¢nich cest prodeje produktd KKP
> oznaceni Tradi¢ni vyrobek Slovacka

> otevreni reprezentativni prodejny tradi¢nich vyrobkl ve Staré radnici
> otevreni e-shopu

> pouzivani modernich marketingovych metod

> marketing KKP v rdmci rozvoje kultury a cestovniho ruchu

> vytvofeni stalé platformy pro styk s podnikateli plsobicimi v KKP

Nositel projektu: Slovacké centrum Femesel
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4.3 Kreativita jako soucast stylu mésta

Kreativita je nedilnou soudasti Zivota obyvatel mésta, jak v oblasti volnocasové, tak i v podnikatelskych aktivitach.
Analyzy jasné dokazuji, Ze potencidl mésta je v této oblasti zcela mimoFadny. Pfesto nejsou KKP ve mésté
vnimany jako pfirozena kategorie verejného Zivota a podnikani. Ani samotni aktéFi KKP nejsou mnohdy schopni se

v rdmci obord KKP identifikovat a vyuzit tak naplno potencialu, ktery se jim nabizi.

vov

Cilem tohoto opatfeni je vytvofit komunikaéni strategii, ktera nejen posili spolupraci nap¥i¢ KKP, ale zapoji do ni
také Sirokou verfejnost - skoly, podniky i soukromé osoby se zdjmem aktivné se podilet na kulturnim Zivoté mésta
v nejsirsim smyslu slova. Zapojenim Sirokého spektra aktérd se posili povédomi o jedinecnosti Uherského

Hradisté jako vyznamného centra kultury jak navenek, tak mezi obyvateli mésta a regionu.

Rozvoj kreativity lze posilit zejména pomoci nasledujicich aktivit:

> propagace aktivit subjektd KKP na platformach mésta Uherské Hradisté, Kreativniho centra, Kreativniho

HUBu, Slovackého centra femesel, Parku Rochus a dal$ich

> propagace samotnych subjektd KKP formou PR ¢lankd, vyuziti platforem mésta Uherské Hradisté,

Kreativniho centra, Kreativniho HUBu, Slovackého centra Femesel, Parku Rochus a dalsich
> zapojeni subjektd KKP do Created in Zlin, véetné nasledného PR s tim spojeného
> podpora spoluprace renomovanych profesionald s mladymi kreativci a laickymi zajemci z fad vefejnosti
> poradani workshop( a kurzd tradi¢nich femesel s cilem pfedavani zkusenosti mladsim generacim
> vytvoreni webového portalu, pfedstavujiciho vyznamné aktéry KKP z mésta a regionu a jejich dilo

Nositel projektu: Kreativni centrum, z.s.
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4.4 Emocné datovy marketing

Pod pojmem emocné datovy marketing se skryva program vysvétlujici a propagujici vyhody Zivota v Uherském
Hradisti. V rdmci strategie KKP je tento program zaméfeny primarné na subjekty KKP, je oviem mozZné ho

v pfipadé potreby rozsifit i na dalsi oblasti regionalni ekonomiky.
Emocné datovy marketing je zaméfeny pfedevsim na nasledujici cilové skupiny:

- mladi kreativci z regionu, ktefi hledaji uplatnéni v oboru (nejéast&ji po absolutoriu SS, VS)
- kreativci z regionu, ktefi po absolutoriu odesli za praci jinam, ale zvaZuji moZnost navratu
- kreativci doposud plsobici mimo region Uherského Hradisté, resp. Zlinsky kraj

Emocné datovy marketing ma za cil propagovat vyhody Zivota ve mésté a jeho regionu pomoci pozitivni
argumentace, predstavujici Uherské Hradisté jako idealni misto pro pdsobeni v kreativnich oborech zejména pro
vySe uvedené cilové skupiny. Vysledkem Gspésného emoéné datového marketingu je sniZeni odlivu mladych
kreativcdl, zvySeni poctll navrativiich se Gspésnych rodakéi a presidleni kreativcl z jinych krajii CR, resp. ze

zahranidi.

Uspésny emocné datovy marketing je zaloZen pFedeviim na nasledujicich aktivitach:
> propagace mistnich KKP mezi studenty SS, VS
> nabidka moZnosti uplatnéni v KKP oborech pro mladé
> nabidka podpory zacinajicich podnikateld v oblasti KKP
> nabidka spoluprice studentd se subjekty KKP v regionu (vetn& UTB Zlin)
> propagace Uherského Hradisté jako vyznamného centra kreativity

> internacionalizace nabidky pracovnich pfileZitosti v oboru KKP

Nositel projektu: Kreativni centrum, z.s.
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4.5 Prodej tradi¢nich vyrobkl a vyrobki souc¢asného designu

sy

Propojeni tradi¢nich Femesel se souCasnym designem pfindsi kromé uchovani starych femeslnych technik také
dalsi efekty, zejména budovani identity a brandu Uherského Hradisté jako centra kreativity a v neposledni Fadé
vyznamny spoleCensky a ekonomicky potencidl. V ramci propagace KKP se mésto Uherské Hradisté spolecné
s Kreativnim centrem a Slovackym centrem femesel zaméfi nejen na tradi¢ni femesla, ale také na produkty
soulasného designu, vyuzivajici tradi¢ni techniky, motivy a dalsi prvky. Dosavadni metody propagace, prodej a
exportu tradi¢nich vyrobkl budou vyrazné posileny diky systematické marketingové podpofe ze strany

Kreativniho centra.
Klicové aktivity podpory prodeje tradi¢nich vyrobka:

propagace tradi¢nich a soucasnych femeslnych vyrobka,
podpora prodeje tradi¢nich a sou¢asnych femeslnych vyrobki ve mésté a regionu
podpora exportu tradi¢nich a soucasnych remeslnych vyrobkd

Y Y VYY

zachovani starych Femeslnych technik

Nositel projektu: Kreativni centrum, z.s.
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