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1.1

Evropska unie ] —
Evropsky socialni fond @ Uherskeé Hradiste
Operaéni program Zaméstnanost Srdce Slovcka

Uvod

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu mésta Uherské Hradisté (dale jen Koncepce) pfedstavuje
stfednédoby koncepéni dokument, ktery stanovuje vizi budouciho stavu, cile, priority a konkrétni
opatieni pro podporu rozvoje cestovniho ruchu nejen ve mésté, ale také v jeho bezprostfednim
okoli.

Koncepce byla projednana pfislusnymi organy mésta Uherského Hradisté, a to jako zakladni
strategicky pristup mésta k rozvoji cestovniho ruchu. Gestorem této Koncepce je Odbor kultury,
Skolstvi a sportu, ktery koordinuje ve spolupraci s dal$imi aktéry ve mésté zplsob naplfiovani
této koncepce dle postupu stanoveném v navrhové a implementacni ¢asti.

Zpracovani Koncepce vychazi ze zdkona €.128/2000 Sb. o obcich, na zakladé kterého byla
obcim respektive svazkim obci svéfena do samostatné pusobnosti na svém Uzemi mozZnost
rozvoje cestovniho ruchu.

Koncepce je v souladu s ostatnimi strategickymi dokumenty mésta, a to zejména s Programem
rozvoje mésta Uherské Hradisté do roku 2030 a dalSimi sektorovymi strategickymi dokumenty
mésta v oblasti kultury nebo sportu. Zvoleny metodicky postup také zajiStuje soulad
s nadfazenymi strategickymi dokumenty, kterym je pfedevS§im Koncepce rozvoje cestovniho
ruchu Zlinského kraje na obdobi 2020 — 2030.

Oporu pro vytvofeni Koncepce poskytla spole¢nost KPMG CR, ktera tento dllezity rozvojovy
dokument zpracovala v uzké spolupraci se zastupci mésta. Koncepce byla vypracovana na
zakladé projektu ,Hradisté chytfe - Vyuziti konceptu Smart City a navazujicich strategii k
udrzitelnému rozvoji mésta Uherské Hradisté“ zoperacniho programu Zaméstnanost
financovaného z Evropského socialniho fondu (ESF).

Vyhodnoceni potieb cestovniho ruchu ve mésté

Cestovni ruch pro mésto Uherské Hradisté pfedstavuje dulezitou soucast mistni ekonomiky.
Tato skute€nost je dana vychozimi pfedpoklady pro cestovni ruch, velmi dobrou image a
vnimanim mésta jak ze strany jeho obyvatel, tak potencionalnimi navstévniky.

Z analyzy vyplynulo, Ze mésto a jeho okoli mlze v oblasti cestovniho ruchu stavét na nékterych
predpokladech. Ty mohou pfi jejich vhodném vyuziti pfispét k dalSimu zvySeni pfinosu z turismu.

PfestoZze mésto prostfednictvim své c€innosti vytvafi solidni podminky zejména v oblasti
destinacni spoluprace, podpory vybranych infrastrukturnich projektd, akci a marketingové
komunikace cestovniho ruchu, je i nadale nutné pracovat na odstranéni slabych stranek.

Identifikace klicovych problému a rozvojovych potieb mésta v oblasti turismu
e Vysoka sezonnost turismu koncentrovana na letni sezénu

e Ne zcela vyuzZity potencial vybranych lokalit ve mésté napf. VySina sv. Metodéje, Park
Rochus a Kunovsky les, nabfezi feky Moravy; byvala vé&znice, Stara radnice a
nedostate¢né finanéni zdroje na jejich rozvoj

e Chybi institucionalizace soukromého sektoru ve mésté a v okoli a jeho nizké zapojeni
do aktivit destinacni spoluprace

e Vlastni mésto nema jednoznacné definované produktové portfolio cestovniho ruchu a
na né navazané produktové strategie

e Nedostatek ve vyuzivani marketingovych a komunikacnich nastroju cestovniho ruchu
napf. zastaraly web, chybéjici jazykové mutace
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Evropska unie
Evropsky socialni fond
Operacni program Zaméstnanost

Uherské Hradisté
Srdce Slovacka

Navrhova cast
Turismus v Uherském Hradisti a jeho okoli pfedstavuje dulezitou sou¢ast hospodarstvi mésta,
podstatné se podili na zaméstnanosti a ekonomické prosperité jeho obyvatel. Smyslem

Koncepce je realizovat opatfeni, ktera méstu umozni vyuzit dostupné predpoklady cestovniho
ruchu za uéelem jeho vSestranného rozvoje.

Vzhledem ktomu, Ze atraktivita mésta pro navstévniky je odrazem drovné kvality Zivota
obyvatel, bude vyuziti cestovniho ruchu pro rozvoj mésta Gzce zaviset na tom, jak se mésto stara
o sviljj celkovy rozvoj, nabidku kulturnich, sportovnich sluzeb, bezpecnost obyvatel, kvalitu
zivotniho prostfedi, dopravu nebo zpusob vyuzivani vefejného prostoru. Zlep$eni v téchto
oblastech se projevi také na atraktivité mésta z hlediska turismu.

Rozvoj cestovniho ruchu proto také souvisi s ochotou mésta a ostatnich aktért cestovniho ruchu
aktivné podporovat realizaci klicovych rozvojovych projektl, jejimz vysledkem budou unikatni
atraktivity cestovniho ruchu, které podstatné zkvalitni nabidku pro navstévniky. Tyto atraktivity
vSak musi byt dusledné budovany s ohledem na potfeby obyvatel mésta tak, aby jejich realizace
vedla ke zvySeni kvality jejich Zivota ve mésté. Tento pfistup také pomuze jejich prosazeni a
rychlejsi realizaci. S ohledem na rozpoc¢tové moznosti musi byt tyto projekty realizovany na
zakladé spoluprace mésta a soukromého, pfipadné neziskového sektoru.

Turismus ve mésté také neni mozné rozvijet izolované pouze prostfednictvim mésta. Uherské
Hradisté predstavuje spoleéné s Kunovicemi a Starym Meéstem nejen pfirozené centrum
méstské aglomerace, ale také v ramci SirSiho izemi SO ORP Uherské Hradis§té a Turistické
oblasti Slovacko.

Vize Uherského Hradisté v oblasti turismu

. Vize se opira o hodnoty mésta, vyuziva jeho pfilezitosti a vhodnym zplsobem je rozviji s cilem
vytvaret podminky pro udrzitelny rozvoj turismu. Soucasti vize jsou stavebni kameny, které
vyjadrfuji zplsob jejiho dosazeni.

Autenticita Spoluprace

Nabidka pro navstévniky zahrujici
spektrum produktt cestovniho ruchu
vychazi z unikatnich predpokladi mésta
a Turistické destinace Slovacko, coz ji
dostate¢né odliSuje na trhu.

Udrzitelny rozvoj

Rozvoj turismu je realizovan ve vzajemné
rovnovaze mezi pozadavky na ochranu
pfirody a krajiny, péci o historicky a kulturni
odkaz mésta a jeho socioekonomicky
rozvoj.

Znalosti

Turismus je rozvijen na zakladé znalosti,
relevantnich datech a informacich tak, aby
vysledkem byl odpovédny pfistup

k rozhodovani o jednotlivych zamérech
souvisejicich s podporou jeho rozvoje.

VIZE 2030

Mésto Uherské Hradisté je celoroéni
destinaci cestovniho ruchu a srdcem
Turistické oblasti Slovacko.

Destinace je fizena na zakladé
vzajemného partnerstvi aktérd
cestovniho ruchu, jejimz vysledkem
jsou autentické produkty cestovniho
ruchu

Cestovni ruch ve mésteé prispiva
k jeho vSestrannému rozvoji, je
nastrojem zvysSovani kvality zivota
obyvatel a posiluje jeho image.

Podpora rozvoje turismu je disledné
realizovana na zakladé 3K principu, tedy
v Uzké spolupraci a vzajemné soucinnosti

zainteresovanych stran ve mésté
a Turistické oblasti Slovacko.

Atraktivita

Podporované aktivity sméfuji ke zvySovani
kvality nabidky, posilovani hodnoty znacky
(brandu) Uherského Hradisté a Slovacka,
coz zvy3uje atraktivitu destinace pro jeji
navstévniky.

Kvalita

Kvalita se prolina do vSech aktivit v oblasti
podpory rozvoje turismu. Vysledkem jejiho
uplatriovani je schopnost poskytovatelli

sluzeb naplnit vysoka ocekavani
navstévnikl mésta

Hradisté chytfe - VyuzZiti konceptu Smart City a navazujicich strategii k udrzitelnému rozvoji mésta Uherské Hradisté.,

KEMG

reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010071

© 2021 Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.
Document Classification: Public



2.2

Evropska unie . o
Evropsky socialni fond @ Uherské Hradisté
Operacni program Zaméstnanost Srdce Slovicka

Cile a priority Uherského Hradisté v oblasti turismu

Naplnéni vize vyzaduje konkrétné stanovené cile, které je vhodné definovat na kratSi Casovy
horizont tak, aby bylo mozné reagovat na zménu vyvoje cestovniho ruchu. Vhodné nastavené
cile tak lépe pfispivaji k dosazeni vize. Cile jsou proto stanoveny v horizontu do roku 2025 a
v nasledném vyhledu do roku 2030.

STRATEGICKY CiL

Strategickym cilem Koncepce je zvySeni poctu pfenocovani hostl ve mésté

a udrzeni vyznamu mésta Uherské Hradisté v ramci Turistické oblasti Slovacko,
a to pfi zachovani primérné délky pobytu.

SPECIFICKE CILE

1. ZlepSeni vyuziti potencialu cestovniho ruchu

2. Posileni spoluprace ve mésté

3. ZvySeni ucinnosti marketingové komunikace cestovniho ruchu

PRIORITY

Priorita 1 Priorita 2 Priorita 3
Rozvoj nabidky cestovniho Destina¢ni management Marketingova strategie
ruchu a dostupnost
Opatieni 1.1 Opatieni 2.1 Opatieni 3.1
Vytvarfeni podminek pro rozvoj Rozvoj destinaéni spoluprace Podpora tvorby produkt(
nabidky cestovniho ruchu ve mésté a okoli cestovniho ruchu
Opatieni 1.2 Opatieni 2.2 Opatieni 3.2
Podpora zpfistupnéni Management zdroju mésta Strategie znacky a komunikacéni
turistickych atraktivit a mobility pro rozvoj cestovniho ruchu aktivity cestovniho ruchu
navstévnika
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Evropska unie ’ —
Evropsky socialni fond @ Uherské Hradisté
Operacni program Zaméstnanost Srdce Slovicka

2.2.1 PRIORITA 1 — Rozvoj nabidky cestovniho ruchu a dostupnost

Prioritni oblast je zaméfena na podporu nabidky a rozvoj potencialu cestovniho ruchu na tzemi
mésta Uherské Hradisté a jeho okoli. Soucasti je také podpora zpfistupfiovani turistickych cill
a usnadfiovani mobility navstévnikl ve mésté a jeho napojeni na okoli.

Resené problémy a rozvojové potieby
e Vysoka sezonnost turismu koncentrovana na letni sezénu (duben — prvni pol. zafi).

o Nedostate¢né vyuzity potencial vybranych lokalit ve mésté napf. VySina sv. Metodéje,
Park Rochus a Kunovsky les, nabfezi feky Moravy; byvala véznice, Stara radnice a
nedostate¢né finanéni zdroje na jejich rozvo;.

e Nedostatky v kapacité dopravni infrastruktury cestovniho ruchu a propojovani
turistickych cil( a atraktivit.

OPATRENI 1.1 VYTVARENi PODMINEK PRO ROZVOJ NABIDKY CESTOVNIHO

RUCHU
Cile a zaméry opatreni
e Zefektivnit vyuZiti dostupnych pfedpokladi pro rozvoj cestovniho ruchu a tvorbu produktové
nabidky
e Zkvalitnit aroveni verejné infrastruktury cestovniho ruchu ve mésté a jeho okoli
Typové aktivity / projekty
1. Posuzovat kliGové strategické zaméry ve mésté a jeho okoli z hlediska vyuziti a dopadu
cestovniho ruchu
2. Rozvijet rekreacéni plochy ve mésté (Vysina sv. Metodéje, Park Rochus, Kunovsky les a
nabrezi feky Moravy) také s ohledem na zvysSeni atraktivity mésta z hlediska turismu
3. Realizovat obnovu budovy Staré radnice véetné nadvofi a vhodného funk&niho vyuziti ve
vztahu k vyuziti kreativniho potencialu mésta
4. Rozvijet ostatni turistickou nabidku (vefejna infrastruktura) ve vlastnictvi mésta
prostfednictvim rozvojovych projektt
5. Pecovat o historicky odkaz mésta v souladu s Programem regenerace méstské pamatkové
zény
6. Pravidelné revidovat pravidla mésta ve vztahu k podnikateliim a investordm (dari z
nemovitosti, mistni poplatky, cena za pronajem vefejnych budov a pronajmu vefejného
prostoru)
7. Ovérovat ekonomickou proveditelnost novych rozvojovych projekt a aktivné pracovat na
jejich realizaci
Nastroje
¢ Rozpocet mésta a okolnich obci
e  Dotacni tituly — narodni programy a Evropské investi¢ni a strukturalni fondy
o Vefejné a ostatni soukromé zdroje

OPATRENI 1.2 PODPORA ZPRiISTUPNENI TURISTICKYCH ATRAKTIVIT A

MOBILITY NAVSTEVNIKU

Cile a zaméry opatreni

e Zkvalitnit dostupnost turistickych cil a usnadnit mobilitu navstévniki v ramci mésta a okoli

Typové aktivity / projekty
1. Provazat turistické cile ve mésté vhodnymi formami dopravy véetné budovani souvisejici
infrastruktury
2. Vytvaret vhodné pfistupové dopravni body ve mésté s potfebnou infrastrukturou (parkoviste,
odpocivadla pfistavisté atd.)
3. Dobudovat a vhodné rozvijet informacni a navigaéni systém ve mésté
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Evropsky socialni fond @ Uherské Hradisté
Operacni program Zaméstnanost Srdce Slovicka

Zkvalitfiovat sit, péSich tras, cyklostezek a cyklotras ve vazbé na okoli mésta
Vyuzivat moderni chytra feSeni za u¢elem feSeni dopravy zpusobené turismem
Iniciovat zkapacitnéni cyklostezky podél Batova kanalu

Iniciovat dobudovani infrastruktury na Batové kanalu

Iniciovat prodlouzeni provozni doby a plavebni sezény na Batové kanalu
Iniciovat elektrizaci Zeleznice do Uherského Hradisté

4.
5.
6.
7.
8.
9.

Nastroje

Rozpocet mésta

Rozpocet kraje a dalSich vefejnych instituci

Dotacni tituly — narodni programy a Evropské investi¢ni a strukturalni fondy
Verejné a ostatni soukromé zdroje

2.2.2 PRIORITA 2 - Destinaéni management

Priorita je zaméfena na prohloubeni a profesionalizaci destina¢ni spoluprace ve mésté a okoli
za ucelem zlepSeni podminek pro rozvoj cestovniho ruchu.

Resené problémy a rozvojové potieby

e Chybi institucionalizace soukromého sektoru ve mésté a v okoli a jeho nizké zapojeni
do aktivit destinaéni spoluprace

e Nedostate¢na personalni kapacita DMO Slovacko a omezené finanéni zdroje pro
Cinnost

OPATRENI 2.1 ROZVOJ DESTINACNi SPOLUPRACE VE MESTE A OKOLI

Cile a zaméry opatreni

e Rozvoj principt destinaéniho managementu a prohloubeni profesionalizace destinaéni
spoluprace (komunikace, spoluprace a koordinace) ve mésté
Typové aktivity / projekty
1. Institucionalné zajiStovat podminky pro rozvoj cestovniho ruchu prostfednictvim utvaru v ramci
MU Uherské Hradisté
Rozvijet ¢lenstvi mésta v ramci DMO Slovacka (Region Slovacko)
Zaijistovat ¢innost méstského informacniho centra a dalSich €innosti prostfednictvim DMO
Slovacko (Region Slovacko)
Vytvofit pozici koordinatora cestovniho ruchu ve mésté v ramci DMO Slovacko
Zajistit ¢innost 3K platformy na urovni mésta (pracovni skupina pro cestovni ruch)
Iniciovat vznik kreativniho centra Uherské Hradi$té a zajiStovat jeho provoz
Iniciovat vznik Slovackého centra femesel a zajiStovat jeho provoz
Vyuzivat €lenstvi v integracnich platformach ve prospéch rozvoje cestovniho ruchu
9. Zpracovat kandidaturu mésta na zapis do Sité kreativnich mést UNESCO

win

© No oA~

Nastroje
e Rozpocet mésta
« Clenstvi v DMO Slovacko
e Spoluprace s krajem, agenturou CzechTourism, dal$imi integranimi platformami
o Dotaéni tituly — narodni programy a Evropské investi¢ni a strukturalni fondy

OPATRENI 2.2 MANAGEMENT ZDROJU MESTA PRO ROZVOJ CESTOVNIHO

RUCHU
Cile a zaméry opatreni

e Zkvalitnéni vyuZivani dat a informaci o cestovnim ruchu pro rozhodovani mésta a aktéru
cestovniho ruchu

Hradisté chytfe - VyuzZiti konceptu Smart City a navazujicich strategii k udrzitelnému rozvoji mésta Uherské Hradisté.,
reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010071

M © 2021 Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.

Document Classification: Public



2.2.3

Evropska unie ’ _—
Evropsky socialni fond @ Uherské Hradisté
Operacni program Zaméstnanost Srdce Slovicka

o ZlepSeni kvality sluZzeb a prace s lidskymi zdroji v oblasti cestovniho ruchu

Typové aktivity / projekty
1. Vybudovat systém pro méfeni vykonnosti mésta v oblasti cestovniho ruchu v€etné jejich
pravidelné aktualizace na webu mésta (MIC)
2. Sbér dat pro vyhodnocovani této Koncepce
3. Realizovat osvétové/vzdélavaci akce konané v oblasti turismu ve mésté (ve spolupraci
s méstem)
4. ZvySovat pocet certifikovanych subjektt ve mésté v ramci technickych prfedpokladi

Nastroje
e Rozpocet mésta, DMO Slovacko
e  Dotacni tituly — narodni programy a Evropské investi¢ni a strukturalni fondy
e  Technické predpoklady kvality profesnich sdruzeni
e Vzdélavaci instituce
o CSU, CzechTourism, CNB, vyzkumy trhu

PRIORITA 3 — Marketingova strategie

Prioritni oblast je zaméfena na celkové zkvalitnéni a podporu destinaniho marketingu mésta
jako soucast systematicky rozvijeného méstského marketingu. Soucasti je vychozi produktova
a komunikac¢ni strategie cestovniho ruchu. Realizace marketingové strategie navazuje na
stavajici aktivity, které mésto jiz realizuje, dale je rozviji a sméfuje k jeji vy8Si u€innosti.
Res$ené problémy a rozvojové potieby

e Chybéjici jednoznacné definované produktové portfolio cestovniho ruchu a na né
navazané produktové strategie.

e Nedostatky ve vyuzivani marketingovych a komunikaénich nastrojl cestovniho ruchu
napf. zastaraly web, chybéjici jazykové mutace.

OPATRENI 3.1 PODPORA TVORBY PRODUKTU CESTOVNIHO RUCHU

Cile a zaméry opatreni
o Vyuziti unikatnich predpokladi mésta a jeho okoli pro vytvoreni atraktivnich produktt
cestovniho ruchu a témat pro marketingovou komunikaci mésta
Typové aktivity / projekty
1. Vytvorit 3 produktové strategie pro definované produkty cestovniho ruchu mésta
2. Systematicky podporovat rozvoj produktt ve vazbé na definované produktové strategie
3. Podporovat a koordinovat eventy (akce) v ramci mésta a jeho okoli
Nastroje

¢ Rozpocet mésta, DMO Slovacko, kraje
e  Dotacni tituly — narodni programy a Evropské investi¢ni a strukturalni fondy
¢ Marketingova a komunikacni strategie

OPATRENI 3.2 STRATEGIE ZNACKY A KOMUNIKACNI AKTIVITY

CESTOVNIHO RUCHU

Cile a zaméry opatreni

e Zvysit ucinnost marketingové komunikace cestovniho ruchu mésta Uherské Hradisté

Typové aktivity / projekty
1. Vypracovavat marketingové plany cestovniho ruchu
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2. Dusledné uplatriovat jednotnou komunikaci mésta a jeho organizaci v ramci prezentace mésta
jako méstské destinace

3. Realizovat komunikaéni aktivity dle marketingového planu v souladu s marketingovou strategii

4. Provést modernizaci webového portalu cestovniho ruchu mésta www.uherske-hradiste.cz a
zjistovat jeho udrzbu

5. Zkvalithovat socidlni sité€ zaméfené na cestovni ruch mésta

Nastroje
e Rozpocet mésta, DMO Slovacko, kraje
e Dotagni tituly — narodni programy a Evropské investi¢ni a strukturalni fondy
e Marketingova a komunikacni strategie

Planované rozvojové projekty — zasobnik projektt

Projekty jsou uvedeny ve formé zasobniku projektd, ktery je navazan na zasobnik projektl
mésta. V pfipadé dostatecné pfipravenosti projektu k realizaci, je dany projekt pfeveden do
Akéniho planu na dané obdobi. Termin realizace projektl je indikovan do roku 2025 s tim, Ze
v roce 2021 budou zahajeny pouze pFipravné prace.

1. 3K platforma pro rozvoj cestovniho ruchu

Détsky park u Muzea v pfirodé Rochus - 1. etapa

Expozi¢ni objekt vétrného mlyna v Muzeu v pfirodé Rochus

Expozi¢ni soubor stodol se zazemim pro obcerstveni v Parku Rochus.
Informacni a navigacni systém ve mésté

Iniciovat dobudovani infrastruktury na Batové kanald

Iniciovat elektrizaci Zeleznice do Uherského Hradisté

Iniciovat prodlouzeni provozni doby a plavebni sezény na Batové kanalu

© ©® N o g M~ w D

Iniciovat zkapacitnéni cyklostezky podél Batova kanalu

=
o

. Kandidatura mésta na zapis do Sité kreativnich mést UNESCO

=
=

. Modernizace webového portalu cestovniho ruchu mésta www.uherske-hradiste.cz

=
N

. Nové vyuziti aredld a budov objektu véznice

=
w

. OZiveni nabfeZi feky Moravy

[ERN
N

. Provazani turistickych cild ve mésté vhodnymi formami dopravy vcetné budovani
souvisejici infrastruktury

15. Pfesun Slovackého centra kultury a tradic do novych prostor Staré radnice
16. Pristupové body do mésta s potfebnou infrastrukturou

17. Rekonstrukce Staré radnice

18. Slovacké centrum femesel

19. Studie proveditelnosti vyuziti Jezuitské koleje

20. Systéem pro méfeni vykonnosti mésta v oblasti cestovniho ruchu v€etné jejich pravidelné
aktualizace na webu mésta (MIC)

21. Vytvoreni produktovych strategii pro definované produkty cestovniho ruchu mésta

22. Vytvofit pozici koordinatora cestovniho ruchu ve mésté v ramci DMO Slovéacko
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23. Zlepseni technického stavu infrastruktury a vybaveni Parku Rochus

24. Zpfistupnéni a revitalizace Vysiny sv. Metodéje

2.4 Systém produktt - produktové karty

Systém produktd cestovniho ruchu vychazi z analyzy potencialu mésta a turistické oblasti
Slovacko a jeho USP. Zakladem vSech definovanych produktu je orientace na zazitek, propojeni
na témata kraje a obchodni zaméfeni umozniujici jejich rozvoj na zakladé dlouhodobé
spoluprace.

Produktové karty jsou vychodiskem pro vypracovani ucelenych produktovych strategii.

MICE produkt

Zaméreni Kulturné - poznavaci Aktivni produkt
produkt

Produktové Uherské Hradisté — Uherské Hradisté - Business & MICE
téma kulturni srdce Slovacka aktivni srdce Slovacka v metropoli Slovacka

Vychozi Strategie produktu je Strategie produktu je Strategie produktu je
strategie zaloZena na vyuZziti zaloZena na zalozena vyuziti
produktu kulturnich a kreativnich predpokladech mésta a primarnich predpokladu
predpokladi mésta jeho okoli pro aktivni turismu a jejich propojeni
a jeho okoli pro rozvoj dovolenou a fenomén s businessem, sportem
kulturniho turismu. zdravého/ aktivniho a moznostmi pro
Zivotniho stylu. incentivni

a konferenéni aktivity.
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Mechanizmy fizeni implementace Koncepce arizika

Predmétem této Casti je nastaveni mechanizmi, které jsou nezbytné pro zajisténi implementace
této Koncepce. Jedna se zejména o zplisob realizace, monitoringu a vyhodnocovani Koncepce
v priibéhu jeji platnosti.

Role jednotlivych subjektd v procesu implementace
(kompetenéni model)

Méstsky urad Uherské Hradisté — Odbor kultury, Skolstvi a sportu je pofizovatelem a
gestorem této Koncepce. Koordinuje implementaci Koncepce ve vztahu k ostatnim tematickym
strategickym dokumentiim v plsobnosti mésta. Pfipravuje akéni plan a jeho vyhodnoceni, které
pfedklada k projednani vedeni mésta. Ze své pozice se podili na realizaci vybranych
aktivit/projektll Koncepce.

V ramci implementace Koncepce jsou vymezeny role dalSich subjektd.

Rada/zastupitelstvo mésta

R

« Rada a zastupitelstvo mésta projednavaji Koncepci, pfipadné jeji aktualizace. Rada
mésta kazdy rok projednava vyhodnoceni pfedeslého akéniho planu a novy akéni
plan na dal$i roéni obdobi. Podle jednotlivych zamér( realizovanych v ramci
implementace Koncepce rada, pfipadné zastupitelstvo schvaluji potfebné vydaje.

Komise kultury, cestovniho ruchu a prezentace rady mésta

KD

< Komise je poradnim orgdnem rady mésta. Z pohledu implementace se podili na
projednavani dil¢ich zamérd uvedenych v této Koncepci.

Ostatni komise rady mésta

KD

< V pfipadé potfeby jsou pfislusné zaméry uvedené v Koncepci projednany v ostatnich
komisich mésta. Jedna se o zaméry, které maji pfesah z oblasti turismu do ostatnich
oblasti Zivota ve mésté.

Region Slovacko (DMO Slovacko)

D

< Organizace je certifikovanou oblastni organizaci destinacniho managementu pro Gzemi
Slovacka, ktera vykonava vybrané €innosti na zakladé verejnopravnich smluv pro mésto
Uherské Hradisté (provoz méstského informacniho centra a realizace vybranych
marketingovych aktivit). V ramci implementace Koncepce spolupracuje na tvorbé
Marketingového planu a podili se na realizaci vybranych aktivit.

3K platforma (Pracovni skupina pro cestovni ruch)

< 3K platforma slouzi pro kooperaci, koordinaci a komunikaci subjektt za u¢elem podpory
rozvoje turismu ve mésté. SloZeni platformy by mélo reflektovat realné potfeby rozvoje
cestovniho ruchu ve mésté s vyvazenym zastoupenim predstaviteld mésta, soukromého
a neziskového sektoru. Platforma je vytvofena na urovni resortniho mistostarosty.
Platforma projednava AkCni a marketingovy plan a podili se na realizaci vybranych
aktivit Koncepce.

Nastroje implementace

Zakladnimi nastroji implementace jsou Akéni plan, seznam planovanych rozvojovych
projektu (zasobnik projektt) a Marketingovy plan.
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AkeEni plan - je provadécim dokumentem Koncepce, ktery je zpracovany na obdobi
jednoho roku. Dokument pfipravuje Odbor kultury, Skolstvi a sportu ve spolupraci
s aktéry cestovniho ruchu ve mésté. Akéni plan obsahuje relevantni aktivity a projekty
realizované v daném roce, pro které jsou zajisténé zdroje.

Planované rozvojové projekty (zasobnik projektt) — projekty, zaméry, napady, které
jsou v rizné fazi rozpracovanosti a pfipravenosti k realizaci a jsou relevantni z pohledu
implementace Koncepce. Jejich stav prozatim neumozriuje jejich pfesunuti do Akéniho
planu. Jedna se také o projekty, které nemusi byt prioritni nebo nejsou vhodné podminky
pro jejich realizaci. Pfehled rozvojovych projektl je navazan na zasobnik projektd mésta
a projekty vyplyvajici z dalSich segmentovych koncepci.

Marketingovy plan je dokumentem, ktery konkretizuje zplsob implementace Marketingové
strategie, uvedené v Priorité 3 této Koncepce.

R
0‘0

Marketingovy plan - je jednoduchy dokument zahrnujici navrh komunikaénich aktivit
na podporu cestovniho ruchu ve mésté (napf. pfehledova tabulka komunikacénich aktivit
v rozsahu A4 s doprovodnym textem). Dokument je zpracovan DMO Slovacko ve
spolupraci Odborem kultury, Skolstvi a sportu. Marketingovy plan obsahuje zplsob
marketingové podpory a rozvoje produktd cestovniho ruchu.

Nastaveni ramcového rozpoctu a financovani

Financovani opatfeni, aktivit a konkrétnich projektd musi byt zajisténo prostfednictvim
vicezdrojového financovani. Mésto Uherské Hradisté nemuze samostatné financovat komplexni
rozvoj cestovniho ruchu na svém uzemi. Prostfedky do rozvoje cestovniho ruchu musi byt
vkladany efektivné na zakladé jednotnych pravidel v souladu s navrhy v této Koncepci.

Zdrojem pro financovani Koncepce musi byt:

M © 2021 Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.

Rozpocet mésta Uherské Hradisté (Fond cestovniho ruchu), véetné rozpoctl
organizaci zfizovanych méstem

DMO Slovacko (Region Slovacko) z pfispévkd mésta/subjektd na tzemi mésta
Rozpocet Zlinského kraje

Narodni dotacni zdroje (CzechTourism, Narodni program podpory CR atd.)
Evropské strukturalni a investiéni fondy (ESIF), pfedevim program pfeshraniéni
spoluprace Slovenska republika — Ceska republika

Rozpocty mést a obci na Uzemi Uherskohradist'ska

Finan¢ni zdroje soukromych subjekt(
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