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Strategie rozvoje kulturních a kreativních průmyslů v Uherském Hradišti byla zpracována v rámci projektu  „Hradiště chytře – využití konceptu 
Smart City a navazujících strategií k udržitelnému rozvoji města Uherské Hradiště“ s registračním číslem CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010071, 
spolufinancováného z Evropského sociálního fondu a státního rozpočtu ČR v rámci Operačního programu Zaměstnanost.



III. NÁVRHOVÁ ČÁST  

III.1. VIZE 

Uherské Hradiště se na konci 20. let pevně etablovalo jako významné regionálnı́ centrum kreativity, pyšnı́cı́ se 
tradicemi slováckého folkloru a  bohatým kulturnı́m životem. Dı́ky zájmu a invenci nové generace mladých 
kreativců a podpoře ze strany města a mı́stnı́ch uměleckých škol se podařilo zachovat tradičnı́ techniky lidových 
řemesel a tvůrčı́m způsobem je uplatňovat v soudobém designu. 

Dı́ky členstvı́ v mezinárodnı́ sı́ti kreativnı́ch měst UNESCO se Uherské Hradiště stalo respektovanou značkou 
kvality tradičnı́ch řemesel, kterou vyhledávajı́ jak odbornı́ci, tak turisté z  celého světa. Účinný marketing a 
organizovaná spolupráce jednotlivých subjektů z nejrůznějšı́ch odvětvı́ kreativnı́ch průmyslů by nebyly možné bez 
podpory města a kvalitnı́ infrastruktury, umožňujı́cı́ vzájemné kontakty, výměnu zkušenostı́, propagaci a prodej 
mı́stnı́ch výrobků.   

Uherské Hradiště se může pochlubit také velkým množstvı́m nejrůznějšı́ch kulturnı́ch akcı́, které se zde konajı́ po 
celý rok – počı́naje tradičnı́mi mezinárodnı́mi akcemi typu Letnı́ filmové školy nebo Slováckých slavnostı́ vı́na přes 
vyhlášenou divadelnı́ sezónu, množstvı́ výstav a koncertnı́ch vystoupenı́ až po neformálnı́ představenı́ a eventy 
v klubech a na malých scénách. Fenoménem se v poslednı́ch letech staly umělecké akce ve veřejném prostoru, 
které svou atraktivitou lákajı́ jak mı́stnı́ obyvatele, tak návštěvnı́ky města. Kulturnı́ veřejnost se těšı́ na brzké 
otevřenı́ modernı́ho multifunkčnı́ho centra, které by mělo uspokojit současné i budoucı́ požadavky na pořádánı́ 
špičkových kulturnı́ch akcı́ nejrůznějšı́ho druhu. 

Představitelé Uherského Hradiště si dobře uvědomujı́, že jedinečná rozmanitost a mnohost kulturnı́ch forem, 
kterou se město právem pyšnı́, vycházı́ předevšı́m z kreativity mı́stnı́ch obyvatel. Město proto štědře podporuje 
kreativnı́ výchovu zejména mladé generace a činnost nejrůznějšı́ch kulturnı́ch spolků a zařı́zenı́. Kulturnı́ tradice a 
duch kreativity jsou tou nejcennějšı́ devı́zou, která z Uherského Hradiště dělá skvělé mı́sto pro život všech 
generacı́. 

III.2. GLOBÁLNÍ CÍL 

Strategie rozvoje kulturnı́ch a kreativnı́ch průmyslů v Uherském Hradišti je založena na dvou globálnı́ch cı́lech: 

A. Posı́lenı́ konkurenceschopnosti lokálnı́ ekonomiky 

B. Zachovánı́ a rozvoj přirozeného kulturnı́ho prostředı́ města 

III.3. PRIORITY/STRATEGICKÉ OBLASTI 

• Management podpory a rozvoje KKP 

• Ekonomika a financovánı́ KKP 

• Infrastruktura KKP 

• Marketing KKP 
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III.4. SPECIFICKÉ CÍLE 

• Vytvořenı́ efektivnı́ organizačnı́ struktury, zajišťujı́cı́ rozvoj kreativity, fungovánı́ KKP, jejich spolupráci a 
účast veřejnosti 

• Zajištěnı́ systému financovánı́ s vyváženým podı́lem veřejné podpory a výnosů z činnosti KKP 

• Dosaženı́ optimálnı́ho využitı́ stávajı́cı́ch, přı́padně nových objektů a prostor pro fungovánı́ KKP 

• Podpora prodeje produktů KKP, propagace Uherského Hradiště jako významného regionálnı́ho centra 
kreativity 

III.5. OPATŘENÍ 

Jednotlivá opatřenı́ byla navržena na základě výsledků analytické části a ve spolupráci s  tvorbou cost-benefit 
analýzy a marketingové strategie. Opatřenı́ byla uspořádána dle zvolených priorit do čtyř oblastı́, tak jak je 
znázorněno v  tabulce č. 27.  

1. Návrh opatřenı́ 

Za zvlášť důležitý výstup analytické části považujeme zjištěnı́, že kvalita podpory a rozvoje KKP v Uherském 
Hradišti závisı́ předevšı́m na nastavenı́ dobrého organizačnı́ho schématu a vzájemné spolupráce jednotlivých 
zúčastněných subjektů, a to jak z oblasti KKP (zahrnujı́cı́ celou oblast kultury), tak částečně i z dalšı́ch odvětvı́, 
zejména cestovnı́ho ruchu.  

Za klı́čové opatřenı́, umožňujı́cı́ efektivně zhodnotit potenciál KKP ve městě a posunout celou oblast KKP na 
kvalitativně vyššı́ úroveň, považujeme založenı́ Kreativnı́ho centra jako organizátora a hybatele celé kreativnı́ 
scény ve městě a okolı́. Vztah Kreativnı́ho centra k  jednotlivým aktérům kulturnı́ a kreativnı́ scény ve městě je 
vyjádřen ve schématech zobrazených v tabulkách č. 28 a 29. Základnı́mi principy navrženého řešenı́ jsou: 

Priority Management rozvoje 
KKP

Ekonomika a 
financovánı́ 

Infrastruktura KKP Marketing KKP

Opatřenı́ 1. Kreativnı́ centrum 
2. Slovácké centrum 

řemesel  
1.3    Uherské Hradiště – 

člen Sı́tě kreativnı́ch 
center UNESCO  

4. Podpora uměleckého 
vzdělávánı́ dětı́ a 
mládeže 

5. Vzdělávacı́ programy 
v oblasti KKP pro 
veřejnost 

1. Analýza nákladů a 
výnosů (CBA ) 

2. Vı́cezdrojové 
financovánı́ KKP 

3. Podpora podnikánı́ 
KKP 

1. Stará radnice  
2. Kreativnı́ HUB 
3. Park Rochus 
4. Jezuitská kolej 
5. Mapovánı́ nabı́dky a 

potřeb prostor pro 
kulturu a KKP 

6. Parter města 

1. Propagace UH jako 
Srdce Slovácka 

2. Podpora prodeje 
produktů KKP 

3. Kreativita jako součást 
stylu města 

4. Emočně datový 
marketing  

4.5 Prodej tradičnı́ch 
výrobků a výrobků 
současného designu 
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• koordinovaná podpora ekonomiky KKP, zejména podpora prodeje produktů KKP 

• společný marketing a propagace KKP v  Uherském Hradišti, zahrnujı́cı́ kromě KKP také dalšı́ odvětvı́ 
(zejména cestovnı́ ruch). 

28. Schéma organizace KKP v Uherském Hradišti 

 

29. KKP – vztahové schéma 
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III.6. POPIS OPATŘENÍ 

 1.1   Kreativnı́ centrum 

Město Uherské Hradiště je ideálnı́m mı́stem pro kreativitu a jejı́ rozvoj. Kreativita provázı́ město po staletı́ 
předevšı́m formou lidových tradic a řemesel. Ve městě působı́ nebývalé množstvı́ kreativnı́ch subjektů různých 
oborů, kterým je potřeba vytvořit odpovı́dajı́cı́ zázemı́ formou Kreativnı́ho centra. Kreativnı́ centrum se stane 
mı́stem propojujı́cı́m komunitu lidı́ v oblasti KKP, které sdružuje a podporuje všechny, kdo toužı́ po spolupráci a 
vlastnı́m rozvoji, pomáhá jim v  podnikánı́ a nabı́zı́ přı́ležitosti pro rozvı́jenı́ jejich dovednostı́. 

Uherskohradišťské kreativnı́ centrum bude primárně fungovat jako centrum pro tvorbu a prezentaci jednotlivých 
subjektů KKP, které bude sdružovat. V  této fázi nenı́ možné přesně specifikovat, jaké bude jejich složenı́, 
předpokládáme ovšem, že půjde o skupinu velmi pestrou a různorodou, spojujı́cı́ renomované profesionály i 
začı́najı́cı́ umělce. Právě vzájemná komunikace, inspirace a výměna zkušenostı́ vytvářejı́ jedinečnou přidanou 
hodnotu, pozitivně ovlivňujı́cı́ celkovou úroveň tvorby kreativnı́ho centra.  

Jako přirozený odrazový můstek pro vznik kreativnı́ho centra může sloužit záměr Zlı́nského kreativnı́ho klastru, z. 
s. (ZKK) vytvořit v prostorech na Mariánském náměstı́ 123 Kreativnı́ HUB, zaměřený na rozvoj a podporu KKP v 
Uherském Hradišti a okolı́. Základ hubu, který plánuje zahájit svoji činnost v roce 2021, bude tvořit coworkingové 
centrum, poskytujı́cı́ sdı́lené kancelářské prostory, doplněné řadou nadstavbových aktivit. Podstatou kreativnı́ho 
centra je, že vzniká iniciativou zdola (princip bottom – up), role veřejné správy je pouze podpůrná. Přepokládaná 
právnı́ subjektivita Kreativnı́ho centra: zapsaný spolek. 

Vzhledem k rozmanitosti zaměřenı́ KKP v Uherském Hradišti předpokládáme, že Kreativnı́ centrum bude ke své 
činnosti využı́vat sı́ť budov, dle účelu umı́stěných jak v centru, tak v méně atraktivnı́ch částech města, tvořı́cı́ch 
vzájemně propojený celek. Z hlediska typologie zahrnujı́ ateliéry, dı́lny, kanceláře, umělecké rezidence, výstavnı́ a 
prodejnı́ prostory různých velikostı́. Prostorovými potřebami a možnostmi nabı́dky vhodných objektů se 
podrobněji zabývá problémový okruh Infrastruktura. 

Nositel projektu: ZKK, z.s., ÚMA MěÚ UH 

1.2   Slovácké centrum řemesel  

Slovácké centrum řemesel (SCŘ) bude systematicky pečovat o kulturnı́ dědictvı́ v  oblasti tradičnı́ch řemesel, 
dokumentovat a udržovat tradičnı́ techniky a technologické postupy, pečovat o výchovu a vzdělánı́ nových 
generacı́ řemeslnı́ků, propojovat tradičnı́ řemesla s novodobými trendy zejména v oblasti designu a výtvarného 
uměnı́, propagovat regionálnı́ výrobky doma i ve světě a zajišťovat účinný marketing oboru. SCŘ se stane součástı́ 
sı́tě organizacı́, sdružených pod hlavičkou Kreativnı́ho centra (opatřenı́ 1.1). SCŘ bude buď dceřinou společnostı́ 
Kreativnı́ho centra, nebo bude spadat pod Park Rochus, o.p.s., kde se předpokládá, že SCŘ bude sı́dlit.  

Mezi hlavnı́ oblasti činnosti SCŘ budou patřit zejména následujı́cı́ aktivity: 

➢ networking tradičnı́ch řemesel a jejich propojenı́ s dalšı́mi KKP 

➢ poskytovánı́ odborného servisu řemeslnı́kům v regionu 

➢ organizace spolupráce řemeslnı́ků 
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➢ pořádánı́ soutěžı́, výstav a kurzů řemesel 

➢ školenı́ lektorů  

➢ kontrola dodržovánı́ stanovených kritériı́ kvality 

➢ udělovánı́ atestu tradičnı́ho regionálnı́ho výrobku 

➢ marketing a propagace tradičnı́ch regionálnı́ch produktů, včetně organizace prodeje (trhy, 
specializovaná prodejna) 

➢ účast na mezinárodnı́ch trzı́ch (včetně rozšı́řenı́ prodeje ve městech – tzv. urbanizace trhu) 

➢ web marketing, e-shop 

➢ propagace regionálnı́ch produktů v rámci cestovnı́ho ruchu. 

Založenı́ SCŘ bude iniciovat Město UH ve spolupráci s Kreativnı́m centrem,  ve spolupráci s dalšı́mi organizacemi, 
např. Regionem Slovácko, Slováckým muzeem a dalšı́mi. SCŘ bude v  rámci Kreativnı́ho centra poskytovat 
obchodnı́ a marketingové služby také subjektům z ostatnı́ch odvětvı́ KKP. 

Nositel projektu: Kreativnı́ centrum, z.s. 
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1.3   Uherské Hradiště – člen Sı́tě kreativnı́ch měst UNESCO 

Město Uherské Hradiště se v roce 2014 a 2017 pokusilo zı́skat titul Creative city UNESCO v oblasti řemesel. I přes 
prvotnı́ neúspěch bude žádost podána znovu v  roce přı́štı́ výzvy, a to s využitı́m výsledků poznatků zı́skaných 
v uplynulém obdobı́. 

Být součástı́ sı́tě Creative City UNESCO znamená systematicky podporovat zejména tradičnı́ řemesla ve městě a 
regionu a naplňovat předem stanové programové cı́le. Sı́ť UNESCO pomůže Uherskému Hradišti se sdı́lenı́m 
zkušenostı́ a znalostı́ v  celosvětovém měřı́tku. Pokud město titul zı́ská, bude tak v oboru kreativnı́ch řemesel 
vůbec prvnı́m městem v celé střednı́ Evropě a velkého marketingového a propagačnı́ho potenciálu může využı́t 
k akcelerovánı́ rozvoje tohoto odvětvı́ jak v Uherském Hradišti a okolı́, tak v celé České republice. 

Nositel projektu: ÚMA MěÚ UH 

1.4   Podpora uměleckého vzdělávánı́ dětı́ a mládeže 

Fungujı́cı́ systém uměleckých škol, reflektujı́cı́ mimořádnou poptávku po vzdělávánı́ v oblasti kultury a řemesel, je 
jednou z  nejsilnějšı́ch devı́z Uherského Hradiště, zejména z  pohledu dlouhodobé udržitelnosti města jako 
významného regionálnı́ho centra KKP. Bez tisı́ců absolventů základnı́ch a střednı́ch uměleckých škol a členů 
nejrůznějšı́ch kroužků a souborů by město ztratilo své výsadnı́ postavenı́ v této oblasti a posléze také svého genia 
loci. Udrženı́ a zlepšovánı́ současného stavu je proto klı́čovou, základnı́ podmı́nkou všech úvah o rozvoji KKP ve 
městě a jeho okolı́. 

Mezi hlavnı́ formy podpory uměleckého vzdělávánı́ mládeže budou patřit zejména následujı́cı́ aktivity: 

➢ stálá podpora školského systému a spolkového života v oblasti KKP ze strany města 

➢ účast žáků/studentů uměleckých škol a mládežnických souborů na kulturnı́ch akcı́ch pořádaných 
městem 

➢ podpora spolupráce žáků/studentů uměleckých škol a mládežnických souborů s renomovanými mı́stnı́mi 
uměleckými soubory 

➢ organizovánı́ soutěžı́, stážı́ a výměnných pobytů pro nejtalentovanějšı́ studenty a soubory 

➢ uchovávánı́ kulturnı́ho dědictvı́ regionu, zejména tradičnı́ch zvyků a řemesel, formou výuky mezi mládežı́ 

➢ propagace činnosti uměleckých škol a spolků ve veřejném prostoru 

➢ propagace činnosti uměleckých škol a spolků za hranicemi města a regionu (v ČR i v zahraničı́) 

➢ zavedenı́ uceleného, vı́cezdrojového systému podpory vzdělávánı́ mládeže v oblasti KKP 

Nositel projektu: Kreativnı́ centrum, z.s. 
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1.5   Vzdělávacı́ programy v oblasti KKP pro veřejnost 

Systém uměleckých škol v Uherském Hradišti, reflektujı́cı́ mimořádnou poptávku po vzdělávánı́ v oblasti kultury a 
řemesel, produkuje každý rok stovky absolventů, kteřı́ majı́ přirozený zájem ve své umělecké činnosti pokračovat, 
ať už na profesionálnı́ nebo amatérské úrovni. Současný vzdělávacı́ systém jim však neposkytuje přı́liš možnostı́, 
jak se dále zdokonalovat. Umělecké školy v současnosti nenabı́zejı́ programy postgraduálnı́ho vzdělávánı́, nabı́dka 
soukromé sféry je nedostatečná. Město tak velmi pravděpodobně přicházı́ o řadu talentů. Cı́lem je zaplnit tuto 
mezeru a nabı́dnout ucelený systém celoživotnı́ho vzdělávánı́ v oblasti KKP.  

Mezi hlavnı́ formy podpory uměleckého vzdělávánı́ pro dospělé budou patřit zejména následujı́cı́ aktivity: 

➢ Kreativnı́ centrum, z.s. bude ve spolupráci s městem iniciovat změnu školského systému KKP tak, aby pro 
umělecké školy a dalšı́ subjekty, zabývajı́cı́ se vzdělávánı́m v oblasti KKP, bylo možné a žádoucı́ otevı́rat 
vzdělávacı́ programy pro veřejnost 

➢ město bude ve spolupráci s Kreativnı́m centrem podporovat zapojenı́ frekventantů a absolventů otevı́rat 
vzdělávacı́ch programů pro veřejnost do kulturnı́ho života ve městě a regionu 

➢ uchovávánı́ kulturnı́ho dědictvı́ regionu, zejména tradičnı́ch zvyků a řemesel, formou výuky a osvěty 
zájemců všech věkových kategoriı́ 

➢ propagace činnosti uměleckých škol a spolků ve veřejném prostoru 

➢ propagace činnosti uměleckých škol a spolků za hranicemi města a regionu (v ČR i v zahraničı́) 

➢ zavedenı́ uceleného, vı́cezdrojového systému podpory vzdělávánı́ v oblasti KKP 

Nositel projektu: Kreativnı́ centrum, z.s. 
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2.1   Analýza nákladů a výnosů (CBA) 

Analýza nákladů a výnosů (Cost Benefit Analysis, dále jen CBA) se zabývá způsoby a možnostmi financovánı́ 
vybraných nástrojů podpory/projektů, které jsou součástı́ Strategie KKP, a jejich ekonomickým a finančnı́m 
hodnocenı́m. Hlavnı́m cı́lem CBA je stanovit ekonomický a finančnı́ rámec pro realizaci uvedených projektů. CBA je 
základnı́m dokumentem pro stanovenı́ rozpočtu jednotlivých plánovaných projektů/opatřenı́, navržených v této 
strategii. Každý projekt, aktivita či investice budou odborně posouzeny z provozně-procesnı́ho a ekonomického 
hlediska za účelem ověřenı́ smysluplnosti a efektivity plánovaného záměru. Tato vstupnı́ analýza ověřı́ 
proveditelnost, dlouhodobou udržitelnost a přı́nosnost záměru. 

Doporučujeme, aby město pravidelně, nejméně každoročně vyhodnocovalo náklady a výnosy odvětvı́ KKP, 
sledovalo trendy vývoje a CBA dle potřeby aktualizovalo. 

CBA obsahuje předevšı́m následujı́cı́ body: 

➢ analýzu trhu včetně odhadu poptávky, analýzy stakeholders a SWOT analýzy 

➢ komunikačnı́ koncepci od počátku projektu po investičnı́ fázi  

➢ analýzu základnı́ch lidských zdrojů pro řı́zenı́ projektu (po etapách) 

➢ socio-ekonomickou analýzu - přehled očekávaných výstupů a dopadů do územı́, multiplikačnı́ efekty 

➢ finančnı́ analýzu (minimalistickou a maximalistickou variantu, optimálnı́ variantu) 

➢ ekonomickou analýzu (kvantifikovatelné a nekvantifikovatelné náklady) 

➢ analýzu citlivosti trhu 

➢  analýzu rizik (změna politického obsazenı́, změna politických priorit, nezı́skánı́ financı́ z EU fondů apod.) 

➢ závěry a doporučenı́. 

Nositel projektu: EO, ÚMA MěÚ UH 
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2.2   Vı́cezdrojové financovánı́ KKP 

Zásadnı́m problémem většiny kulturnı́ch a kreativnı́ch odvětvı́ je kritické podfinancovánı́ oboru. Cı́lem je vytvořit 
pozici finančnı́ho manažera/fundraisera (ideálně v rámci Kreativnı́ho centra), který bude profesionálně pomáhat 
jak jednotlivým subjektům KKP, tak dalšı́m organizacı́m typu Region Slovácko v  oblasti zı́skávánı́ zdrojů – jak 
finančnı́ch, tak v oblasti služeb. Finančnı́ manažer bude také zajišťovat podporu subjektů KKP formou odborné 
nemateriálnı́ pomoci, bude se zabývat jejich finančnı́ situacı́ a zhodnocovat existujı́cı́ potenciál KKP k pozitivnı́m 
změnám. 

Zajištěnı́ vı́cezdrojového financovánı́ KKP spočı́vá předevšı́m v následujı́cı́ch činnostech: 

➢ pomoc subjektům KKP se zı́skávánı́m finančnı́ch prostředků z  veřejných zdrojů (města, kraje, 
ministerstva, zahraničnı́ fondy), a soukromých zdrojů (nadace, sponzoři, crowdfunding atd.) 

➢ pomoc subjektům KKP s financovánı́m jejich podnikánı́, podnikatelskými plány a vytipovánı́m zdrojů, 

➢ finančnı́ management Kreativnı́ho centra – vytvořenı́ Fondu Kreativnı́ho centra. 

Nositel projektu: Kreativnı́ centrum, z.s. 

2.3  Podpora podnikánı́ KKP 

Subjekty působı́cı́ v  oblasti KKP v  mnoha přı́padech nemajı́ dostatečné podnikatelské znalosti a zkušenost 
s administrativou. Cı́lem je proto vytvořenı́ přı́znivých podmı́nek pro podnikánı́ v oblasti KKP, od nabı́dky pomoci 
začı́najı́cı́m/nově přı́chozı́m subjektům přes přı́mou podporu malých  a střednı́ch firem až po spolupráci 
s  významnými firmami – zaměstnavateli v  regionu. Realizace tohoto cı́le napomůže vzniku nových pracovnı́ch 
mı́st V oblasti KKP a stabilizaci činnosti stávajı́cı́ch podnikatelských subjektů. 

Podpora podnikánı́ KKP spočı́vá předevšı́m v následujı́cı́ch činnostech: 

➢ právnı́ a poradenská služba pro KKP 

➢ legislativnı́ pomoc při zakládánı́ nových firem 

➢ využı́vánı́ dotačnı́ch titulů vhodných pro rozvoj podnikánı́ 

➢ informačnı́ servis v oboru KKP 

➢ organizovánı́ pravidelných setkánı́ s  významnými zástupci oboru a podnikatelské sféry (kulaté stoly, 
bilaterálnı́ jednánı́) 

Nositel projektu: Kreativnı́ centrum, z.s. 
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3.1   Stará radnice 

Budova Staré radnice stojı́ na jedinečném mı́stě v pěšı́ zóně mezi dvěma hlavnı́mi náměstı́mi, Jak svou dominantnı́ 
polohou, tak krásou historické architektury je přı́mo předurčena stát se výkladnı́ skřı́nı́ města, prezentujı́cı́ 
Uherské Hradiště a celý region jako „hlavnı́ město folkloru“. Cı́lem je rekonstruovat Starou radnici do podoby, 
zasahujı́cı́ široké spektrum mı́stnı́ch obyvatel i návštěvnı́ků pomocı́ synergie funkcı́ kreativnı́ch odvětvı́, kultury, 
cestovnı́ho ruchu a reprezentace města. Za podstatnou výhodu přitom lze považovat fakt, že objekt v současnosti 
téměř nenı́ využı́ván a nacházı́ se ve vlastnictvı́ města. 

Stavebnı́ program rekonstrukce Staré radnice byl v  letošnı́m roce několikrát projednáván v  různých variantách. 
Hlavnı́ cı́l rekonstrukce spočı́vá v maximálnı́m otevřenı́ objektu veřejnosti a vhodném mixu kulturnı́ch, obchodnı́ch 
a reprezentativnı́ch funkcı́. Ideálnı́ program pro využitı́ Staré radnice je následujı́cı́: 

➢ I. NP – historická budova: reprezentačnı́ prodejna tradičnı́ch i současných regionálnı́ch 
řemeslných výrobků;  Městské informačnı́ centrum  

➢ II. NP – historická budova: výstavnı́ prostory zaměřené předevšı́m na historický vývoj města a 
plánovánı́ jeho rozvoje  

➢ III. NP – historická budova: konferenčnı́ mı́stnost se zázemı́m, umožňujı́cı́ pořádat zasedánı́ 
městského zastupitelstva 

➢ I. NP – dvornı́ trakt: kavárna  

➢ II. NP – dvornı́ trakt: zázemı́ Městského informačnı́ho centra  

➢ nádvořı́ – atraktivnı́ veřejný prostor pro krátké posezenı́ a setkávanı́; zahrádka kavárny 

Pro potřeby KKP bude využı́váno přı́zemı́ (I.NP) historické budovy radnice a celý dvornı́ trakt. 

Rekonstrukce Staré radnice proběhne v letech 2021 -2023 jako investičnı́ akce města.  

Nositel projektu: ÚMA, OI MěÚ UH 
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3.2   Kreativnı́ HUB Mariánské náměstı́ 123  

Záměrem Zlı́nského kreativnı́ho klastru, z.s. (ZKK) je vytvořit v prostorech přı́zemı́ budovy č.p. 123 na Mariánském 
náměstı́ Kreativnı́ HUB, zaměřený na rozvoj a podporu kreativnı́ch průmyslů v Uherském Hradišti a spádovém 
regionu. Prostor bude sloužit jako komunitnı́ centrum, prezentujı́cı́ a podporujı́cı́ rozvoj KKP. Samozřejmostı́ je 
úzká spolupráce s  mı́stnı́ samosprávou, s  kulturnı́mi spolky a institucemi, se školami i s  podniky aktivnı́mi 
v oborech KKP. HUB se chce stát součástı́ mozaiky mı́stnı́ho kulturnı́ho života a zapojit se aktivně do zavedených 
tradičnı́ch aktivit, stejně jako iniciovat vznik nových. 

Předpokládaný vznik Kreativnı́ho HUBu počátkem roku 2021 vytvářı́ unikátnı́ přı́ležitost využı́t jej jako základ 
Kreativnı́ho centra (viz 1.1). 

Kreativnı́ HUB se bude zabývat předevšı́m následujı́cı́mi činnostmi: 

➢ coworkingové centrum, poskytujı́cı́ sdı́lené kancelářské prostory 

➢ 3D dı́lna 

➢ Kreativnı́ ateliér 

➢ tematické kurzy/workshopy - podpora podnikánı́ v oblasti KKP 

➢ prezentace uměleckých výstupů mı́stnı́ch aktérů KKP 

➢ přednášky a vzdělávánı́ (pořádánı́ akcı́ pro děti a mládež a pro širokou veřejnost) 

➢ design market/showroom 

➢ kulturnı́ akce (divadlo, koncerty, stand-up, slam poetry) 

➢ mediálnı́ podpora ze strany ZKK – podpora podnikatelů KKP, poradenská činnost 

Pro potřeby Kreativnı́ho HUBu budou využity prostory v přı́zemı́ budovy č.p. 123 na Mariánském náměstı́. 

Nositel projektu: ZKK, z.s. 
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3.3   Park Rochus 

V Parku Rochus budou zřı́zeny ateliéry a dı́lny, které budou využı́vány předevšı́m pracovnı́ky z oboru  tradičnı́ch 
řemesel, ale také dalšı́mi subjekty KKP. Ateliéry a dı́lny mohou být zřı́zeny buď v historických objektech v rámci 
Expozice lidové architektury, nebo v nových objektech. Park Rochus, o.p.s. bude úzce spolupracovat s Kreativnı́m 
centrem jako jeden z jeho významných členů.  

Park Rochus bude ve spolupráci s Kreativnı́m centrem zajišťovat předevšı́m následujı́cı́ služby:  

➢ provoz Slováckého centra řemesel (SCŘ - viz opatřenı́ 1.2) 

➢ coworkingové centrum, poskytujı́cı́ sdı́lené ateliéry a dı́lny 

➢ 3D dı́lna 

➢ kreativnı́ ateliér 

➢ tematické kurzy/workshopy - podpora zachovánı́ a rozvoje tradičnı́ch řemesel 

➢ prezentace uměleckých výstupů mı́stnı́ch aktérů KKP 

➢ přednášky a vzdělávánı́ (pořádánı́ akcı́ pro děti a mládež a pro širokou veřejnost) 

➢ showroom, prodejna 

➢ kulturnı́ akce (divadlo, koncerty, folklór) 

Nositel projektu:  Park Rochus, o.p.s. 

  14



3.4   Jezuitská kolej  

Jezuitská kolej je svým umı́stěnı́m na Masarykově náměstı́, cennou historickou architekturou a velkorysou 
nabı́dkou prostor mimořádně atraktivnı́m objektem. Přesto jeho dispozice bez možnosti přı́mých vstupů z parteru 
města nenı́ úplně vhodná pro vysokoobratové provozovny typu městského informačnı́ho centra (MIC). Proto se 
plánuje přemı́stěnı́ MIC a dalšı́ch provozů z  Jezuitské koleje do Staré radnice (opatřenı́ 3.1). Uvolněné prostory 
budou sloužit pro potřeby provozů Kreativnı́ho centra, které bude mı́t v  Jezuitské koleji svoje sı́dlo a kanceláře, 
přı́padně jako rezerva pro rozšı́řenı́ Kreativnı́ho HUBu. 

V Jezuitské koleji je možné počı́tat s umı́stěnı́m zejména následujı́cı́ch funkcı́ Kreativnı́ho centra: 

➢ kanceláře  

➢ kreativnı́ inkubátor 

➢ showroom 

➢ fablab 

➢ výstavnı́ sál 

➢ zasedacı́ mı́stnost  

➢ zkušebny 

Jako nevhodné využitı́ se jevı́ dı́lny a dalšı́ provozy zatěžujı́cı́ okolı́ zejména hlukem, prachem a nároky na dopravu. 

Nositel projektu:  Kreativnı́ centrum, z.s. 
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3.5   Mapovánı́ nabı́dky a potřeb prostor pro kulturu a KKP 

Analytická část KKP, stejně jako analýza koncepce kultury prokazujı́, že řada objektů využı́vaných v Uherském 
Hradišti a okolı́ pro účely kultury je buď morálně, nebo fyzicky zastaralá. V přı́padě KKP jako nově se rozvı́jejı́cı́ho 
odvětvı́ je navı́c potřeba počı́tat se specifickými požadavky na provoz jednotlivých odvětvı́ KKP (dı́lny, zkušebnı́ 
sály, coworkingové prostory apod.). 

Předmětem tohoto opatřenı́ je mapovánı́ využitelnosti stávajı́cı́ch prostor a zároveň stanovenı́ požadavků na 
prostory nové, které lze zı́skat buď rekonstrukcı́ stávajı́cı́ch objektů, nebo výstavbou nových objektů. V souvislosti 
s KKP se bude jednat předevšı́m o následujı́cı́ budovy, resp. areály: 

➢ Stará radnice – „výkladnı́ skřı́ň“ tradičnı́ch a soudobých řemesel, sı́dlo Kreativnı́ho centra, z.s. 
(viz opatřenı́ 3.1) 

➢ Malá scéna  - sı́dlo Kreativnı́ho HUBu (viz opatřenı́ 3.2) 

➢ Park Rochus – vhodné pro umı́stěnı́ řemeslných dı́len (viz opatřenı́ 3.3) 

➢ Jezuitská kolej – (viz opatřenı́ 3.4) využitı́ volných prostor pro potřeby KKP 

➢ Kasárna – možnost umı́stěnı́ ateliérů a dı́len, přı́padně i showroomu a prodejny 

➢ nový multifunkčnı́ objekt, sloužı́cı́ pro potřeby kultury a KKP – reprezentativnı́ novostavba, 
zahrnujı́cı́ scény a zázemı́ Slováckého divadla, koncertnı́ sál, konferenčnı́ centrum, přı́padně dalšı́ 
kulturnı́ aktivity 

Nositel projektu:   Kreativnı́ centrum, z.s. 
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3.6   Parter města 

Uherské Hradiště disponuje relativně rozlehlou městskou památkovou zónou a řadou dalšı́ch atraktivnı́ch 
veřejných prostranstvı́, těžı́cı́ch z  jedinečného urbanistického a krajinného rázu města. Výsledky zpracované 
analýzy ukazujı́, že velká část umělecké a kreativnı́ veřejnosti vnı́má současný stav využitı́ veřejných prostor 
(parteru města) jako nevyužitou přı́ležitost.  Cı́lem programu je proto zpracovat návrh na lepšı́ využitı́ parteru 
města jak pro konánı́ veřejných akcı́, tak pro trvalou či dočasnou instalaci uměleckých děl a intervencı́ ve 
veřejném prostoru. 

Pro většı́ atraktivitu veřejného prostoru ve městě budou provedena zejména následujı́cı́ opatřenı́: 

➢ pasport hodnocenı́ současného stavu parteru města 

➢ strategie systémového využitı́ venkovnı́ch veřejných prostor města 

➢ zpracovánı́ vizuálnı́ho manuálu veřejných prostor města 

➢ stanovenı́ pravidel a podmı́nek pro využitı́ jednotlivých veřejných prostor 

➢ podpora konánı́ veřejných akcı́ v parteru města 

Nositel projektu: ÚMA MěÚ UH 
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4.1  Propagace Uherského Hradiště jako Srdce Slovácka 

Marketingová strategie podpory KKP je nezbytným nástrojem pro kvalitativnı́ zlepšenı́ obchodnı́ch výsledků 
celého odvětvı́. Kvalitnı́ a účinný marketing má pozitivnı́ dopad na rozvoj všech kreativnı́ch odvětvı́, jeho 
výsledkem může v neposlednı́ řadě být také významné zlepšenı́ přı́jmové stránky rozpočtu města i jednotlivých 
soukromých subjektů. Cı́lem je podpořit a zdůraznit polohu a význam Uherského Hradiště jako srdce Slovácka, 
města a regionu pyšnı́cı́ho se nejen jedinečnými folklornı́mi a řemeslnými tradicemi,  ale také unikátnı́ bohatostı́ a 
autenticitou současného kulturnı́ho a společenského života, vycházejı́cı́ z  životnı́ho stylu obyvatel. Základy, 
postavené na tradičnı́ch řemeslech, chceme dále rozvı́jet podporou inovacı́ kulturně kreativnı́ch oborů a firem.  

Propagaci města chceme podpořit zejména pomocı́ následujı́cı́ch aktivit:  

➢ navázat na současnou strategii brandu Slovácko s logem „Srdce Slovácka“ 

➢ prezentovat a podpořit slogan „Uherské Hradiště – hlavnı́ město folklóru“ 

➢ provázat propagaci a marketing KKP se strategiemi cestovnı́ho ruchu a kultury 

➢ využı́t KKP v Uherském Hradišti pro demonstraci image brandu 

➢ zpracovánı́ manuálu pro propagaci města a využı́vánı́ jeho loga v rámci jednotné marketingové 
strategie města 

➢ propagace regionálnı́ch kreativnı́ch řemesel a dalšı́ch odvětvı́ KKP v rámci rozvoje cestovnı́ho 

ruchu 

➢ obchodnı́ využitı́ značky UNESCO po vstupu do sı́tě kreativnı́ch měst UNESCO 

➢ pravidelná setkánı́ s podnikateli 

➢ organizace trhů a jarmarků ve městě a regionu 

Nositel projektu: Kreativnı́ centrum, z.s. 
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4.2  Podpora prodeje produktů KKP 

Podpora prodeje produktů KKP je jednı́m z hlavnı́ch marketingových úkolů Kreativnı́ho centra a dalšı́ch subjektů, 
které KC sdružuje. Podpora se zaměřı́ na rozvoj nadějných začı́najı́cı́ch firem, na pomoc drobným podnikatelům, 
kteřı́ nemajı́ možnosti či schopnosti se věnovat marketingu, ale také na propagaci renomovaných, úspěšných 
subjektů – „vlajkových lodı́“ KKP ve městě a regionu. Prodej produktů KKP se bude uskutečňovat jednak klasicky 
v kamenných prodejnách (Stará radnice, Park Rochus a dalšı́), přı́padně na trzı́ch a jarmarcı́ch, předevšı́m však 
formou e-shopu s celostátnı́m i mezinárodnı́m dosahem. Jednotný  prodej a propagace umožnı́ využı́vat výhoda 
z rozsahu a možnost zasáhnout i vzdálenějšı́ trhy. Marketing pod jednotnou značkou (např. Uherské Hradiště – 
srdce Slovácka) přinese řadu kolaterálnı́ch efektů, předevšı́m budovánı́ identity a brandu města, podporu 
cestovnı́ho ruchu a růst ekonomického potenciálu města. 

Podpora prodeje produktů KKP lze dosáhnout zejména pomocı́ následujı́cı́ch aktivit:  

➢ propagace produktů a služeb KKP  
➢ nabı́dka distribučnı́ch cest prodeje produktů KKP  
➢ označenı́ Tradičnı́ výrobek Slovácka 

➢ otevřenı́ reprezentativnı́ prodejny tradičnı́ch výrobků ve Staré radnici 

➢ otevřenı́ e-shopu 

➢ použı́vánı́ modernı́ch marketingových metod 

➢ marketing KKP v rámci rozvoje kultury a cestovnı́ho ruchu 

➢ vytvořenı́ stálé platformy pro styk s podnikateli působı́cı́mi v KKP  

Nositel projektu: Slovácké centrum řemesel 
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4.3   Kreativita jako součást stylu města 

Kreativita je nedı́lnou součástı́ života obyvatel města, jak v oblasti volnočasové, tak i v podnikatelských aktivitách. 
Analýzy jasně dokazujı́, že potenciál města je v  této oblasti zcela mimořádný. Přesto nejsou KKP ve městě 
vnı́mány jako přirozená kategorie veřejného života a podnikánı́. Ani samotnı́ aktéři KKP nejsou mnohdy schopni se 
v rámci oborů KKP identifikovat a využı́t tak naplno potenciálu, který se jim nabı́zı́. 

 Cı́lem tohoto opatřenı́ je vytvořit komunikačnı́ strategii, která nejen posı́lı́ spolupráci napřı́č KKP, ale zapojı́ do nı́ 
také širokou veřejnost – školy, podniky i soukromé osoby se zájmem aktivně se podı́let na kulturnı́m životě města 
v  nejširšı́m smyslu slova. Zapojenı́m širokého spektra aktérů se posı́lı́ povědomı́ o jedinečnosti Uherského 
Hradiště jako významného centra kultury jak navenek, tak mezi obyvateli města a regionu. 

Rozvoj kreativity lze posı́lit zejména pomocı́ následujı́cı́ch aktivit: 

➢ propagace aktivit subjektů KKP na platformách města Uherské Hradiště, Kreativnı́ho centra, Kreativnı́ho 
HUBu, Slováckého centra řemesel, Parku Rochus a dalšı́ch 

➢ propagace samotných subjektů KKP formou PR článků, využitı́ platforem města Uherské Hradiště, 
Kreativnı́ho centra, Kreativnı́ho HUBu, Slováckého centra řemesel,  Parku Rochus a dalšı́ch 

➢ zapojenı́ subjektů KKP do Created in Zlı́n, včetně následného PR s tı́m spojeného 

➢ podpora spolupráce renomovaných profesionálů s mladými kreativci a laickými zájemci z řad veřejnosti 

➢ pořádánı́ workshopů a kurzů tradičnı́ch řemesel s cı́lem předávánı́ zkušenostı́ mladšı́m generacı́m 

➢ vytvořenı́ webového portálu, představujı́cı́ho významné aktéry KKP z města a regionu a jejich dı́lo  

Nositel projektu: Kreativnı́ centrum, z.s. 
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4.4   Emočně datový marketing 

Pod pojmem emočně datový marketing se skrývá program vysvětlujı́cı́ a propagujı́cı́ výhody života v Uherském 
Hradišti. V  rámci strategie KKP je tento program zaměřený primárně na subjekty KKP, je ovšem možné ho 
v přı́padě potřeby rozšı́řit i na dalšı́ oblasti regionálnı́ ekonomiky.  

Emočně datový marketing je zaměřený předevšı́m na následujı́cı́ cı́lové skupiny: 

- mladı́ kreativci z regionu, kteřı́ hledajı́ uplatněnı́ v oboru (nejčastěji po absolutoriu SŠ, VŠ) 

- kreativci z regionu, kteřı́ po absolutoriu odešli za pracı́ jinam, ale zvažujı́ možnost návratu 

- kreativci doposud působı́cı́ mimo region Uherského Hradiště, resp. Zlı́nský kraj 

Emočně datový marketing má za cı́l propagovat výhody života ve městě a jeho regionu pomocı́ pozitivnı́ 
argumentace, představujı́cı́ Uherské Hradiště jako ideálnı́ mı́sto pro působenı́ v kreativnı́ch oborech zejména pro 
výše uvedené cı́lové skupiny. Výsledkem úspěšného emočně datového marketingu je snı́ženı́ odlivu mladých 
kreativců, zvýšenı́ počtů navrátivšı́ch se úspěšných rodáků a přesı́dlenı́ kreativců z  jiných krajů ČR, resp. ze 
zahraničı́. 

Úspěšný emočně datový marketing je založen předevšı́m na následujı́cı́ch aktivitách:  

➢ propagace mı́stnı́ch KKP mezi studenty SŠ, VŠ 

➢ nabı́dka možnosti uplatněnı́ v KKP oborech pro mladé 

➢ nabı́dka podpory začı́najı́cı́ch podnikatelů v oblasti KKP 

➢ nabı́dka spolupráce studentů se subjekty KKP v regionu (včetně UTB Zlı́n) 

➢ propagace Uherského Hradiště jako významného centra kreativity 

➢ internacionalizace nabı́dky pracovnı́ch přı́ležitostı́ v oboru KKP 

Nositel projektu:   Kreativnı́ centrum, z.s. 
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4.5   Prodej tradičnı́ch výrobků a výrobků současného designu 

Propojenı́ tradičnı́ch řemesel se současným designem přinášı́ kromě uchovánı́ starých řemeslných technik také 
dalšı́ efekty, zejména budovánı́ identity a brandu Uherského Hradiště jako centra kreativity a v neposlednı́ řadě 
významný společenský a ekonomický potenciál.  V  rámci propagace KKP se město Uherské Hradiště společně 
s  Kreativnı́m centrem a Slováckým centrem řemesel zaměřı́ nejen na tradičnı́ řemesla, ale také na produkty 
současného designu, využı́vajı́cı́ tradičnı́ techniky, motivy a dalšı́ prvky. Dosavadnı́ metody propagace, prodej a 
exportu tradičnı́ch výrobků budou výrazně posı́leny dı́ky systematické marketingové podpoře ze strany 
Kreativnı́ho centra. 

Klı́čové aktivity podpory prodeje tradičnı́ch výrobků:  

➢ propagace tradičnı́ch a současných řemeslných výrobků, 
➢ podpora prodeje tradičnı́ch a současných řemeslných výrobků ve městě a regionu 
➢ podpora exportu tradičnı́ch a současných řemeslných výrobků 
➢ zachovánı́ starých řemeslných technik 

Nositel projektu: Kreativnı́ centrum, z.s. 
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