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Strategie rozvoje kulturnich a kreativnich pramysld v Uherském Hradisti byla zpracovana v rdmci projektu ,Hradisté chytfe - vyuZiti konceptu
Smart City a navazujicich strategii k udrZitelnému rozvoji mésta Uherské Hradisté" s registraénim ¢&islem CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010071,
spolufinancovéného z Evropského sociélniho fondu a statniho rozpoc¢tu CR v rdmci Operaéniho programu Zaméstnanost.



. ANALYTICKA CAST

1.1.  KVANTITATIVNI ANALYZA

V névaznosti na kli¢ové cile pro rozvoj podnikani a zaméstnanosti na Gzemi spravniho obvodu ORP Uherské
Hradi$té, zpracované v rdmci Strategie Gzemi spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté (SMO kvéten 2015), byly
kulturni a kreativni prdmysly vymezeny jako jedna ze silnych stranek Gzemi, sméfujici k udrZenf kreativni tridy
v kontextu pfitomnosti regionalné vyznamné kulturni infrastruktury v oblasti pamétovych instituci a scénickych
uméni, a dalSich komeréné orientovanych subjektd Cinnych v oblasti médii a architektury. Jednim z opatfeni
k realizaci vySe uvedeného cile je i provedeni mapovani kulturnich a kreativnich prdimysld ve vymezeném Gzemi.
Toto je pak systémové navazano na klicovou aktivitu €. 6, tedy zpracovani Strategického planu rozvoje kulturnich
a kreativnich pradmysld v Uherském Hradisti. PFi respektovani obecnych zdsad pfipravy a tvorby vefejnych
strategii v CR, danych Ministerstvem mistniho rozvoje (MMR, 2018), je soudasti kazdé strategie analyticka ¢ast,
jejiz soulasti je rozbor FeSeného problému v podobé jeho definice a pfedstaveni jeho souasného prostfedi. Na
tuto Cast realizace strategickych dokumentd reaguji, ve specifickém ramci kulturnich a kreativnich prdmysld, dva
dokumenty zpracované v ramci projektu DF11P010VVO031 Mapovani kulturnich a kreativnich pramysld v CR
v letech 2011-2015, financovaném z Programu aplikovaného vyzkumu a vyvoje narodni a kulturni identity (NAKI)
Ministerstvem kultury, a to: Zakova a kol. Mapovani kulturnich a kreativnich pramysld v CR: Vymezeni,
kvantitativni mapovani a strategické dokumenty. Svazek I. Praha: IDU, 20153, a Bedné¥, P.,; Dubova, M.; Kraus, M.;
Navrat, P; Zakova, E.: Metodika mapovéni kulturnich kreativnich préimysléi na lokalni a regionalni drovni CR,
Praha: IDU, 2016. Oba tyto dokumenty pak predstavuji metodicky navod a pfiklady pro vymezeni kulturnich a
kreativnich primysld, a jejich kvantitativni a kvalitativni analyzu. V rozsahu této ¢asti strategie, tj. kvantitativniho
mapovani, se pak zaméfuji na zplsoby ziskani dat, jejich operacionalizaci a naslednou analyzu prostfednictvim
metod regionalni analyzy a tematické kartografie. Postupy uvedené v téchto dokumentech pak, pfi zohlednéni
specifik této analyzy, vyuZiva i toto kvantitativni mapovani kulturnich a kreativnich pramysld v regionu U.
Hradisté (dale také UH).

P¥i respektovani struktury vefejnych strategii vymezenych MMR (2018) a zadavaci dokumentace této strategie
jsou, pro kvantitativni mapovani kulturnich a kreativnich primysld na Gzemi spravniho obvodu ORP Uherské

Hradi3té, vymezeny jeho hlavni cile (HC), a dale specifické cile (SC) a diléi cile (DC) nasledovné:
HC 1 Definice FeSeného problému

SC 1.1 Vymezit rozsah FeSeného Gzemi

SC 1.2 Popsat jeho horizontalni polohu v ramci CR a Zlinského kraje

SC 1.3 Stanovit vazby na etnografické oblasti CR v souvislosti s regionalni identitou a s nf souvisejici hmotné a

nehmotné kulturni dédictvi

SC 1.4 Predstavit zplsob sbéru a operacionalizace dat a metody jejich analyzy, popf. vymezit omezeni dani

zdrojovou datovou zakladnou a pouzitymi metodami



HC 2 Predstaveni soucasného prostredi

SC 2.1V hierarchickém rozkladu podle miry agregace podobnosti innosti predstavit analyzovat, moduly, sektory

a odvétvi kulturnich a kreativnich primysld, tj. zpracovat diléi cile:
DC 2.1.1. Analyzovat moduly kulturnich a kreativnich prdmyslé ve strukture:
> Zakladnf kulturni a kreativni pramysly
> Informaéni a komunika¢ni Cinnosti
> Remesla a odévni priimysl
> Rekreaéni innosti, tisk a rozmnozovani nahranych nosicd
DC 2.1.2 Analyzovat sektory kulturnich a kreativnich primysld v modulech z predchoziho bodu.

DC 2.1.3 Analyzovat odvétvi v sektorech modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich prmysld, jakoZto jadrovych

odvétvi kulturnich a kreativnich primysld
> Kulturni sektor
> Kulturni pramysly
> Kreativni primysly

SC 2.2 Analyzovat nejvyznamnéjsi subjekty kulturnich a kreativnich primysld podle kategorizovaného poctu

zaméstnanc za Uéelem identifikace a popisu kli¢ovych aktérl pro naslednou fazi kvalitativniho mapovani

SC 2.3 Analyzovat kulturni a kreativni primysly ze sektorovych a mistnich databazi za G¢elem nalezeni dalsich

odborné a metodicky relevantnich zdroji dat
DC 2.3.1 Analyzovat Databazi aktérl mistni kultury Zlinského kraje

SC 2.4 Popsat situaci a vyvojové tendence v ekonomice a na trhu prace v odvétvich modulu Zakladnich kulturnich

a kreativnich primysla

Cilem kvantitativniho mapovani kulturnich a kreativnich prdmysld na Gzemi spravniho obvodu ORP Uherské
Hradisté je tak predeviim stanovit metodiku této Easti mapovani, a dale pFedstavit strukturu (pocet a
zaméstnanost) a prostorové rozmisténi subjektd t&chto prdmysld, a pFedstavit zakladni makroekonomické
souvislosti (obrat a trendy) pfi zohlednéni ekonomickych a etnografickych prostorovych vazeb v Gzemi, pfedevsim
pak v rozkladu na jadro a periferii. Nasledné pak umoznit jak zpfesnéni Gdajd pomoci kvalitativniho mapovani,
tak, na zdkladé identifikovanych kli¢ovych aktérl a popisu jejich struktury, zjiSténi potfeb téchto subjektd,
dopadu jejich ¢innosti na ekonomiku Gzemi, popf. mésta Uherské Hradisté, a v neposledni fadé diskutovat cile a
opatfeni vedouci k naplnéni hlavniho cile strategie, a to udrzeni kreativni tfidy, nastaveni brandingu a posileni
marketingu mésta ve vztahu k jeho chytré specializaci. Tedy, kvantitativni mapovani kulturnich a kreativnich
pramysli odpovidd na otdzky: co jsou kulturni a kreativni primysly, jaka je jejich struktura, jaké jsou jejich
zékladni ukazatele ekonomické vykonosti, resp. spotfeby v pfipadé vefejnych subjektd, kdo jsou kli¢ovi aktéfi, a

jaké jsou soucasné trendy v tomto odvéti ekonomiky.



1.2. UZEMNI A OBSAHOVE VYMEZENI KVANTITATIVNI ANALYZY

V rdmci této strategie je Gzemi vymezené pro kvantitativni analyzu kulturnich a kreativnich primysli tvofeno
nejen samotnym administrativnim Gzemim mésta Uherské Hradisté, nybrZ i ostatnimi obcemi nalezejicimi do

spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté. Mezi tyto obce nalezi:

a) M&sta: Hluk, Kunovice, Staré Mé&sto, Uherské Hradistg, Uhersky Ostroh;
b) Mé&stys: Buchlovice

c) ostatni obce: Babice, Bilovice, BorSice, Borsice u Blatnice, Bfestek, Bfezolupy, Castkov, Hosté&jov,
Husténovice, Jalubi, Jankovice, KnéZpole, Kostelany nad Moravou, Kosiky, Kudlovice, Kunovice,
Medlovice, Mistfice, Modra, Nedachlebice, Nedakonice, OFechov, OstroZzska Lhota, OstroZzska Nova Ves,
Osvétimany, Podoli, PoleSovice, Popovice, Salas, Staré Huté, Stfibrnice, Stupava, Susice, Svarov, Topolna,

Traplice, Tucapy, Tupesy, Ujezdec, VéZany, Velehrad, Zlamanec, Zlechov.

Al spravni obvod ORP Uherské Hradisté zahrnuje nejvyssi pocet obci a mést ve Zlinském kraji, tj. 48, je, jak svou
rozlohou, tak po¢tem obyvatel, dosahujicim hodnoty 90 140 k 31.12.2017 (CSU, 2018), druhym nejvétsim v tomto
kraji.

Z pohledu své horizontalni polohy pak lezi v jihovychodni &asti Ceské republiky pFi hranicich se Slovenskou
republikou, viz Obrazek 1. Z tohoto hlediska pfinalezi spravni obvod ORP Uherské Hradisté k vnéjsim perifernim
oblastem CR se viemi z toho plynoucimi nevyhodami pro rozvoj svého Gizemi. Na druhé strané je tato perifernost
vyvézena A) polohou na 6. multimodalnim tranzitnim koridoru TEN-T spojujicim Baltské a Jaderské mofe; B)
polohou na jedné ze sidelnich os CR podél toku feky Moravy (Marada, Hampl, 2015). Avsak jak je patrné z Obrazku
1, vySe uvedené dil¢i polohové vyhody jsou snizeny nepfitomnosti dalniéni sité ve vymezeném Gzemi, coz
negativné prispiva k jeho dopravni dostupnosti, a tim i moznostem dalSiho rozvoje nejen kreativni ekonomiky, ale
i ekonomiky jako celku. Na druhé strané poloha centralnich ¢asti spravniho obvodu v Dolnomoravském dvalu
poskytuje dlouhodobé ptihodné podminky pro zemédélstvi, a tim i potravinafsky pramysl, ktery spolu se
specifickymi klimatickymi podminkami, spojenymi s péstovanim vinné révy, a relativni migraéni stabilitou
obyvatelstva pfispél k udrzeni tradic lidové kultury. K vySe uvedenému pak pfispéla nejen vyhodna poloha
Starého Mésta a Uherského Hradisté na kriZovatkach obchodnich cest, ale i nasledny rozvoj této oblasti jakoZto

cirkevniho strediska Moravy, viz téZ Velehrad.

Mésto Uherské Hradisté spolu s dal$imi dvéma prilehlymi populaéné nejvétsimi mésty ve spravnim obvodu ORP
Uherské Hradisté, tj. Starym Méstem a Kunovicemi, tvofi jadro tohoto trojmésti s celkovym poctem obyvatel
dosahujicim vySe 37 tisic, viz Obrazek 2. Tato skutenost predstavuje pfileZitost pro rozvoj kreativnich pramysld,
které, i pres pokracujici digitalizaci, jsou vazany na aglomeraéni vyhody urbanistické ekonomiky z pohledu odbytu

jejich vyrobkd a sluzeb, tedy blizkost trhu, véetné intenzivnich vazeb ke sdilenf tacitnich znalosti a tvorbé inovaci.



Obréazek 1 Horizontélni poloha ORP Uherské Hradisté na Gzemf Ceské republiky
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Obrazek 2 RozloZeni obci na Gzemi ORP Uherské Hradisté
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V névaznosti na kulturné-historicky, demograficky a sidelni vyvoj ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté je
nutné zminit jeho soundleZitost s etnografickou pfisludnosti ke Slovacku, konkrétné pak k jeho diléi ¢asti, tj.
Dolnacko, viz Obrazek 3. Tento stav pak umoZiiuje definovat jednu z chytrych specializaci Gzemi v kontextu
udrZeni regionalni identity prostfednictvim zachovéni a podpory tradi¢niho lidového uméni jak v jeho hmotné, tak
i nehmotné formé. Tato platforma pak poskytuje rozhodujici silnou stranku spravniho obvodu k podpore rozvoje
kulturnich a kreativnich primysld, kde miZe dochézet k dal$im synergickym efektdm.

Obrazek 3 Narodopisné oblasti na Moravé a ve Slezsku
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Obsahové pak kvantitativni analyza navazuje na vymezeni kulturnich a kreativnich pramysld (dale téZz KKP)
danych v dile Zakova et al. Mapovani kulturnich a kreativnich préimysld v CR: Vymezeni, kvantitativni mapovani a
strategické dokumenty. Svazek I. Praha: IDU, 20153, & obdobné v BednéF et al (2016). Tedy, toto mapovani je pln&
v souladu s uréenim dil¢ich KKP dle prislusnych kédl CZ-NACE, a zahrnuje vSechny moduly uvedené na stranach
29 a7 33 této publikace.

1.2.1. Datova zakladna a metody analyzy

Datové zékladna predstavuje Gdaje z Registru ekonomickych subjektd (RES) Ceského statistického Gradu
k listopadu 2019, poskytuje informace o identifikaci subjektu KKP, jeho nazvu, poloze, velikostni kategorii
zaméstnanosti, pravni formé a datu zalozeni, nikoliv v8ak o obratu, jako tomu je v pfipadé databaze Albertina od
spoleénosti Bisnode. V tomto ohledu je nutné zminit, Ze (daje o zaméstnanosti nebyly uvedeny u vSech subjekt
KKP, a taktéZ je nutné zohlednit skutecnost, Ze tyto Gdaje jsou vztaZeny k mistu sidla subjektu, a nikoliv

k jednotlivym provozovnam, coz mize zkreslovat vysledky analyzy. V neposledni fadé pak prevaZzujici pfislusnost



subjektu k CZ-NACE nemusi byt z jeho strany aktualizovana, tudiz, je nutné vnimat vysledky kvantitativni analyzy

primérené, a dile tato omezeni odstrafiovat v priibéhu kvalitativni analyzy.

Pro tvorbu vysledné databaze KKP ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté, byly nejprve odstranény vsechny
subjekty s oznacenim ,v likvidaci®, dale vSechny obce, a to pro svou dvojjedinou roli aktérd i stakeholder KKP, a v
neposledni Fadé i subjekty, jejichZ ¢innost byla dohledatelna prostfednictvim jejich webovych stranek a z nichz
bylo zfejmé, Ze tyto svou aktivitou nespadaji do KKP. Pro vypocet zaméstnanosti byly z jednotlivych kategorii
vypocteny mediany, tj. prostfedni hodnoty, které pak nasledné slouZily pro vypocet poctu zaméstnanct. Nutno
vSak podotknout, Ze vypoclet poctu zaméstnancd byl proveden pouze u téch subjektl KKP, které mély kategorii
zaméstnanosti uvedenu v RES. Z celkového poctu 1615 subjektd, zjisténych na zakladé olisténi zakladni databaze
dle vys$e uvedeného postupu, jich pouze 75, tj. 4,6 %, nemélo stanovenou kategorii potu zaméstnanct. Na tomto
Albertina, stanoveny i kategorizované obraty téchto subjektd, a to na zadkladé kontingenéni tabulky, kdy v fadcich
byly uvedeny kategorie obratu, a ve sloupcich zaméstnanost, vyjadienda v hodnotidch medidnu. Analyzou
absolutnich &etnosti v tabulce, s pfihlédnutim k periferni poloze spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté, tedy
predpokladu nizsich obratl z hlediska nakladd i trznich pfileZitosti, a Uspor z rozsahu s rostoucim poctem
zaméstnancd, bylo dosaZeno nasledujictho pFepoétu mezi medidnovym poctem zaméstnanct a kategorizovanym
obratem v mil K&: A) 1-> 0,3; B) 3 ->1,5; C) 7 ->3,5; D) 15 -> 7; E) 22 ->19,5; F) 37 -> 44,5; G) 75 -> 79,5; H) 150
->149,5.

Pfi nasledném doplnéni Gdaji z oborovych a mistnich databazi o subjektech KKP na Gzemi spravniho obvodu ORP
Uherské Hradisté byla vybrana Databéaze aktérl mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014, kter4 je soudasti
Koncepce rozvoje mistni kultury Zlinského kraje na léta 2015-2024, kdy Gdaje v ni uvedené byly ovéreny
z dostupnych informaci, webovych stranek obci apod., v oblasti pamétovych instituci a scénickych uméni.
Dlvodem pro vybér této databaze je predevsim jeji odbornost z pohledu tfidéni KKP do jednotlivych odvétvi, a to
na zakladé predchozich ovérenych dat a analytickych postupl ze strany zadavatele a zpracovatele. Navic, tato
uméni, femesel v rozliSeni na tradi¢ni a umélecka, a hudby, oproti vychozi databazi KKP na zakladé RES, které je
pro vymezeni chytré specializace KKP ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradi$té rozhodujici z pohledu jeho
pFislusnosti k jedném z nejvyznamnéjsich etnografickych region& v CR v kontextu zachovani a udrZovéni
tradi¢niho Zivého uménfi a narodopisné identity. Nutno téZ zd@raznit, Ze subjekty uvedené v této databazi jsou,
vyjma Femesel a vytvarnych uméni, zaloZeny na podpofe z vefejnych rozpocltl, ¢ soukromych donatord a
sponzord, popf. vytézkd ze vstupného, i pfileZitostnych vystoupeni v rdmci vefejnosti nepfistupnych akci.
V pfipadé scénickych uméni a ¢astecné i hudby jsou tyto vedeny na neziskové bazi jakozto spolky, ¢ slouzi jako
privydélek k hlavnimu zaméstnani aktérd. Déle, vzhledem k tomu, Ze tato databaze neobsahuje Gdaje o poctu
zaméstnancd, a ani o obratu, jsou jeji Gdaje uvedeny zvlast, a slouzi pFedevsim jakoZto podklad k nasledné II.
kvalitativni fazi mapovani. V neposledni fadé je téZ nutno zminit skute¢nost, Ze v prfipadé détskych soubord
zfizenych v ramci spolkové linnosti v oblasti scénickych uméni a hudby, déti a mlddez nemohou byt vedeni

jakoZto zaméstnanci, a¢ se na uméleckych aktivitach pfimo podili a tvofi naprostou vétsinu ¢lend.

Za metody zpracovéni (idajli z vyslednych databazi z Registru ekonomickych subjektd Ceské statistického GFadu a
Databéze aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014, zpracované v ramci Koncepce rozvoje mistni
kultury Zlinského kraje na léta 2015-2024, byly pouzity frekvencni a kontingenéni tabulky, a pro znazornéni

vysledkd v jednotlivych obcich pak kartogram jednoduchy homogenni a souctové kompletni kartodiagramy.



1.3.  VYSLEDKY KVANTITATIVNI ANALYZY KKP VE SPRAVNIM OBVODU ORP UHERSKE
HRADISTE

1.3.1.  Analyza moduld KKP

Na zikladé analyzy vysledné databaze bylo k listopadu 2019 zjisténo celkem 1615 subjektd KKP na vymezeném
Gzemi, coz tvofi 7,5 % v3ech subjektl uvedenych v Registru ekonomickych subjekt ve spravnim obvodu ORP
Uherské Hradisté. V poctu subjektd v jednotlivych modulech KKP ukazuji pfevahu moduly Zakladni kulturni a
kreativni primysly a Remesla a odévni prlimysl, viz Tabulka 1. Nicméné, ve vztahu k primyslové tradici v ¢eskych
zemich, modul Remesla a odévni priimysl| dosahuje témé&F stejného podilu jako modul Zakladnf kulturni a kreativni
pramysly, coZ je jednak pfileZitosti pro rozvoj designu odév(i a nabytku, na druhé strané znad&i vyvojové opozdéni

oproti aglomeracim Prahy a Brna, kde pfevazuje prvni modul, a kde je vy$si podil modulu Informaéni a

komunikaé&ni &innosti.

1. Pocet subjektd v modulech KKP na Gzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019
Z&kladni kulturni a kreativni pramysly 616 38,1
Informaéni a komunikaéni ¢innosti 267 16,5
Remesla a odévni priimysl 571 35,4
Rekreaéni €innosti, tisk a rozmnoZovani nahranych nosic¢a 161 10,0
Celkem 1615 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

Tabulka 2 prinasi prehled zaméstnanosti v KKP v totozném rozkladu na moduly, kdy je podil zaméstnancl
v modulu Zakladni kulturni a kreativni primysly a Remesla a odévni pr&imysl tém&F vyrovnany. To svéd¢i o mirné
prevaze subjektdl s tfemi a vice zaméstnanci v pfipadé modulu Remesla a odévni priimysl, co? je ocekévané
vzhledem k vyrobnimu charakteru tohoto primyslu a jeho délbou prace, s nutnosti rutinnich innosti k zajisténi
produkce, a ne vzdy projektové orientované vyroby. Tato se naopak plné projevuje v modulech Informaéni a
komunikaéni cinnosti a Rekreacni Cinnosti, tisk a rozmnoZovani nahranych nosicl, kdy jde o zakaznicky

orientované sluzby vyzadujici talent a pokroilé znalosti.

Prostorové rozlozeni subjektl KKP ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté sleduje Gzemni koncentraci mést
v jadru uherskohradistské aglomerace, danou mésty Uherské Hradisté, Staré Mésto a Kunovice, viz Obrazek 4.
V jeho zazemi pak nasleduje mésto Hluk a obce Ostrozska Nova ves a Uhersky Ostroh sledujici hlavni sidelni osu
Gzemi podél Feky Moravy, viz Obrazek 2. Dalsi prostorové soustfedéni KKP tvorfi méstys Buchlovice, a obec
Bilovice v souvislosti s pfitomnosti jednoho z nejvyznamnéjsich subjektli KKP zaméfeném na architekturu a
design ve Zlinském kraji, tj. spole¢nosti patfici do skupiny mm cité. Souhrnné mizeme tvrdit, Ze jadrem KKP ve
spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté je uherskohradistskd aglomerace a jeji bezprostfedni zazemi
s pramyslovymi tradicemi, kdy pocet subjektl KKP v obcich klesd tmérné ve sméru k okrajim, tedy perifernim
¢astem vymezeného Gzemi. Jedinou obci bez pritomnosti jakéhokoliv subjektu v modulech KKP na vymezeném

Gzemi predstavuje Hostéjov, ktery je zobrazen na Obrazku 4 bilym podkladem. Prehled poltu subjektl a



zaméstnancl v modulech KKP v jednotlivych obcich na Gzemi ORP Uherské Hradisté predkladaji Prilohy 1 a 2, kdy
graficky jsou tyto vysledky prezentovany na Obrazku 5 a 6.

2. Pocet zaméstnanc( v modulech KKP na Gzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019
Modul Polet subjektd™ zaméstnancd** zaméstnancl v %
Z&kladni kulturni a kreativni pramysly 572 1121 378
Informacéni a komunikaéni ¢innosti 243 437 14,7
Remesla a odévni pramysl 565 1145 38,6
Rekreadni €innosti, tisk a rozmnozovani nahranych nosicl 160 264 8,9
Celkem 1540 2967 100,0

Zdroj: vlastni zpracovéni na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Poet subjektl KKP s uvedenym po¢tem zaméstnancd, ** Kategorizovany polet zaméstnanci

Obrazek 4 Pocet subjektd v KKP na Gizemi obci v ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019
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Struktura a pocet subjektd v modulech KKP na Gzemf obci ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté na Obrazku
5 ukazuje na podobné zastoupeni jednotlivych modull, tak jako v pfipadé vysledkd za celé Gzemi
dokumentovanych v Tabulce 1. Specifikem nékterych perifernich obci je pak prevaha modulu Remesla a odévni
primysl, coZ je typickym znakem perifernich oblasti, vzhledem k niz$im nakladdm na préce, prostor, popf.

tradicim. Naopak zcela chybéjici subjekty v modulu Rekreaéni Cinnosti, tisk a rozmnoZovani nahranych nosicd,
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které jsou prevainé vazany na urbanistickou ekonomiku, a tedy i koncentrovany zdroj poptavky po téchto

sluzbach v ndvaznosti na ostatni znalostné intenzivni obchodni sluzby, tedy sluzby typu B2B.

Obrazek 5 Polet subjektd v modulech KKP na Gizemi obci v ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019
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Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

| kdyZ podobny prostorovy vzorec rozmisténi jako na Obrazku 5 nabizi i Obrazek 6 v pfipadé zaméstnanosti dle
moduld KKP, presto lze ve strukture a prostorové distribuci zaméstnanosti v subjektech KKP nalézt odliSnosti a
specifika. Ve vztahu k rozdilu mezi po¢tem subjekt a poltem zaméstnancd, se v pfipadé zaméstnancl ukazuje
zvySeny podil zastoupeni v obcich podél feky Moravy, jakozto pfirozené spadové oblasti dojizdky za
zaméstnanim. Dominantni roli v zaméstnanosti v subjektech KKP na vymezeném (zemi pak hraji obce v jadrové
oblasti uherskohradistské aglomerace, tj. Uherské Hradisté, Staré Mésto a Kunovice. Zde se tak naplno projevuje
vliv urbanistické ekonomiky a aglomeraéniho efektu, tj. soustfedéni vice subjektl z jednoho odvétvi, a tim jadra
aglomeraci maji vy$si podil na zaméstnanosti regionu, nezli je jejich podil na obyvatelstvu. Tento vztah plati
zejména u sektoru obchodnich sluzeb a potaZzmo i u subjektd kreativni ekonomiky. Dalsimi koncentraénimi jadry
zaméstnanosti v subjektech moduld KKP je méstys Buchlovice a Bilovice, kdy v druhém pfipadé je zde zfejmy
vztah ke skupiné spolecnosti mm cité. Z tohoto dlivodu vykazuji Bilovice a nasledné i Uhersky Ostroh a Tupesy
zvyseny podil zaméstnancl oproti poltu subjektl v modulu Zakladni kulturni a kreativni prdmysly. Naopak
Babice, Borsice, Kunovice, Nedachlebice, Ostrozskad Nova Ves a Staré Mésto predstavuji obce, kde je pfitomen
vy$$i podil zaméstnanci oproti poctu subjektd v modulu Remesla a vyroba odévd, coz souvisi s jejich prevazujicim

zamérenim na priimyslova odvétvi, tj. strojirenstvi, potravinafstvi a stavebnictvi.
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Obréazek 6 Polet zaméstnancl v modulech KKP na tizemi obci v ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019
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Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Na zikladé poétu subjektd KKP s uvedenym kategorizovanym po¢tem zaméstnanci

1.3.2.  Analyza sektord v modulech KKP

Analyza sektorl v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich pramysli

Vysledky analyzy databaze sektor( ve vySe uvedeném modulu, viz Tabulka 3, nabizi témér rovnomérné rozlozeni
subjektd s pfiblizné tfetinovym podilem z celkového po¢tu 615 subjektd. V databazi byl identifikovan jeden
subjekt z tzv. ,nezndmé oblasti“ Cinnosti organizaci na podporu kulturni ¢innosti. Vzhledem k tomuto po¢tu byl

tento subjekt z dalSich analyz zamérenych na tento modul vylouéen.

Rozdilny stav pfinasi Tabulka 4, kdy v Kulturnim sektoru a sektoru Kreativnich primysli ¢ini pocet zaméstnanct
vice néz dvojnasobek, resp. témér dvojndsobek poétu subjektl. V prvnim pfipadé se jedna pfedevsim o divadla a
dalsf kulturni instituce, v druhém pak zejména subjekty v oblasti architektury, které lze Fadit mezi stfedni, popf.
malé podniky. V celkovém pohledu se pak Kulturni sektor v pfipadé poctu subjektd nachazi na tretim misté,
zatimco v pfipadé poctu zaméstnanct na misté prvnim, coZ odrazi silnou roli tradi¢ni kultury ve spravnim obvodu
ORP Uherské Hradisté. Opalny stav nachdzime v sektoru Kulturnich prdmysld, ktery je tvofen vyhradné
mikropodniky s OSVC a jeho podil na celkovém poctu zaméstnanci v tomto modulu &inf jen 20,5 %. Na
vymezeném Gzemi tedy schazi klicovy aktér, ktery by prindSel a rozvijel inovace a nasledné by je mohl

diseminovat i sdilet s ostatnimi podobné zamérenymi subjekty pfi realizaci spolecnych projektd.
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3. Pocet subjektl v sektorech modulu Zéakladnich kulturnich a kreativnich prdmysld na Gzemi ORP Uherské Hradisté
k listopadu 2019

Kulturni sektor 189 30,7
Kulturni priimysly 191 31,0
Kreativni pramysly 235 38,1
Uhrnem 615 99,8
Cinnosti organizaci na podporu kulturni ¢innosti 1 0,2
Celkem 616 100,0

Zdroj: vlastni zpracovéni na zakladé RES, CSU listopad 2019

4. Polet zaméstnancli v sektorech modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich prdmysld na Gzemi ORP Uherské
Hradisté k listopadu 2019

Podil na poctu
Sektor Pocet zaméstnancG™ zaméstnancl v %

Kulturni sektor 477 42,6
Kulturni primysly 230 20,5
Kreativni prdimysly 414 36,9
Celkem 1121 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. 572.

Obrézek 7 pfinasi prostorovy pohled na strukturu sektord v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich pramysli
na Gzemi obci ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté. Z néj je zfejmé, Ze v obcich s nejvy$sim poctem
subjektd v tomto modulu se nachazi rovnomérné rozlozZeni vSech tfi sektord. Tedy, tento stav plati pro Uherské
Hradisté, Kunovice, OstroZzskou Novou Ves a Uhersky Ostroh. Na druhé strané v perifernich obci na tzemi ORP
Uherské Hradisté se ve vice pfipadech nachazi pouze jeden subjekt KKP, ktery tak v pfislusném sektoru tvofi
100% podil v dané obci. Subjekty kulturniho sektoru pfevazuji v Bfezolupech, Traplicich a Hluku, subjekty
kulturnich pramysli v Babicich, Tupesech a obcich v jiznim zazemi Uherského Hradisté, tj. Kunovice, Podoli a
Popovice, dalsi shluk je tvofen obcemi Nedakonice a PoleSovice. Kreativni primysly prevaZuji ve dvou méstech v
jadre uherskohradistské aglomerace, tj. Starém Mésté a Kunovicich, coZ plyne z povahy jejich urbanistické
ekonomiky a aglomera¢niho efektu ve vztahu k blizkosti trhu pozadujiciho tento typ obchodnich sluzeb. Dalsimi
obcemi s prevahou subjektd v sektoru Kreativnich primysld jsou obce v zazemi Starého Mésta, tj. Borsice,
Brestek, Jalubi a Zlechov, a déle Topoln4, coZz midZe byt také vysledek rezidencni suburbanizace obyvatel z jadra

aglomerace.
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Obrazek 7 Polet subjektd v sektorech modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich primysld na Gzemi obci v ORP Uherské Hradisté k listopadu
2019
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Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé RES, CSU listopad 2019

Analyza sektord v modulu Informacénich a komunikaénich ¢innosti

V ramci sektorl v druhém modulu KKP, tj. Informacnich a komunika¢nich &innosti, nalézdme jednoznaénou
dominanci sektoru Cinnosti v oblasti informaénich technologii, tvofenou odvétvimi zaméFenymi na programovani,
poradenstvi v oblasti informaénich technologii a sprava pocitalového vybaveni, viz Tabulka 5. Ostatni ¢innosti
souvisejici s vydavatelskymi ¢innostmi a Informaénimi &innosti jsou zastoupeny ve velmi omezené mife a tvofi
dohromady pouze 10,1 % subjektl v tomto sektoru. Tyto posledni dvé &innosti jsou, podobné jako sektor
Kreativnich primysld, vazany na urbanistickou ekonomiku. Zaroven, je v3ak nutno podotknout, Ze mohou
existovat subjekty v kategorii Cinnosti v oblasti informaénich technologii poskytujici i sluzby v oblasti
Informacnich &innosti, nebot tyto aktivity jsou si blizké. V nasem kontextu jde v pripadé Informacnich &innosti
zejména o tvorbu webovych stranek a v pfipadé Cinnosti v oblasti informacnich technologii pak zejména o
programovani webovych a mobilnich aplikacich uréenych predevsim koneénému spotfebiteli, tj. vztah B2C.

5. Polet subjektl v sektorech modulu Informaénich a komunikaénich &innosti na Gzemi ORP Uherské Hradisté
k listopadu 2019

Vydavatelské Cinnosti 3 11
Cinnosti v oblasti informagnich technologif 240 89,9
Informaéni ¢innosti 24 9,0
Celkem 267 100,0

Zdroj: vlastni zpracovéni na zakladé RES, CSU listopad 2019
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Tabulka 6 jednoznaéné potvrzuje vysledky uvadéné v Tabulce 5, kdy sektor Cinnosti v oblasti informaénich
technologii vykazal v zaméstnanosti 1,5ndsobek poc¢tu subjektd, tzn. Ze pfislusny sektor neni tvofen vyhradné
OSVC. Tyto pak v souladu se zaméfenim primyslu na Gzemi Zlinského kraje se soustfedi na dodavky
softwarového vybaveni do strojirenského prdmyslu. Niz$i hodnota zaméstnanosti oproti poétu subjektd je
v pfipadé sektoru Informacnich Cinnosti dana neuvedenim hodnoty kategorizovaného poctu zaméstnancl
v Registru ekonomickych subjektd.

6. Polet zaméstnanct v sektorech modulu Informaénich a komunikaénich &innosti na Gzemi ORP Uherské Hradisté
k listopadu 2019

POdil e pOEtu ZaméStnanCﬁ : %

Vydavatelské ¢innosti 3 0,7
Cinnosti v oblasti informa&nich technologii 415 95,0
Informaéni ¢innosti 19 4,3
Celkem 437 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym po¢tem kategorizovanym zaméstnancd, tj. 243.

Prostorovy vzorec rozmisténi subjektd v sektoru Informacnich a komunikacnich &innosti na Gzemi obci ve
spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté odpovida predpokladim urbanistické ekonomiky a je soustfedén do
jadrové oblasti uherskohradistské aglomerace, tj. Uherské Hradisté, Staré Mésto a Kunovice s dal$im
vyznamnéj$im zastoupenim v pFipadé Buchlovic. V pfipadé sektorl Vydavatelské ¢innosti a Informacni ¢innosti je
tento omezen vyhradné na jadro a zdzemi aglomerace. Na druhé strané na periferii spravniho obvodu ORP

Uherské Hradisté neni tento sektor zastoupen viibec.

Obrazek 8 Pocet subjektl v sektorech modulu Informaénich a komunikadnich €innosti na Gzemi obci v ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019
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Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé RES, CSU listopad 2019

Analyza sektorti v modulu Remesel a odévnim priimyslu

Tyto sektory predstavuji produkci hmotnych produktd v kulturnich a kreativnich primyslech, kdy nékteré mohou
slouzit k dennimu vyuziti, zatimco jiné mohou mit dekorativni Gcel k vizualizaci uméni. Modul je predevsim
spojovan s femesly s vyuzitim tradinich postupl a technik a uZitnym uménim. Na vymezeném Gzemi je
dominantni slozkou sektor Vyroby odévi s podilem 68 %, viz Tabulka 7, coZ lze pfipisovat jednak
rychloobratkovosti zboZi, jeho sezonnosti a omezené doméci produkci k vlastni potfebé oproti stavu pfed rokem
1989. V neposledni fadé je jeho podil dan téz tradicemi v oblasti femesel v Gzemi, viz napfiklad lidové kroje. Podil
vyroby usnf a souvisejicich vyrobkd je omezen jednak cenou originalnich femeslné zpracovanych vyrobkd, vyjma
bot pak jeho povahou dlouhodobé spotfeby, a postupnym nahrazovanim téchto materiald jinymi materialy, at jiz
pfirodnimi nebo umélymi, popfipadé globalnimi trendy snizovani poptavky po téchto materidlech, nap¥. koZesiny.
Pro nasledujici tfi sektory pak je jejich nizky podil mozné vysvétlit typem zboZi dlouhodobé spotreby, omezeny
doméaci trh a naroCnost na prisun suroviny z relevantnich vzdélenosti. V pfipadé sektoru Ostatniho
zpracovatelského priimyslu dosahuje jeho podil 12,3 %, aviak v tomto kontextu jsou obtizné zjistitelné odvétvi
v pfipadé CZ-NACE 9 Ostatnf zpracovatelsky préimysl j. n. U ostatnich dil&ich odvétvi tohoto sektoru se jedn4 A) o
specializované trhy (vyroba hudebnich nastrojd); B) trhy silné zasazené dovozem ze Ciny a jihovychodni Asie
vzhledem cendm prace (vyroba hracek); C) zbozi luxusni povahy (klenoty, bizuterie), kdy toto Gzemi nem4 v tomto

odvétvi silnou tradici oproti oblastem zapadnich a severnich Cech.

7. Pocet subjekti v sektorech modulu Remesel a odévnim praimyslu na Gizemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019
Vyroba odévi 388 68,0
Vyroba usni a souvisejicich vyrobki 21 3,7
Zpracovani dfeva, vyroba dfevénych, korkovych, prouténych a
slaménych vyrobkd, kromé nabytku 27 o7
Vyroba ostatnich nekovovych mineralnich vyrobkd 51 8,9
Vyroba nabytku 14 2,5
Ostatni zpracovatelsky primysl 70 12,3
Celkem 571 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé RES, CSU listopad 2019

Z Tabulky 8 se ve srovnani s Tabulkou 7 ukazuje znalna koncentrace zaméstnanosti ve vyrobé nabytku, ktera
dosahuje osmindsobku poctu subjektl, a tedy jeho prfikonem k masové primyslové vyrobé vzhledem
k nakladnosti nastrojového vybaveni, tedy fixnich naklad(. TentyZ stav, s vice neZ dvojndsobkem poctu
zaméstnancl oproti poctu subjektd, lze sledovat i v pfipadé kategorie Ostatni zpracovatelsky primysl, kde v3ak je
tento narlst dan i vyznamnym podilem zaméstnanosti v odvétvi CZ-NACE Ostatni zpracovatelsky prdmyslj. n. U
ostatnich sektor(i se jedna predeviim o OSVC s nékolika vyjimkami mikrofirem, co? lze doloZit jejich pfiblizné
stejnym podilem na zaméstnanosti tak jako v pfipadé podilu na subjektech, a dale snizenim podilu

v zaméstnanosti o témér 30 % oproti podilu na poétu subjektd v pripadé Vyroby odévi
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8. Polet zaméstnanc( v sektorech modulu Remesel a odévnim préimyslu na Gzemi ORP Uherské Hradité k listopadu

2019

Vyroba odévi 457 39,9
Vyroba usni a souvisejicich vyrobki 37 3,2
Zpracovani dfeva, vyroba dfevénych, korkovych, prouténych a 34 30
slaménych vyrobkd, kromé nabytku

Vyroba ostatnich nekovovych minerélnich vyrobkd 71 6,2
Vyroba nabytku 243 21,2
Ostatni zpracovatelsky primysl 303 26,5
Celkem 1145 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Pozndmka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. 565.

Prostorova koncentrace subjektii v modulu Remesel a odévniho préimyslu je vazana na oblast podél feky Moravy a
podhiri Chribd, tedy hlavniho pasma osidleni ve spravnim obvodé ORP Uhersky Brod, viz Obrazek 9. Vyroba
odévi prevlada na tzemi viech obci, vyjma Kostelan nad Moravou, Susice a Tu¢ap, kdy na periferii je dominantnim
sektorem. Sektor Vyroby ostatnich nekovovych minerdlnich vyrobkd je soustfedén v jadrovém Gzemi
uherskohradistské aglomerace a v jihozapadni ¢asti podhGFi Chfibd. Ostatni sektory jsou koncentrovany v oblasti

podél feky Moravy a podhdfi Chfibl, tedy ve vazbé na dopravni dostupnost pro dovoz surovin a dojizdku

zaméstnanc a na zdroje vody.

Obrézek 9 Pocet subjekt v sektorech modulu Remesel a odévnim préimyslu na Gzemf obci v ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019
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Podkladova data:
© CUZK a ARCDATA Praha, 2016

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
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Analyza sektord v modulu Rekreacnich ¢innosti, tisku a rozmnozovani nahranych nosica

Ze t¥i stanovenych sektor{i v ramci tohoto modulu dle Zakova et al. (2015a) se ve spravnim obvodu ORP Uherské
Hradis$té nachazi subjekty KKP pouze ve dvou z nich. V nich vyraznym zplGsobem prevazuji subjekty zastoupené
v sektoru Cinnosti knihoven, archiv(, muzef a jinych kulturnich zafizeni, a to ze 79,5 %, viz Tabulka 9. Pfevazna
vétSina subjektd v tomto sektoru pak spada do odvétvi CZ-NACE Ostatni zdbavni a rekrealni &innosti j. n. Sektor
Tisk a rozmnoZovani nahranych nosicd je zastoupen 20,5 % a jeho nizky podil lze vysvétlit vazbou na
urbanistickou ekonomiku do stfednich a velkych mést, koncentraci trhu v pfipadé ostatniho tisku a tisku novin,

digitalizaci pfenosu informaci (tisk novin) a rozvojem prodeje hudby, film& a videoher pres internet.

0. Poclet subjektl v sektorech modulu Rekreaénich ¢innosti, tisku a rozmnozovani nahranych nosi¢d na dzemi ORP
Uherské Hradisté k listopadu 2019

Cinnosti knihoven, archivi, muzei a jinych kulturnich zafizeni 128 79,5
Tisk a rozmnozovani nahranych nosi¢d 33 20,5
Celkem 161 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé RES, CSU listopad 2019

Tabulka 10 pak pfindsi podobné rozloZeni obou sektord podle zaméstnanosti, kdy v pfipadé sektoru Tisk a
rozmnozovani nahranych nosi¢l se ukazuje zvyseni podilu v zaméstnanosti oproti podilu na poétu subjektd. To
naznaduje vy3si podil mikrofirem a malych firem v tomto sektoru ve vztahu k vy$§im fixnim nakladdm na pfipravu
tisku a strojni vybaveni, a téZ vy3si podil zaméstnancl jeho obsluhy. Z pohledu absolutnich hodnot maji obé
odvétvi o cca 50 zaméstnanct vice nez poclet subjektd.

10. Pocet zaméstnancl v sektorech modulu Rekreaénich ¢innosti, tisku a rozmnoZovani nahranych nosi¢d na Gzemi ORP
Uherské Hradisté k listopadu 2019

POdI/l na poetu ZaméStnanCG v %

Cinnosti knihoven, archiv{i, muzei a jinych kulturnich zafizeni 180 68,2
Tisk a rozmnoZovéni nahranych nosicd 84 31,8
Celkem 264 100,0

Zdroj: vlastni zpracovéni na zakladé RES, CSU listopad 2019
Pozndmka: * Subjekty s uvedenym poétem kategorizovanym zaméstnancd, tj. 160.

RozloZeni subjektl sektord v modulu Rekreaénich €innosti, tisku a rozmnoZovani nahranych nosi¢d na dzemi obci
spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté pfinasi jejich prostorovou koncentraci do jidra uherskohradistské
aglomerace, tj. Uherské Hradisté, Staré Mésto a Kunovice, viz Obrazek 10. To zfetelné napovida o jejich vazbé na
urbanistickou ekonomiku z pohledu blizkosti jejich zdkaznikl, kdy v pfipadé sektoru Tisk a rozmnoZovani
nahranych nosi¢d je tento prostorovy vzorec zvyraznén jesté vice, kdy ostatni subjekty jsou lokalizovany
vyhradné v zazemi aglomerace. Dalsim znakem tohoto prostorového rozmisténi je skutecnost, Ze od jadra

aglomerace jejich pocet klesa, a na periferiich vymezeného Gzemi schazi.
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Obréazek 10 Pocet subjektd v sektorech modulu Rekreacnich Cinnosti, tisku a rozmnoZovani nahranych nosicd na Gzemi obci v ORP Uherské
Hradisté k listopadu 2019
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Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

1.3.3. Analyza odvétvi v sektorech modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich
pramysli

V nésledné analyze jsou podrobnéji rozebrany jednotlivd odvétvi v sektorech modulu Zakladnich kulturnich a
kreativnich prdmysld, tvoficich klicovou bazi rozvoje kreativni ekonomiky mimo oblast Femesel. Vysledky
z Tabulky 11 ukazuji na pfiblizné vyrovnané podily prvnich tfi odvétvi kulturniho sektoru, kdy vyssi podil
Vytvarnych uméni se odviji od zapoéteni fotografickych Cinnosti, které jsou spjaty jak s uméleckou tvorbou, tak
obrazovou dokumentaci vyznamnych spolecenskych a rodinnych udalosti. Odvétvi kulturniho a uméleckého
vzdélani je kombinaci vefejnych i soukromych instituci s velikosti malych firem, reagujicich na demograficky vyvoj
populace a tmérné tomu i na pfislusny podil talentovanych zakd a studujicich v populaci. Tudiz, uvedeny stav lze

povazovat za imérny velikosti populace ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté.

V sektoru Kulturnich prdmysld mize byt ponékud zarazejicim faktem nizky podil subjektt v odvétvi Film a video,
a to i pfes poradani letni filmové Skoly v Uherském Hradisti. Nutno vzit do Gvahy finanéni niro¢nost k vybudovani
potfebné infrastruktury, kdy zde zna¢né plsobi faktor predchozich tradic spjatych s timto oborem a aglomeralni
efekt dany pfitomnosti instituce sekundarniho nebo terciérniho vzdélavani. V odvétvi Hudby lze nizky podil
subjektd vysvétlit neregistrovanim téchto subjektd do pfislusné CZ-NACE, a dale prevaZujicim regionalnim
charakterem hudebni produkce a moZnosti vkladat vysledky své tvorby pfimo do online komunikaénich kanald
bez spolupréce s ndvaznymi subjekty pro produkci a vydavani hudebnich dél. Vysoky podil odvétvi Knih a tisku se
spjat s Sirokym vymezenim tohoto odvétvi dle CZ-NACE, kde jsou zahrnuta vSechna vydavatelstvi, prodej knih a

Casopist a v neposledni fadé i predkladatelské a tlumoénické ¢innosti..
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Podily jednotlivych odvétvi v Kreativnim sektoru odrazeji strukturu jejich rozdéleni i v jinych méstech, napf.
Praze, kdy pfevazujicim odvétvim je vidy Reklama, vzhledem k poptévce a velikosti trhu, zatimco odvétvi
Architektury a Designu je vdzano na specificky talent jednotlivce ve vazbé na hmotné produkty dlouhodobé
spotfeby - Architektura, popf. delsi spotfebni cyklus - produktovy design. Oproti Praze vSak vymezené Gzemi
vykazuje jen o 6 % vyssi podil odvétvi Reklamy oproti Architekture, coz lze pfipsat spojitosti s velikosti

urbanistické ekonomiky, generujici poptavku po téchto sluzbach.

11. Pocet subjektl v odvétvich modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich prdmysld dle sektorl na tzemi ORP Uherské
Hradisté k listopadu 2019

Kulturni sektor Kulturni dédictvi 28,6
Scénicka uméni 51 27,0
Vytvarné uméni 76 40,2
Kulturni a umélecké vzdélavani 8 4,2
Celkem 189 100,0
Kulturni primysly Film a video 5 2,6
Hudba 12 6,3
Knihy a tisk 174 91,1
Celkem 191 100,0
Kreativni primysly Architektura 95 40,4
Reklama 108 46,0
Design 32 13,6
Celkem 235 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

Z hlediska struktury zaméstnanosti v odvétvich v jednotlivych sektorech modulu Zakladnich kulturnich a
kreativnich primysld dospivame v pfipadé Kulturniho sektoru, dle idaji uvedenych v Tabulce 12, k obdobnym
poznatkdm jako v pfipadé popisu jednotlivych sektord toho modulu vyse. Tj., Ze vzhledem k jejich ndvaznosti na
vefejny sektor a z povahy své Cinnosti vykazuji znaény polet zaméstnancl v jednotlivych subjektech, at se jiz
jednd o divadla, muzea, ¢i vzdélavaci zafizeni. Vyjimku tvofi Vytvarnd uméni odvijejici se od talentu jednotlivce,
kdy navic nékteré subjekty v tomto odvétvi neuvadi polet zaméstnancl v Registru ekonomickych subjektd.
Opacny stav zjistujeme v pripadé odvétvi v sektoru Kulturnich primysld, kde vyjma odvétvi Film a video pFevaZuji
0SVC, popt. mikrofirmy. U odvétvi Film a video je tomu naopak, a to vzhledem k naro¢nosti této tvorby na fixni
naklady a rozsah a koordinaci ¢innosti v produkci filmové tvorby. V odvétvich sektoru Kreativnich pramysla se
setkdvame se 100% zastoupenim OSVC v zévislosti na talentu. Opacny stav plati v pfipadé odvétvi Architektury,
odvijejici se od zaméstnanosti ve skupiné spolecnosti mm cité a G G ARCHICO, a téZ v pfipadé Reklamy,
v ndvaznosti na zaméstnanost ve spole¢nosti Dekora a nékolika mikrofirem se 6 az 9 zaméstnanci, coZ doklada

nutnost kooperace mezi jednotlivymi specifickymi profesemi v rdmci komplexni nabidky reklamnich sluzeb.
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12. Pocet zaméstnancd v odvétvich modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich primysld dle sektorl na Gzemi ORP
Uherské Hradisté k listopadu 2019

Podil na poctu
Sektor Odvétvi Polet zaméstnanci™* zaméstnanct v %

Kulturni sektor Kulturni dédictvi 28,9
Scénicka uméni 119 24,9
Vytvarné uméni 65 13,6
Kulturni a umélecké vzdélavani 155 32,5
Celkem 477 100,0
Kulturni priimysly Film a video 32 13,9
Hudba 14 6,1
Knihy a tisk 184 80,0
Celkem 230 100,0
Kreativni pramysly Architektura 202 48,8
Reklama 180 43,5
Design 32 7,7
Celkem 414 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Pozndmka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. 572.

Udaje o kategorizovaném obratu, resp. rozpoctu v p¥ipadé vefejnych subjekté (v Tabulce 13) ukazuji na pFiblizné
stejnou strukturu z hlediska rozloZeni jako v pripadé zaméstnanosti u Tabulky 12. Vyraznéjsi rozdily se projevu;ji
v odvétvich kulturnich prdmysld. Pfi postupné analyze jednotlivych sektort pak v kulturnim sektoru nardzime na

Z8i podil obratu oproti zaméstnanosti v pfipadé Vytvarnych uméni, a to o 8 %, coz lze opét pfidist na dkor jejich
zaméstnanosti v podob& OSVC a ¢innosti zaloZené vyhradné na talentu jednotlivce. Opa&né pak doslo ke zvyseni
podilu v odvétvi Kulturniho a uméleckého vzdélavani o 7,7 %, kde prevazuji vefejné plsobici vzdélavaci instituce
zaloZené na verejnych dotacich z rozpoctl obci a centralnich organd CR, tj. v tomto pripadé MSMT CR. Tyto pak
disponuji nejen rozpolty na mzdy vyudujicich, tzn. talentovanych jednotlivcd, ale i na ddrzbu k tomu uréenych
budov se specifickymi poZadavky na jejich provoz. V sektoru kulturnich primysld byl zjistén vyrazny nardst
obratu oproti zaméstnanosti v odvétvi Film a video o 13,3 %, kdy je zde mozné uvaZovat, na zidkladé nutnosti
spoluprace vice specializovanych ¢&innosti, o Gsporach z rozsahu i struktury (economies of scope, ecomomies of
scale), kdy tyto subjekty se mohou podilet jak na vlastnich projektech, tak na subdodévkach v rdmci outsourcingu,
¢i realizovat jinou ¢innost, podobné jako napt. spolecnost J.D.Production. Ta je i provozovatelem televizniho
vysilani nejen ve vymezeném Gzemi, ale i v dalSich ¢astech Zlinského kraje s presahem do Jihomoravského kraje,
respektujic etnografickou pfislusnost Gzemi ke Slovacku. Na druhé strané doslo k poklesu podilu u odvétvi Knihy
a tisk 0 12,8 %, a to vzhledem nejen ke strukture firem podle jejich zaméstnanosti (OSVC), ale také k jejich nizsi
pridané hodnoté a omezené velikosti trhu s omezenou moZnosti pfimych a trvalych vazeb na hlavni mista
spotfeby, tj. Praha, Brno, Ostrava a dalsi krajska mésta v CR. Ve t¥etim sektoru tohoto moduluy, tj. kreativnich
pramysld, pak byly podily jednotlivych odvétvi z hlediska obratu oproti zaméstnanosti nejvyrovnanéjsi, kdy doslo
ke zvySeni podilu v pfipadé odvétvi Architektury o 6,7 %, a to diky pfitomnosti spole¢nosti mm cité a G G
ARCHICO, které vzhledem ke své velikosti realizuji jak Gspory z rozsahu, tak Gspory ze struktury. K mirnému
snizeni podilu 0 3 % doslo v pfipadé Reklamy, kdy toto odvétvi nedisponuje tak vyznamnymi subjekty jako odvétvi

Architektury a tudiZ jsou jeho Gspory niZ3i, a navic jsou pod vétsim konkurenénim tlakem subjektd z jinych mést.
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13. Kategorizovany obrat na zikladé po¢tu zaméstnanci v odvétvich modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich
pramysld dle sektorti na Gzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Podil
Sektor Odvétvi Obrat v mil K& na obratu v %

Kulturni sektor Kulturni dédictvi 111,8 29,4
Scénicka uméni 93,9 24,7
Vytvarné uméni 21,3 5,6
Kulturni a umélecké vzdélavani 152,9 40,2
Celkem 379,9 100,0
Kulturni priimysly Film a video 23,9 27,2
Hudba 4,8 5,5
Knihy a tisk 59,2 67,3
Celkem 87,9 100,0
Kreativni pramysly Architektura 135,3 55,5
Reklama 98,8 40,5
Design 9,6 39
Celkem 243,7 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Pozndmka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. 572.

Pri pohledu na prostorové rozmisténi odvétvi Kulturniho sektoru v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich
primysld na Gzemi obci spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté je nutné zminit, Ze byly identifikovany dvé obce
bez pFitomnosti subjektu v tomto moduly, tj. Ujezdec a Tucapy, viz Obrazek 11. P¥i blizsim pohledu zjistujeme
koncentraci téchto odvétvi do jadra uherskohradistské aglomerace, tj. Uherské Hradisté, Staré Mésto a Kunovice
vCetné obci na jih od tohoto jadra, tj. Hluk, OstroZskou Novou Ves a Uhersky Ostroh. Na tzemi vétsiny obci
prevlada odvétvi Vytvarnych uméni, a to diky jeho povaze individualistické tvorby. Vyjimku v tomto ohledu tvofi
obce Hluk a Ostrozska Nova Ves, pokud pomineme obce s jednim subjektem v tomto sektoru. Vyznamnym
faktorem jsou chybéjici subjekty kulturniho dédictvi v mnoha obcich a koncentrace odvétvi Kulturniho a

uméleckého vzdélavani do Uherského Hradisté a Bilovic.

Subjekty odvétvi sektoru Kulturnich primysld na Gzemi obci spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté vykazuji
prostorovou koncentraci do jadrového Uzemi uherskohradistské aglomerace, tj. Uherské Hradisté, Staré Mésto a
Kunovice, a to zejména v odvétvich Film a video, Hudba, dlsledné sledujicich vliv urbanistické ekonomiky na svou
lokalizaci, viz Obrazek 12. Tato je v pfipadé odvétvi Film a video soustfedéna pouze ve dvou obcich, tj. Uherské
Hradi$té a Staré Mé&sto, a u odvétvi Hudba na Gzemi obci Uherské Hradisté, Staré Mésto, Kunovice, Hluk,
Ostrozska Nova Ves a Topolna. Subjekty odvétvi Knihy a tisk jsou pfitomny na Gzemi témér vsech obci, a to i diky
Prekladatelskym a tlumo&nickym €innostem. Periferni obce na dGzemi Chfibl pak nevykazuji Zadny subjekt
z tohoto sektoru.
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Obrazek 11 Pocet subjektli v odvétvich Kulturniho sektoru v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich primysld na tzemi obci v ORP
Uherské Hradisté k listopadu 2019
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Podkladova data:
© CUZK a ARCDATA Praha, 2016

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé RES, CSU listopad 2019

Subjekty v odvétvich sektoru Kreativnich prlmysli na Gzemi obci spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté
vykazuji prostorové soustiedéni podél toku Feky Moravy, tj. hlavni sidelni osy vymezeného Gzemi, viz Obréazek 13.
Odvétvi Architektury je rozmisténo ve vétsiné obci, mj. diky moznému individudlnimu pisobeni na zakladé
Elenstvi v Ceské komote autorizovanych inzenyri a technik@ ¢innych ve vystavbé. Specifikem je postavent Bilovic,
na jehoZz Gzemi se nachazi sidlo skupiny spole¢nosti mm cité, a kde spolu s Jalubim prevaZuji subjekty v odvétvi
Architektury nad ostatnimi odvétvimi v tomto sektoru. Ve vétsiné ostatnich obci pfevazuji subjekty Reklamy, coz
odpovida trendu na tzemi CR. Design je vyhradné soustfedén v hlavni sidelni ose spravniho obvodu ORP Uherské
Hradisté v dosahu svych zdkaznikd z oblasti strojirenstvi a dalSich primyslovych odvétvi a v dostupnosti na

nadfazenou silniéni sit.
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Obréazek 12 Polet subjektd v odvétvich sektoru Kulturnich primysld v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich pramysld na Gzemi obci v
ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019
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Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

Obrazek 13 Pocet subjektl v odvétvich Kreativnich primysld v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich prdmysld na dzemi obci v ORP
Uherské Hradisté k listopadu 2019
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Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
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Analyza nejvyznamnéjsich subjekti podle kategorizovaného poctu zaméstnanct

Za nejvyznamnéjsi subjekty kulturnich a kreativnich primysld na Gzemi spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté
byly vybrany ty, které dosahuji minimalniho medidnu prepolteného kategorizovaného poltu zaméstnancd
v hodnoté 3. Divodem takovéhoto postupu je pfedevsim skuteénost, Ze na zakladé ziskanych (dajd z databaze
Registru ekonomickych subjektd byla zjisténa pfitomnost 6 subjektd v kategorii stfednich firem a 28 malych
firem. Ostatnich 100 subjektd spadd do kategorie mikrofirem. Tudiz, cilem je zajistit dostate¢né mnoZstvi
subjektd pro naslednou kvalitativni analyzu. Podrobny pfehled nejvyznamnéjSich subjektd dle zaméstnanosti

prinasi Priloha 3.

vevs

V rozkladu nejvyznamnéjsich subjektd na sektory v modulech Kulturnich a kreativnich primysld zjistujeme
v pFl’padé modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich prﬁmyslﬁ celkem 52 subjektl, coz je nejvice ze vSech
komunikacnich ¢innosti vykazuje 21 subjektd, a to vyhradné v sektoru Cinnosti v oblasti informaénich technologi,
tedy bez zastoupeni subjekt(i ze sektoru Informaénich ¢innosti. Modul Remesel a odévniho priimyslu dosahl
celkového poétu 46 subjektd, tedy druhé nejvy$si hodnoty. Nejvyssi zastoupeni vzhledem k celkovém poctu
subjektd v daném sektoru dosahl sektor Vyroby odévd, nasledovany sektorem Vyroby nabytku a Ostatnim
zpracovatelskym primyslem. V modulu Rekreaénich ¢innosti, tisku a rozmnoZovani nahranych nosi¢l bylo
zjisténo v obou sledovanych sektorech pfiblizné stejné zastoupeni.

14. Polet nejvyznamnéjsich subjektd podle kategorizovaného poltu zaméstnancl v modulech a sektorech KKP na Gzemi
ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Z&kladni kulturni a kreativni pramysly Kulturni sektor 36,5
Kulturni primysly 7 13,5
Kreativni pramysly 26 50,0
Celkem 52 100,0
Informaéni a komunikaéni ¢innosti Cinnosti v oblasti informa&nich technologii 21 100,0
Remesla a odévni praimysl Vyroba odévi 17 37,0
Vyroba usni a souvisejicich vyrobki 2 4,3

Zpracovani dfeva, vyroba dfevénych,
korkovych, prouténych a slaménych 2 4,3
vyrobkd, kromé nabytku

Vyroba ostatnich nekovovych mineralnich

4 8,7
vyrobkd
Vyroba nabytku 12 26,1
Ostatni zpracovatelsky pramysl 9 19,6
Celkem 46 100,0
Rekreaéni ¢innosti, tisk a rozmnoZovani Cinnosti knihoven, archiv(i, muzei a jinych
nahranych nosici kulturnich zafizeni ’ ae7
Tisk a rozmnoZovani nahranych nosi¢d 8 53,3
Celkem 15 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. tfemi a vice zaméstnanci.
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Tabulka 15 predstavuje totoznou strukturu, avak z pohledu zaméstnanosti. V modulu Zakladnich kulturnich a
kreativnich primysli dochazi oproti Tabulce 14 k vyrazné zméné, kdy na prvnim misté s nevy$sim poctem
zaméstnanc® se umistil Kulturni sektor, a to vzhledem k pfitomnosti vefejnych subjektd, tj. divadel, muzei atd.,
jak jiz bylo uvedeno vyse. Celkovy poéet zaméstnancl v nejvyznamnéjSich subjektech v tomto sektoru daného
modulu je druhy nejvy3si s celkovym poltem 601. DileZitou informaci nese polet zaméstnancd v sektorech
modulu Remesel a odévniho priimyslu, ktery vykazuje v pripadé Vyroby nabytku a Ostatniho zpracovatelského
pradmyslu vyraznou koncentraci do 12, resp. 9 subjektl s po¢tem zaméstnancd s hodnotou 241, resp. 242. Timto se
Fadf spolu s Kulturnim sektorem, sektorem Kreativnich priimysld a Cinnostmi v oblasti informacnich technologif

k sektordim s nejvyssim poc¢tem zaméstnanct.

15. Polet zaméstnanci v nejvyznamnéjsich subjektech podle kategorizovaného jejich po¢tu v modulech a sektorech KKP
na Gzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Polet Podil na poctu
Modul Sektor zaméstnanc(* zaméstnancid v %

Zakladni kulturni a kreativni pramysly Kulturni sektor 55,6
Kulturni préimysly 52 8,7
Kreativni pramysly 215 35,8
Celkem 601 100,0
Informaéni a komunikaéni ¢innosti Cinnosti v oblasti informa&nich technologii 215 100,0
Remesla a odévni praimysl Vyroba odévi 91 14,5
Vyroba usni a souvisejicich vyrobkl 18 2,9
Zpracovani dfeva, vyroba dfevénych, korkovych,
prouténych a slaménych vyrobkd, kromé nabytku 10 ve
Vyroba ostatnich nekovovych mineralnich
24 3,8
vyrobkd
Vyroba nabytku 241 38,5
Ostatni zpracovatelsky primysl 242 38,7
Celkem 626 100,0
Rekreadni ¢innosti, tisk a rozmnozovani Cinnosti knihoven, archiv{i, muzef a jinych
nahranych nosi¢d kulturnich zafizeni > 456
Tisk a rozmnoZovani nahranych nosicd 60 50,4
Celkem 119 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. tfemi a vice zaméstnanci.
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Tabulka 16 ukazuje podrobnéjsi rozklad nejvyznamnéjsich subjektd v odvétvich sektord modulu Zakladnich
kulturnich a kreativnich pramysld. V pfipadé Kulturniho sektoru dosahuje nevyssiho podilu odvétvi Kulturniho
dédictvi, kdy vysvétleni je totozné jako v pfipadé komentdre k Tabulce 15. V sektoru Kulturnich pramysli
prevladaji subjekty odvétvi Knih a tisku. Sektor Kreativnich pramysld je zastoupen pouze odvétvimi Architektura
a Reklama, coZ svédci o silné vazbé v odvétvi Designu na talent jednotlivce. Odvétvi Reklamy vykazuje vys$si pocet

v

vétsich subjektd oproti Architekture.

16. Pocet nejvyznamnéjsich subjektd podle kategorizovaného poctu zaméstnancl v odvétvich modulu Zakladnich
kulturnich a kreativnich primysld dle sektord na tzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Kulturni sektor Kulturni dédictvi
Scénicka uméni 3 15,8
Vytvarné uméni 3 15,8
Kulturni a umélecké vzdélavani 5 26,3
Celkem 19 100,0

Kulturni primysly Film a video 2 28,6
Hudba 1 14,3
Knihy a tisk 4 57,1
Celkem 7 100,0

Kreativni pramysly Architektura 10 38,5
Reklama 16 61,5
Celkem 26 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. tfemi a vice zaméstnanci.

Nasledujici Tabulka 17 znédzorfiuje totozné ukazatele, avSak dle podilu na zaméstnanosti u nejvyznamnéjsich
subjektd podle zaméstnanosti. V Kulturnim sektoru bylo dosaZeno pfriblizné stejného poltu zaméstnancl
v odvétvich Kulturniho dédictvi a Scénickych uméni, naopak vyrazné posilil podil odvétvi Kulturniho a
uméleckého vzdélavani na 45,5 %, coz svéddi o nevyssi koncentraci zaméstnanc( z hlediska jednotlivych odvétvi
v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich primysld. V sektoru Kulturnich primysli doslo rovnéZ k obratu
stavy, kdy nejvy33iho podilu dosahlo odvétvi Filmu a videa (55,8 %), coz, jak jiz bylo uvedeno vy3e, svédéi o
predpokladu pritomnosti malych podnikd s minimalné 10-20 zaméstnanci k Gspésnému rozvoji tohoto odvétvi na
Gzemi spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté. V pripadé sektoru Kreativnich prdmysld rovnéz doslo k prehozeni
poradi odvétvi, kdy podle zaméstnanosti zaujalo prvni misto odvétvi Architektury, a to vzhledem k pdsobnosti

skupiny spole¢nosti mm cité.
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17. Polet zaméstnancl v nejvyznamnéjsich subjektech podle kategorizovaného po¢tu zaméstnancl v odvétvich modulu
Zakladnich kulturnich a kreativnich pramysld dle sektort na Gzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Podil na poctu
Sektor Odvétvi Polet zaméstnanci™* zaméstnanct v %

Kulturni sektor Kulturni dédictvi 27,5
Scénicka uméni 81 24,3
Vytvarné uméni 9 2,7
Kulturni a umélecké vzdélavani 152 45,5
Celkem 334 100,0
Kulturni priimysly Film a video 29 55,8
Hudba 3 58
Knihy a tisk 20 38,5
Celkem 52 100,0
Kreativni pramysly Architektura 121 56,3
Reklama 94 43,7
Celkem 215 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. tfemi a vice zaméstnanci.

1.3.4. Analyza KKP z Databaze aktérd mistni kultury Zlinského kraje

Za Gcelem doplnéni analyzy databaze tvofené Gdaji z Registru ekonomickych subjektd Ceského statistického
Gradu z listopadu 2019, byla provedena také analyza na zakladé aktualizované Databdze aktérd mistni kultury
Zlinského kraje z listopadu 2014, kterd je soulasti Koncepce rozvoje mistni kultury Zlinského kraje na léta
2015-2024. Tato databaze byla, na zakladé dat z Odboru kultury a pamatkové péce Krajského uradu Zlinského
kraje pfi tvorbé vyse uvedeného koncepéniho dokumentu aktualizovdna zpracovateli analytické ¢asti Strategie
rozvoje kulturnich a kreativnich préimyslt (KKP) v Uherském Hradisti. Zarovef byla po dobu let vefejné dostupna
na strankach Zlinského kraje. Navic tato databdze poskytuje idaje za mnohem vy3si polet odvétvi KKP, nezli
tomu je u sice novéjsi, ale obsahové omezenéjsi Koncepce G¢inngjsi péce o tradiéni rukodélnou vyrobu ve

Zlinském kraji na léta 2018-2025, zveFejnénou Zlinskym krajem v roce 2018.

Na zakladé této databaze byla pro potreby analyzy KKP ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté uskutecnéna
agregace jednotlivych obord &innosti aktérd mistni kultury do vlastni klasifikace odvétvi KKP, spadajicich do
nasledujicich odvétvi a sektord v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich pramysld, viz Tabulka 18.
V navaznosti na obsah databaze bylo odvétvi Uméleckych femesel dle Z4kova et al. (2015a) prejmenovano na
odvétvi Remesla a vytvarné uméni, a to z dGivod(i
a) definice tradi¢ni rukodélné vyroby a uméleckych femesel dle Blahdek et al. (2018), kdy
* tradi¢ni rukodélna vyroba je souhrnem Cinnosti, jejichz cilem je vytvaret produkty uréené pro
vlastni potfebu nebo pro trh; tradi¢ni rukodélnou vyrobu charakterizuji nejen samotné produkty,
ale také nastroje pouzivané pri vyrobé, pouzité suroviny i technologické znalosti a dovednosti;
* umélecka femesla predstavuji rukodélnou Cinnost smérujici k vyrobé predmétd s uZitnou nebo
dekorativni funkci se zdmérem dosahnout vysoké estetické hodnoty; kdy jsou silné ovlivnény
historickymi uméleckymi styly a maji konkrétni G¢el, tj. reprezentuji predméty denni potfeby, viz

napf. umélecké kovarstvi, sklarstvi ¢i Fezbarstvi;
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b) identifikovaného poctu osmi subjektd v odvétvi Vytvarnych uméni, kdy Femesla i vytvarné uméni
predstavuji predméty hmotné kultury, i kdyZ postradaji sv@j GCel a tvofi produkty tzv. vysokého uméni

(tamtéz).

18. Zarazeni odvétvi KKP dle obord ¢innosti v Databazi aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014 do sektort
a odvétvi modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich priimysld dle Zakova et al. (2015a)

Odvétvi Odvétvi

vymezend v modulu vymezeni dle oboru &innosti

Zakladnf kulturni v Databazi aktér mistni kultury

a kreativni primysly* Zlinského kraje**

Kulturni dédictvi Kulturni dédictvi
Scénicka uméni a zafizeni
. i i Scénickad uméni
Zakladni kulturni Kulturni sektor Scénicka uméni - tanec a zpév

a kreativni pramysly Vytvarné uméni y ) o
Remesla a vytvarné uméni
Umélecka femesla

Kulturni primysly Hudba Hudba
Vysvétlivky:
* dle Zakova et al. Mapovani kulturnich a kreativnich proimyslé v CR: Vymezeni, kvantitativni mapovani a strategické dokumenty. Svazek I.
Praha: IDU, 2015a, str. 30 a 31.
** dle Databéaze aktérl mistni kultury Zlinského kraje. In Koncepce rozvoje mistni kultury Zlinského kraje na léta 2015-2024. Zlin: UTB ve

Zling: 2014.
Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Databéze aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014, a Zakova et al. (2015a)

Obdobnym zplisobem bylo postupovéno v pfipadé Scénickych uméni, kdy vzhledem ke struktufe odvétvi ¢innosti
danych v Databazi aktérd mistni kultury ZLK z listopadu 2014 a kategorii ekonomickych ¢innosti CZ-NACE
v odvétvich Scénickych uméni dle Zakova et al. (2015a), tj. 90.01 Scénicka uméni, a 90.04 Provozovani kulturnich
zafizeni, bylo pfistoupeno k rozdéleni tohoto odvétvi na odvétvi
1. Scénick4d uménf a zafizeni obsahujici obory &innosti v podobé divadel (CZ-NACE 90.01) a kulturnich domd
(CZ-NACE 90.04), a

2. Scénickd uméni - tanec a zpév (CZ-NACE 90.01) v navaznosti na lidové tradice Zivého uméni, tedy
nehmotného kulturniho dédictvi, ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté, daného v koncepénich
dokumentech Zlinského kraje, viz Koncepce rozvoje mistni kultury Zlinského kraje na léta 2015-2024 a

Koncepce Gc¢innéjsi péce o tradi¢ni rukodélnou vyrobu ve Zlinském kraji na léta 2018-2025, a dale napf.
Broulek a Jefabek (2007).

Zakladni prehled subjektd ve vymezenych odvétvich KKP dle aktualizované Databaze aktérl mistni kultury
Zlinského kraje z listopadu 2014 pFedstavuje Tabulka 19, kdy nejvy33i podil dosahuje odvétvi hudby (30,3 %), kdy
jeho pFevéznou ¢ast tvori moderni hudba. Druhy nejvyssi podil dosahuje odvétvi Remesel a vytvarnych uméni
(24,0 %), aviak, pokud bychom slougili scénicka odvétvi, tj. Scénickd uméni a zafizeni a Scénicka uméni - tanec a
zpév, pak jejich celkovy podil dosahuje hodnoty 29,2 %. Timto by tato oblast zaujala druhé misto v pofadi podle
relativniho podilu na viech odvétvich KKP v rdmci této databaze s jednoprocentnim odstupem od odvétvi hudby.
Podil odvétvi Kulturniho dédictvi tvofi 16,5 %, a jeho nizsi podil je dan pFedevsim charakterem odvétvi, vdzaném

pfedeviim na vefejné instituce plnici roli vefejné sluzby pro danou obec (knihovny), ¢ etnografickou oblast
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(muzea) za G&elem zachovani narodni, resp. regionalni kulturni identity, aviak s vy$3im poctem zaméstnancti, viz

predchozi analyza na zakladé Registru ekonomickych subjekt CSU k listopadu 2019.

19. Poclet subjektl v odvétvich KKP na Gzemi ORP Uherské Hradisté na zdkladé aktualizované Databaze aktérd mistni
kultury Zlinského kraje z listopadu 2014

Kulturni dédictvi 60 16,5
Scénicka uméni a zafizeni 40 11,0
Scénicka uménf - tanec a zpév 66 18,2
Remesla a vytvarné uméni 87 24,0
Hudba 110 30,3
Celkem 363 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zikladé Gdajd Zlinského kraje z listopadu 2014

Tabulka 20 pFinasi podrobny pohled na jednotlivé obory ¢innosti podle odvétvi KKP dle Tabulky 18. Z ni je patrny
dominantni podil knihoven v odvétvi Kulturniho dédictvi s podilem 91,7 %, kdy tyto jsou pfitomny téméF ve vSech
obcich ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté. Muzea a galerie predstavuji pouze 8,3 % subjektd v ramci
tohoto odvétvi, kdy jde o vysoce specializované instituce zaméfené na prezentaci a vyzkum kulturniho dédictvi,
popfipadé i prezentaci soufasnych produktd vytvarnych uméni (galerie), tedy vysoké uméni zaméFené na
specializované publikum. V odvétvi Scénickych uméni a zafizeni pfevazuji divadla s téméF dvoutfetinovym
podilem (62,5 %) nad kulturnimi domy (37,5 %). Niz3i podil kulturnich dom@ oproti knihovndm lze vysvétlit
populaéni velikosti obci ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté, kdy pro populaéné malé obce, tj. pod 2000
obyvatel, je obtizné financovat, resp. podporovat z vefejnych zdroji dvé kulturni zafizeni v obci zéroven, tj.
knihovnu a kulturni ddm, a to vzhledem k funkénimu a hospodarnému vyuZiti posledné jmenovaného typu
kulturniho zafizeni, v ndvaznosti na predpokladdany pocet kulturnich a spolecenskych akei a jejich navstévnost.
Navic, akce mistni kultury mohou byt poradany ve verejnych prostorech Gfad samosprav, i ve stravovacich nebo
ubytovacich zafizenich.

20. Pocet subjektd v oborech innosti na Gzemi ORP Uherské Hradisté dle odvétvi KKP na zakladé aktualizované
Databéze aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014

Kulturni dédictvi Knihovny
Muzea a galerie 5 8,3
Celkem 60 100,0
Scénicka uméni a zafizeni Divadla 25 62,5
Kulturni domy 15 375
Celkem 40 100,0
Scénicka uméni - tanec a zpév Tanec - folklor 50 75,8
Tanec - sportovni tanec 2 3,0
Zpév 14 21,2
Celkem 66 100,0
Remesla a vytvarné uméni Remesla - tradiéni 5 57
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Remesla - umélecka 74 85,1

Vytvarné uméni 8 9,2
Celkem 87 100,0
Hudba Hudba - dechova 10 9,1
Hudba - klasicka 3 2,7
Hudba - lidova 22 20,0
Hudba - moderni 75 68,2
Celkem 110 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Gdaji Zlinského kraje z listopadu 2014

V dal3im odvétvi scénickych uméni, tj. Scénicka uméni - tanec a zpév, pfevaZuje obor ¢innosti Tanec zaméfeny na
produkci tradi¢nfho Zivého tance, zalozeného na folklornich atributech dle etnografické pFislusnosti (75,8 %).
Dominantni podil této Cinnosti odpovidd pfislusnosti spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté k jedné
z nejsilngjsich etnografickych oblasti CR z pohledu identifikace obyvatel a zachovalymi lidovymi tradicemi v Zivém
uméni, ktera je podpofena existenci Slovackého divadla a Slovackého muzea a zafizenim vyzkumné infrastruktury
v tomto oboru, tj. Narodni Gstav lidové kultury, ktery se nachazi deset kilometr( od hranic spravniho obvodu ORP
Uherské Hradisté a reaguje tak na pFitomnosti této silné narodopisné oblasti s presahem do Jihomoravského

kraje.

Sportovni tanec (3,0 %) je naopak spjat s populaéni velikosti spaddové oblasti ve vztahu k dosaZitelnému potu
talentd a kritické masy konzumentd tohoto oboru dinnosti, ktery je vazan spiSe na sidla od 10 000 obyvatel a
pFitomnost prislusné vzdélavaci infrastruktury, tj. zakladni umélecké Skoly. V oboru €innosti Zpév (21,2 %) se pak
prolinaji obé predchozi vysvétlent, s tim, Ze jeho produkce je mozna i ve vefejné pfistupnych astech cirkevnich
objektd.

Ponékud prekvapivy je zavér ze zjisténi podilli v odvétvi Remesel a vytvarnych uméni, kdy obor ¢innosti Remesla
- tradini vykazuje podil pouze 5,7 %. Tato Femesla jsou spojena nejen s (re)produkei tradi¢nich prvk& hmotného
kulturniho dédictvi, ale i s uZitim tradi¢nich postupl a nastrojd, coz mlze byt vzhledem k technologickému vyvoji
a ekonomickému vlivu obtizné udrzitelny obchodni model podnikani pfi zohlednéni moZnosti falzifikace,
efektivity produkce a znalosti tradi¢nich postupl vyroby v disledku délby price a odchodu obyvatel
v produktivnim véku do mést. Naopak Remesla - umélecka tradi¢ni postupy prace dodrzovat nemusi a maji svou
uzitnou hodnotu i v dne3ni dobé, coZ se v p¥ipadé tradi¢nich femesel jiz vytraci. Nizky podil vytvarnych uméni (9,1
%) se odviji od velikosti trhu pro odbyt dél tohoto vysokého uméni, ktery je vazan predeviim na méstské
aglomerace s populaci vy$si nez 100 tis. obyvatel, popf. mésta a obce s vyraznym postavenim v mezinarodnim
poznévacim a lazefiském cestovnim ruchu, viz napfiklad lazefiskd mésta v Karlovarském kraji, a dale pak Cesky

Krumlov a Karlstejn.

Pfi pohledu na odvétvi Hudby v celkovém pohledu zjistujeme, Ze nejvétsi podil zaujima obor ¢innosti Hudba -
moderni (68,2 %), kdy tato se vyznaluje nejen mnoZstvim Zanrd, ale rovnéz tak jeji distribuci pomoci novych
technologii, viz napfiklad socialni sité a online kanaly pro distribuci videi. Dile mnohé z kapel mohou pisobit
spiSe jako volnocasova aktivita, ¢i jako zdroj vedlejsiho pFijmu z pfileZitostnych koncertd, Géasti na festivalech, ¢i
prijmd z reklamy pfi sdileni videi. Rovnéz tak v tomto oboru ¢innosti prevladaji hudebni skupiny, jejichz ¢lenové
nalezi do skupiny mladych dospélych, tj. ve véku od 18 do 30 let, tudiZ i jejich konzumenti se nachézeji v této
vékové skupiné nebo nejblizsich vékovych skupinach s témé¥ 100% podilem osob uZivajicich internet (CSU, 2020).

Druhou pozici zaujima Hudba - lidova (20 %), jejiz podil Gzce souvisi s pfisludnosti spravniho obvodu ORP
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Uherské Hradisté do narodopisné oblasti Slovacka, konkrétné pak k jeho dil¢i ¢asti, tj. Dolnacka, kdy tato
prislusnost je provazena silnou kulturni identitou a uchovanim lidové kultury v podobné nehmotného kulturniho
dédictvi, tak jak je uvedeno v odstavcich popisujicich vysledky analyzy v oborech scénickych uméni. Obor ¢innosti
Hudba - dechova predstavuje 9,1 % subjektd v odvétvi Hudby, kdy tato je specifickym Zanrem propojujicim oblast
klasické a lidové hudby zaloZené na regionalnich, resp. etnografickych odlisnostech. Tedy, do jisté miry je tento
obor ¢innosti spojen s etnografickou pfislusnosti spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté. Nejnizsi podil zaujima
Hudba - klasicks, tj. 2,7 %, kdy tento obor Cinnosti je spojen s konzumenty predevsim ve méstech, zajistujicich
kritickou masu navstévnosti v dané spadové oblasti dle postaveni mésta v systému osidleni, & se stfedisky
vyrazné svazanymi s mezindrodnim cestovnim ruchem. Dals$im ddlezitym predpokladem pro jeji rozvoj je
pritomnost pfislusné vzdélavaci infrastruktury, tj. zakladnich uméleckych $kol konzervatofi, popf. akademii
mazickych uméni a soudasti vysokych Skol; v€etné hudebnich téles podporovanych z vefejnych zdroji -

filharmonie.

Obrazek 14 pfinasi pohled na prostorové rozlozeni obord ¢innosti v rdmci odvétvi Kulturni dédictvi ve spravnim
obvodu ORP Uherské Hradisté. Z néj plyne, Ze zatimco knihovny ve vlastnictvi mistnich samosprav jsou, az na
vyjimky, rovnomérné rozloZeny po celém Gzemi spravniho obvodu, muzea a galerie jsou soustfedény ve dvou
obcich, a to v Uherském Hradisti, jakoZto populacné nejvétsim sidle uherskohradistské aglomerace a spravnim
stfedisku spravniho obvodu ORP, a Tupesich v ndvaznosti na tradi¢ni femeslnou vyrobu keramiky, tedy na prvek
hmotného dédictvi lidové kultury. V pFipadé Uherského Hradisté jde pak o Slovacké muzeum, které ma zasadni
vyznam nejen pro uchovani hmotného dédictvi mistni etnografické oblasti Slovacka, ale taktéz pro jeho vyzkum, a

vyznamné se podili na zachovani regionalni kulturni identity.

Obory Cinnosti soustfedéné v rdmci odvétvi Scénickych uméni a zafizeni jsou pfevazné soustiedény podél hlavni
sidelni osy spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté, tj. v méstech kolem Feky Moravy, viz Obrazek 15. Vyse
uvedené odpovida pozadavku na dosazeni kritické masy navstévnikd ve spadové oblasti predevsim v kontextu
divadel, kdy hlavnim aktérem v této oblasti Zivého uméni je Slovacké divadlo v Uherském Hradisti. Pfitomnost
tohoto odvétvi v Ostrozské Nové Vsi pak vykazuje spojitost s jejich postavenim lazeriského mista. Druhy, avsak
méné vyznamny areal odvétvi Scénickych uméni a zafizeni predstavuje oblast v okoli Buchlovic, kdy zde mizeme
usuzovat na spojitost s kulturné-poznavacim cestovnim ruchem. Dalsi soustfedéni subjektl v oboru ¢innosti
Kulturni domy je v perifernich oblastech spravniho obvodu, kdy v prvnim pfipadé se jedna o shluk obci na sever od

hlavni sidelni osy, a v druhém pfipadé pak na jih od této osy.
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Obrazek 14 Polet subjektd v oborech &innosti v odvétvi Kulturniho dédictvi na Gzemi ORP Uherské Hradidté na zékladé aktualizované
Databéze aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014
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Zdroj: vlastni zpracovani na zikladé Gdajd Zlinského kraje z listopadu 2014

Obrazek 15 Pocet subjektl v oborech &innosti v odvétvi Scénickych uméni a zafizeni na Gzemi ORP Uherské Hradisté na zakladé aktualizované
Databaze aktérl mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014
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Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Gdaji Zlinského kraje z listopadu 2014
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V pFipadé odvétvi Scénickych uméni - tanec a zpév jsou jeho subjekty oproti odvétvi Scénickd uméni a zafizeni
vice rovnomérné prostorové rozloZeny, viz Obrazek 16. Divodem tohoto stavu je predevsim nepfitomnost
navaznosti na vlastnictvi a spravu vlastnich objektl ¢innosti, v€etné zajistovani jejich funkéniho vyuZiti tak, jako
je tomu v prfedchozim pfipadé. Naopak toto odvétvi tyto prostory vyuzivd k prezentaci ¢i nacviku svych
predstaveni, a navic, v pfipadé obord Cinnosti Tanec - folklor a Tanec - sportovni tanec, jde mnohdy o
dobrovolnou ¢innost v podobé volnodasové aktivity déti a mladeze, ¢i dospélych do 30 let véku. Podobny stav
mdZeme identifikovat i v pfipadé oboru ¢innosti Zpév, kdy, vzhledem k omezené potfebé souvisejicich umélecky
ztvarnénych pohybovych aktivit, zde mdZeme nalézt 3irSi zapojeni ostatnich vékovych skupin nad 30 let véku.
Vlastni rozloZeni jednotlivych obord ¢innosti v odvétvi Scénickych uméni - tanec a zpév se odviji od jejich vazby
na lidové kulturni tradice a udrzovéni a rozvijeni tohoto nehmotného kulturniho dédictvi. Dokladem tohoto
prostorového vzorce je rozlozeni subjektd v oboru ¢innosti Tanec - folklor, ktery se vyjma severozapadnich a
vychodnich €asti spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté nachazi témér ve vSech obcich na vymezeném Gzemi.
Tento prostorovy vzorec pak lze spojovat jednak s vy$sim mirou zdporného migraéniho salda a starnutim
populace v téchto obcich, a tedy i omezenym poctem obyvatel v pfislusnych vékovych skupinach, a pak také s
historicky niZsi ekonomickou vykonnosti téchto obci v oblasti zemédélské produkce, pfedevsim v oblasti Chfibd,
z dGvodu méné vyhodnych pldnich, reliéfnich a klimatickych podminek pro péstovani hospodarskych plodin, a
tim i omezenéjsich zdroji pro vyhotoveni kroji a pfipravy akci tradiéni lidové kultury. Podobny dikaz vlivu
pritomnosti lidovych tradic, v ndvaznosti na silny vliv kulturni identity obyvatel a jejich etnografické pfislusnosti
predstavuje obor Cinnosti Zpév, ktery je soustfedén pfedevsim v Uherském Hradisti, disponujicim pfisluSnou
vzdélavaci infrastrukturou v podobé zdkladnich uméleckych skol, a dle pak podobné jako v predchozim pfipadé
podél a v okoli hlavni sidelni osy spravniho obvodu. Obor ¢innosti Tanec - sportovni tanec je vazan vyhradné na
Uherské Hradisté, tedy na danou vzdélavaci infrastrukturu.

Obréazek 16 Poclet subjektd v oborech ¢innosti v odvétvi Scénickych uméni - tanci a zpévu na Gzemi ORP Uherské Hradisté na zakladé
aktualizované Databaze aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014
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Nasledujici odvétvi Remesel a vytvarnych uméni prinasi ponékud jiny vztah prostorového rozlozeni jeho oborfi
dinnosti s vazbou na tradi¢ni lidovou kulturu oproti pfedchozimu odvétvi, tj. Scénickym uménim - tanec a zpév,
viz Obrazek 17. Tento se projevuje v oboru ¢innosti Remesla - tradi¢ni, kdy, jak jiz bylo uvedeno vy3e, je produkce
jeho vyrobkd spjata s tradi¢nimi Femeslnymi postupy s vyuzitim plvodnich nastroji. Navic je tato produkce
omezena stavajicim poctem osob se znalosti vySe uvedenych postupl a dale také omezenéjsim trhem pro tyto
vyrobky z pohledu jejich uzitné hodnoty. VySe uvedené ma pak za nasledek koncentraci tohoto oboru ¢innosti
vyhradné do jadra uherskohradidtské aglomerace (Uherské Hradisté a Staré Mésto) s koncentraci poptavky a
dostupnosti i pro odbératele mimo spravni obvod ORP Uherské Hradisté. Navic lze v téchto pripadech vyuzit
dostupnosti znalosti (Slovacké muzeum) a potfeb (suroviny, polotovary, vyroba specializovanych tradi¢nich
néstrojd) pro uchovani tohoto nehmotného kulturniho dédictvi v podobé znalosti a aplikace tradi¢nich postupd.
Naopak obor ¢innosti Remesla — umélecka neni primarné vazan na tradi¢ni postupy vyroby a uzitna hodnota jeho
produkce si i v soufasnosti zachovava svij vyznam, at se jiz jednd o celoro¢ni produkci, viz napf. umélecké
kovarstvi Ci Fezbarstvi, nebo sezdnni, viz napf. vyroba kraslic béhem Velikonoc. Z toho pak plyne i rovnomérné
rozloZeni na Gzemi spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté, kdy vyjimku tvofi jeho periferni oblasti. Vysvétlenim
nepfitomnosti tohoto oboru ¢innosti na periferiich obvodu pak mlze byt jednak starnuti populace a zaporné
migracni saldo, a tim zapficinény zanik tradice femeslné vyroby, a také vzdalenost od mist spotfeby téchto
produktd, tj. pfedevsim jadrového Gzemi uherskohradistské aglomerace a jejiho zdzemi. Obor Cinnosti Vytvarné
uméni je, jak jiz bylo uvedeno vySe, vyrazné vazan na mista spotfeby ve méstech ¢i lazeriskych mistech, coz bylo
prokazano i na Gzemi spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté, kdy jedind mista ¢innosti téchto subjektd byla
zajisténa v pfipadé jadra uherskohradistské aglomerace (Uherské Hradidté a Staré Mé&sto) a Uherského Ostrohu
sousediciho s lazeriskou obci Ostrozska Nova Ves.

Obrézek 17 Pocet subjekt(i v oborech ¢innosti v odvétvi Remesel a vytvarnych uméni na tizemi ORP Uherské Hradisté na zakladé aktualizované
Databaze aktér mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014
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V odvétvi Hudby se ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté projevuje vyrazna koncentrace do nékolika
stfedisek, tj. jadro uherskohradistské aglomerace - Uherské Hradisté, jakoZto obec s dominujicim podilem na
subjektech v tomto odvétvi, a Staré Mésto, a dale pak Topolna, Bfezolupy, Hluk a Uhersky Ostroh, kdy
v severozdpadni €asti spravniho obvodu neni toto odvétvi zastoupeno vibec, viz Obrazek 18. Z pohledu
jednotlivych oborl cinnosti pak Hudba - dechova je zastoupena podél hlavni sidelni osy spravniho obvodu, tj.
v obcich podél Feky Moravy a v obcich na jih od Uherského Hradisté, tj. Hluk a Borsice u Blatnice, tedy opét do
mist v blizkosti jeji poptavky. TotéZ plati i pro rozmisténi v pripadé oboru ¢innosti Hudba - klasicka, kdy tento
obor, jak jiz bylo uvedeno vy3e, je zdsadni mérou spjat s misty konzumu tohoto zivého uméni vysoké kultury ve
méstech s odpovidajici infrastrukturou kulturnich zafizeni, vzdélavacich zafizeni atp., emuz odpovida i jeho
soustfedéni jen do Uherského Hradisté. Pro obor ¢innosti Hudba - lidova bylo odhaleno podobné prostorové
rozmisténi jako v pFipadé zpévu, tj. jeho lokalizace v Uherském Hradisti a v okoli uherskohradistské aglomerace,
s ndvaznosti na vzdélavaci infrastrukturu v podobé zdkladnich uméleckych $kol, a také na historicky hospodarsky
vyspélejsi ¢ast spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté s pfihodnéj$imi prirodnimi podminkami pro zemédélstvi,
a tim i vétsi zdroje na rozvoj mistni lidové kultury v pfislusné diléi etnografické oblasti Slovacka, tj. Doliacko.
Prostorové rozloZeni oboru ¢innosti Hudba - moderni sleduje hlavni sidelni osu spravniho obvodu podél Feky
Moravy s dominantnim postavenim Uherského Hradisté, nabizejiciho misto spotfeby tohoto Zivého uméni s
pofadanim mnoha festivald, vystupovani v klubech a diskotékéch, tedy mist spjatych s méstskym zplsobem
Zivota a moznosti ziskani kontaktd k uskuteénéni dalSich vystoupeni, véetné realizace studiovych nahravek s
jejich naslednou postprodukci a sdilenim prostfednictvim videi nebo socialnich siti, i poFizeni a opravy hudebnich
nastroj.

Obrazek 18 Polet subjektd v oborech &innosti v odvétvi Hudby na Gzemi ORP Uherské Hradisté na zakladé aktualizované Databaze aktéri
mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014
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1.3.5.  Popis situace a vyvojovych tendenci v ekonomice a na trhu prace v KKP

Vyvojové tendence v ekonomice a trhu prace v KPP se v soucasné dobé odvijeji predevsim od globélnich
technologickych zmén spojenych zejména s digitalizaci kulturniho obsahu, zménou a rozdilnosti spotfebnich
vzorcl chovani u rGiznych generaci, a v neposledni fadé i soucasnou krizi spojenou s COVID -19. Nutno vsak v prvé
fadé pripomenout, Ze vyjma narodnich kulturnich instituci se KKP vyznaluji dominantni pfevahou mikro-firem a
malych podnikd, doplnénou o stfedni podniky. Popis samotné situace a vyvojovych tendenci v KKP je znaéné
obtiznym Gkolem, neb kaZdy modul & sektor KKP ma sva specifika ve vztahu ke svému zaméfeni na koncového
zakaznika, tj. obchodni model B2C (business to consumer), B2B (business to business), & B2G (business to
government), pop¥. G2C (goverment to consumer) Navic, je nutné rozliovat, zda se jedna o vefejn& podporované
subjekty, ¢i subjekty komercni, popfipadé neziskové, kdy u téchto pozbyva sledovat jejich ekonomiku a trh prace,
neb jejich cilem je vefejny zajem spolivajici v zachovani narodni, resp. regionalni kulturni identity. Spole¢né pak
pro viechny KKP je fakt, Ze se u vSech jednd o projektové orientovanou Cinnost s jedine¢nym vysledkem.
V neposledni fadé je v tuto chvili obtizné predikovat vyvoj KKP po krizi COVID-19, kdy mikro-firmy a malé firmy
budou dotceny nejvice s pohledu jejich rezerv a zdroji danych Gsporami z rozsahu u stfednich a velkych firem.
Dalsi otazkou je, jak tato krize ovlivni dalsi digitalizaci kulturniho obsahu a zpisob jeho spotfeby, existenci
festivald a dalSich kulturnich akci ¢asteéné financovanych z vefejnych zdroji. Obecné, na zakladé webminéafe
OECD ke KKP ze dne 17. dubna 2020, plyne, Ze pro naslednou analyzu, hodnoceni a pfijimani p¥islusnych opatfeni

ze strany vefejné spravy je nutné tyto kroky postavit na nasledujicich tfech pilifich:

1. Analyza ekonomickych a socialnich dopadd na subjekty KKP;

2. Analyza jejich produktovych, procesnich, organizalnich a marketingovych inovaci, jakoZto reakci na

dopady krize;
3. Analyza, nastaveni, realizace, a hodnocent efektivity pfijatych opatfeni ze strany vefejné spravy.

Za vychodiska pro zpracovani této ¢asti analyzy KKP ve vztahu ke specifikim KKP v CR byly vyuZity zdroje Zakova
et al. (2015b) a dostupné materidly z pfipravy dokumentu Strategie rozvoje a podpory kulturnich a kreativnich
priimysld, pripravované Ministerstvem kultury CR. V tomto ohledu se zaméFi tato analyza na vybrané odvétvi
v sektorech modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich primysld, které maji, vzhledem k vysledkdm

kvantitativniho mapovani KKP ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté, relevantni obsah, viz Tabulka 21.

21. Prehled analyzovanych odvétvi v sektorech modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich pramysld

Kulturni sektor Kulturni dédictvi - pamatky
Scénicka uméni
Vytvarné uméni
Umélecka remesla
Kulturni primysly Film a video
Hudba
Knihy a tisk
Kreativni primysly Architektura
Reklama

Design

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Zakova et al. (2015b) a MK (2020)
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22. Popis situace a vyvojovych tendenci v ekonomice a na trhu prace ve vybranych odvétvich v sektorech modulu
Zakladnich kulturnich a kreativnich pramysla

Popis situace a tendenci v ekonomice a na trhu prace

Kulturni > silna role statu - Narodni pamatkovy tstav
dédictvi - >  postupné zavadéni fundraisingu
pamitky > zvy$eni atraktivnosti pamatek prostrednictvim dopliikovych aktivit
> diverzifikovand a stratifikovand kulturni infrastruktura pro &innost a aktivity scénickych uméni
> diky zvy3ujicimu se po&tu festivald a finanéni spoludéasti obci a krajd klesaji odmény umélcim
> divadelni produkce se uplatriuje i na zahraniénim kulturnim trhu prost¥ednictvim operni produkce i
alternativnich divadelnich skupin
> nedostatednd evaluace vynaloZenych vefejnych prostfedkd, predevsim kvality produkce
> posilovani crowdfundingu
> zvysujici se ndvStévnost divadelnich predstaveni ve vztahu k ekonomickému rozvoji let 2011-2019
> vyjma komer¢né orientovanych muzikald a festivald podfinancovéani divadelni sité ze strany vefejnych
rozpocCtl
> kli¢ova role festivali k propagaci a prezentaci alternativnich divadelnich skupin
> festivaly se stavaji ddleZitymi producenty a zadavateli uméleckych zakazek, kdy dila vznikaji v rezimu
Scénicka festivalovych rezidenci,
uméni > rozvoj lokalnich i mezindrodnich koprodukci, napf. festival - soubor - obec - soukromy sektor
> v zemich OECD vznika nové infrastruktura v podobé center vénovanych jednomu & vice uméleckym Zanram
na mistni a regionalni drovni
> nemoznost dlouhodobéjsiho finanéniho planovéni u vefejnych instituci
> nizkd motivace managementu vefejnych instituci k vicezdrojovému financovéni, slaba motivace k
mimorozpoctovému financovani
> Ustup lidového tance s vyraznou podporou pred rokem 1989, nyni predevsim na amatérské dobrovolné bazi
> vysoce kvalifikovan3 a flexibilni pracovni sila
> nizké mzdy vedouci k pfetéZovani personalu i odlivu talentd a kvalifikované pracovni sily mimo obor
> Upadek kvality uméleckého vzdélavani v tvardi sféfe, neprovazanost vzdélavaciho systému s potfebami
praxe (nadbytek absolventl konzervatofi, jednostranné kvalifikace), chybgjici dfiraz na oblast
managementu, marketingu, PR, fizent, financovani.
> neni povazovano za ekonomickou komoditu
> vytvarna scéna nahliZzena prizmatem statnich muzef a galerii, prezentujicich stalé historické sbirky a které
trpi omezenymi prostfedky na akvizice, kdy mensi pozornost je vénovana soucasné tvorbé a souvisejicim
¢innostem
> neexistence profesionalizace umélch prostfednictvim vefejnych instituci
> neni feSena problematika tzv. nulové mzdy - nepsané pravidlo o nehonorovani za¢inajicich umélct za praci
na pfipravach vystavnich projektd,
Vytvarné > exkluzivita zastoupeni umélcti v prodejni galerijni siti

uméni > neni systémové podporovan provoz soukromych galerii, kdy soufasné uméni je Ziveno rozvinutou sitf
mensich neziskovych vystavnich prostor

> pokles navstévnosti oproti scénickym uménim
> rostouci role veletrhl uméni oproti veletrhim, kam jsou pfijimany jen zavedené a ovéfené galerie, které
prodavaji drazsi dila a G¢ast na nich je nakladna, tedy omezeni moZznosti pro zacinajici umélce
> roné okolo 300 absolventti pfislunych obort VS, kdy pocet ¢innych umélcd se pohybuje okolo 400
> omezené poskytovani finanéné zvyhodnénych prondjmu ateliérd
> neexistence podpory vzniku uméleckych dél ve vefejném prostoru
Umélecka > nékteré vyrobky jsou v prodeji Gsp&$néjsi v zahrani¢ni nez v CR
Yemesla > vyrobci nejsou ¢asto schopni reagovat na velké, pfedevsim zahraniéni objednavky
> vyznamnd role v cestovnim ruchu - suvenyry
>  hrozba strojové produkce oproti vyzvé digitalizace
>  préce profesnich spole¢enstev je dobrovolni, mnoho tvirch v nich registrovanych neni organizovano, a ani
nema vlastni webové stranky
> naprosta vétsina uméleckych femeslnikl pracuje samostatné, pop¥. jako mikro-firmy, kdy mnoho z nich je
vétsinou v dichodovém véku, a vénuje se Femeslné innosti ve svém volném case za pomoci ¢lend
domacnosti vzhledem k velmi nizkym vydélkiim, coZ na druhé strané vede k omezenému predavani znalosti
a zku$enosti ndstupcim
>  otevirani makerspaces, tedy sdilenych prostor pro tvorbu
> rozvijejici se spoluprace mezi oblastmi tradi¢nich a sou€asnych femesel.
> nizké povédomi laické i odborné verejnosti o regionalnich znackach
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Tabulka 22 pokracovani

Popis stavu a tendenci v ekonomice a na trhu prace

>

Film a video

YVYVY

vV VY

Hudba

VVYVYVYYY

v

\l

Knihy a tisk

Y

Architektura

vy

Reklama

v v

Design

vyvojem, produkci a postprodukci se v CR zabyvaji dva typy spole¢nosti: 1) producentské spolecnosti
realizujici vlastni filmy; 2) produkéni spole¢nosti poskytujici sluzby a zafizeni zahrani¢nim filmovym $tabdm
intenzivni rozvoj animace s produkei kratkych filmd diky omezenym rozpoétm a trhem na narodni drovni
znadné roztfistény trh s velmi omezenou mirou integrace

zavedeni systému filmovych pobidek a vznik regionélnich filmovych kancelafi

zévislost na vefejné podpore kinematografie, kterd zplsobuje pfilisnou orientaci na vyrobu bez nutnosti
realizovat marketing a export, a timto i zajistovani trzeb z distribu¢nich prav

vétsina subjektd plsobicich spada do mikro-firem bez moZnosti zasadniho strategického rozvoje

odliv kvalifikovanych pracovnikd

existence Fady nezavislych vydavatelstvi, poskytujicich sluzby jednotlivym umélcdm a skupindm

prevaZzujici femeslny amatérismus tvorby v oblasti populdrni hudby, kterd neni konkurenceschopna na
zaplnéném hudebnim trhu

omezeny domaci trh, ktery neumoZziiuje uhradit naklady spojené s produkci z prodeje

omezené investice a neexistence zdroju rizikového kapitalu.

omezeny rozvoj klubové scény vétSinou bez vefejné podpory

extenzivni rozvoj hudebnich festivall s vefejnou i bez vefejné podpory

omezené mnozstvi finanéné dostupnych prostor s dobrym technickym vybavenim pro nahravani

omezena verejna podpora ze strany municipalit klubim a zacinajicim umélcdm v tomto odvétvi

velikost kniZniho trhu je omezen3, trhu je liberalizovany, avSak ne zcela priihledny v kontextu ekonomickych
Gdaju,

ubyva nezavislych knihkupcl v disledku digitalizace, je problémem efektivné provozovat knihkupectvi
v malych méstech bez verejné nebo jiné podpory

postupné aplikovany crowdfunding pro vydavani vybranych publikaci

omezeny pocet autorl a prekladatelli se dokdZe svou Cinnosti uZivit, jelikoZ tito obdrzi prevazné 8-10 % z
prodejni, popf. vyrobni ceny publikace, ¢i je tento vyplacen v podobné autorskych vytiskd

nizky polet vefejnych architektonickych soutéZi a jejich omezenost cenou, ne kvalitou navrhu, tj. znaéna
zévislost na komerénim trhu

minimaln{ export architektonickych sluZeb do zahraniéi

vétsina subjektl o velikosti mikro-firem

ekonomicka krize na prelomu let 2008-2009 vedla k preferenci co mozna nejvyssich prodeji a co mozni
nejlepsi méfitelnost dopadu vydajii na inzerci oproti pfedchozimu modelu, tj. budovéani image.

proto i soucasné dobé mizeme olekdvat tlak na sniZovani marketingovych rozpoltd, a omezeni rady
reklamnich aktivit

reklama tak bude zajiStovana pfi nizsich rozpoltech prostfednictvim public relations & vykonnostni
reklamou na internetu, coz mlize byt pfileZitost pro mistni reklamni spoleénosti z pohledu niz3ich nakladd
nizsi Groven profesionality spojend s hledanim nejlevnéjsiho, ale ne nejefektivnéjsiho feSeni v disledku
omezené internacionalizace trhu z diivodu jeho velikosti

pfiliv talentovanych a mladych kreativct ze Slovenska

rostouci zajem o studium reklamy a marketingu na VS

> nizkd motivace, znalost vlastnich potfeb a nedostatek zkuSenosti se spolupraci s designéry na strané
firem z jinych odvéti, kdy tyto nevidi p¥inos ve spolupréci s designéry

> prevaha OSVC

> spoluprace designéri v ramci designovych studii

> vysoka konkurence vzhledem k poctu absolventd

> Uspéch zavisi nejen na kvalité price, ale také na podnikatelskych schopnostech, marketingu a
schopnosti sebeprezentace na veletrzich a obchodnich jednanich

> nejéast&jSim zplisobem zajisténi Gspéchu je navazani jejich spoluprace se zavedenou firmou, coZ vede k

ziskani reference, zajem zékaznik( i médii

>  dalsim modelem je zaloZeni firmy za G¢elem vyplnéni mezery na trhu, kdy se ale tento zpisob podnikani
potyka v podatcich s problémy diky omezenym podnikatelskym zkuSenostem

> duleZitou roli pro rozvoj talentd hraji ¢eské designérské firmy, viz napf. mm cité, Tescoma atp.

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Zakova et al. (2015b) a MK (2020)
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|.4. ZAVER

Vysledky kvantitativniho mapovani prinesly poznatky o struktufe a prostorovém rozmisténi kulturnich a
kreativnich primysli na Gzemi spravniho obvodu s rozsifenou pdsobnosti ORP Uherské Hradisté. Tyto maji za
kol urdit klicové aktéry této Casti ekonomiky na vymezeném UGzemi, a téZ naznacit zakladni okruhy jejich
problémd, sméfujicich k pFijeti pfislusnych cild a opatfeni na jejich podporu. Navic, maji téZ napomoci
strategickému urceni inteligentni specializace Gzemi, kterd bude nasledné komunikovana prostfednictvim
brandingu, a miiZze takto byt i nasledné fedena v ramci regionalni inovaéni strategie Zlinského kraje (ZLK a TIC,
2019) za vyuziti nastroje vefejné podpory prostfednictvim kreativnich voucher(, které jiz byly na dzemi kraje
realizovany a jsou s nimi zkuSenosti i z jinych kraji. V tomto kontextu se jevi vhodné zohlednit strategicky ta
odvétvi, které jsou pro dané Gzemi jedine¢nd, a na zakladé nichz je mozné tvofit asociace nejen u investord, ale i u
obyvatel CR a v zahrani¢ni, kdy by neméla byt opomijena silna vazba a identifikace s etnografickou pfislusnosti ke
Slovacku, ve vazbé kulturnich a kreativnich odvétvi na cestovni ruch. Tedy, pfedevsim podporovat rozvoj zdrojl

mistné zalozené kreativity na kulturnim sektoru a jeho tradicich, tj. pfedevsim odvétvi:

Kulturniho dédictvi zaloZené na kvalitni infrastruktufe (muzea);

Scénickych uméni (divadla, tanec - folklérni, a zpév),

Uméleckych Femeslech (tradi¢ni a umélecka),

Kulturni a umélecké vzdélavani (ZUS, SS - St¥edni uméleckopriimyslova $kola Uherské Hradisté),

YYVYVYY

Vytvarnych uméni (¢aste¢né).

Podobné, v sektoru Kulturnich pramysl, podporovat predevsim aktivity sméfujici do oblasti Lidové hudby a
Caste¢né Hudby moderni, ve vztahu k podpofe volnolasovych aktivit mladeZze a zajisténi zvySeni kvality
kulturniho Zivota v obcich na vymezeném Gzemi a socialni soudrznost komunit. Obtiznéjsi je situace pfi vymezeni
ke strategické podpore téch odvétvi, vazanych na vztahy B2B, tj. pfedevsim ze sektoru Kreativnich primysld a
¢astedné i Kulturnich préimyslé (Film a video v ndvaznosti na mistni televizni vysilani a filmovy festival), a timto
generujicich pozadované zvyseni ¢i udrzeni poltu pfislusnikd kreativni tfidy na Gzemi spravniho obvodu,
popfipadé v jeho jadrovém (zemi, tvofeném uherskohradistskou aglomeraci. Zasadni problémy v tomto ohledu

jsou vymezeny nasledovné:

> nepfitomnost ndrodnich nebo nadnarodnich zadavateld poptavky,

> nizké zastoupeni malych, stfednich, popt. velkych firem pro sdileni a transfer tacitnich zkusenosti, a
zakladani spin-off firem,

> omezené moznosti vyuZiti vyhod urbanistické ekonomiky ke zvy3eni produktivity (transfer znalosti a
moznosti kontaktl - local buzz pro rozvoje kreativniho milieu, rozvoj dalsich firem v odvétvi diky
dostupné pracovni sile, moznost specializace &innosti - Gspory ze struktury) a aglomera&nich vyhod
(snizovani nakladd v dlsledku zna&né lokalni konkurence, omezenost velikosti mistntho trhu pro
uplatnénf sluzeb),

> nepfitomnost terciérniho vzdélani v oblasti kulturnich a kreativnich pramysld,

> konkurence prostorové blizkych hierarchicky vy$e postavenych mést v sidelnim systému CR spojenych
s vyhodami uvedenych v pfedchozich bodech (Zlin - design, film a video; Brno - média, architektura,

reklama).

Pfi zohlednéni vySe uvedenych vychodisek a pfedpoklad(i pro rozvoj B2B orientovanych subjektd kulturnich a
kreativnich primysld se ukazuje moznost podpory odvétvi Architektury, a to z diivodu pfitomnosti spolecnosti
mm cité v Bilovicich, kdy je vSak nutné vzit v Gvahu jeji funkéni napojeni na Zlin, a to z ddvodu spolupréce s mistni
terciérni vzdélavaci infrastrukturou (FMK UTB ve Zlin&), moZnosti prezentace a navazovéni kontaktd (Zlin Design

40



Week) a pfitomnosti dal3ich subjektl v odvétvi, & firem ke cross-over inovacim v oblasti plastikaFského primyslu
(vyuziti netradi¢nich materil(i). Tento zavér podporuje i vysledky studie Bednaf a Danko (2018), které naznacuji
rozvoj poltu subjektd v odvétvi Architektura mezi lety 2004-2018 na Gzemi spravniho obvodu ORP Uherské
Hradisté, zatimco v odvétvi Designu doslo k jejich poklesu a v odvétvi Reklamy ke stagnaci. Tedy, spole¢nost mm
cité poskytuje tzemi rozvojové predpoklady v roviné dspor z rozsahu a struktury, navic ma definovanou trznf niku
v podobé architektury vefejnych prostor, tedy svou jedineénost. V nidvaznosti na nize uvedené lze uvazovat i o
podpore tvorby hraciho software a vybranych medidlnich €innosti, tedy uplatnéni specialistd v oblasti IT, a to
v souvislosti s pdsobenim spole¢nosti Synot W, kterd podobné jako spole¢nost mm cité nasla v 90. letech 20
stoleti, tj. v dobé prechodu k trzni ekonomice v CR, svou trzni niku a nabyla totoZnych charakteristik.

Shrnutim vysledkd kvantitativniho mapovani kulturnich a kreativnich priimysld na zakladé (daji z Registru
ekonomickych subjektl Ceské statistického Gfadu, pfi sdruzeni Modulu 1 - Zakladni kulturni a kreativni pramysly
a Modulu 3 - Remesla a odévni priimysl, zahrnujicich do kulturniho sektoru i odvétvi Uméleckych Femesel,
dosahujeme dvou nize uvedenych kumulativnich souétd, uvedenych v tabulkidch 23 a 24. V tomto ohledu
dostavame celkovy soucet subjektl jadrovych kulturnich a kreativnich prdmysld v hodnoté 1186, kde je pfi
zapolteni téch subjektd, které méli uveden kategorizovany pocet zaméstnanctl, zaméstnano 2266 osob s obratem
¢inicim 1423,7 mil K¢, kdy je v8ak nutné zdlraznit, Ze v pfipadé dvou poslednich dvou Gdajli se jednd o dopocty
z kategorizovaného poltu zaméstnancl a k tomu pfislusnych kategorizovanych obratd. Tudiz, s témito Gdaji je
nutné nakladat jakoZto s kvalifikovanymi odhady. Z obou tabulek pak plyne dominantni podil odvétvi Uméleckych
femesel, Cinicich 50 % ve vSech tfech ukazatelich, a to z dGvodu pfitomnosti spolenost Synot W, spojujici
vzhledem ke své velikosti Uspory z rozsahu a struktury, a dale napfiklad stfedné velkych subjektl vénujicich se
vyrobé nabytku, kde odbératelé mohou poZadovat standardizovanou produkci v urcité produkéni kapacité do
svych maloobchodnich a velkoobchodnich siti, coz vyZzaduje Uspory z rozsahu z pohledu nakladl na strojni
vybaveni a zajisténi vstupl. V neposledni fadé specifikem kulturnich a kreativnich prdmysld na dzemi spravniho
obvodu ORP Uherské Hradisté je i nepfitomnost subjektu odvétvi Rozhlas a televize v rdamci sektoru Kulturnich
pramysld, kdy spoleénost J.D. Production, ktera provozuje mistni televizni vysilani, spada v ramci prevazujiciho
kdédu CZ-NACE sice do téhoz sektoru, avsak do odvétvi Film a video.
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23. Pocet subjektd v odvétvich kulturnich a kreativnich primysli dle sektorl na Gzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu
2019 v sou¢tu modulti Zakladnich kulturnich a kreativnich priimysl(, a Remesel a odévniho priimyslu

Kulturni sektor Kulturni dédictvi
Scénicka uméni 51 4,3
Vytvarné uméni 76 6,4
Kulturni a umélecké vzdélavani 8 0,7
Umélecka femesla 571 48,1
Uhrnem 760 X
Kulturni préimysly Film a video 5 0,4
Hudba 12 1,0
Knihy a tisk 174 14,7
Uhrnem 191 X
Kreativni primysly Architektura 95 8,0
Reklama 108 91
Design 32 2,7
Uhrnem 235 X
Celkem 1186 100

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

24. Polet zaméstnancl a kategorizovany obrat na zdkladé po¢tu zaméstnancl v odvétvich kulturnich a kreativnich
pramysld dle sektord na Gzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019 v sou¢tu moduld Zakladnich kulturnich a
kreativnich prGimysld, a Remesel a odévniho priimyslu

Pocet

Sektor Odvétvi subjektd™ Podil v % Obrat v mil K¢ Podil v %

Kulturni sektor Kulturni dédictvi 54 138 6,1 111,8 79
Scénicka uméni 41 119 53 93,9 6,6
Vytvarné uméni 59 65 29 21,3 1,5
Kulturni a umélecké vzdélavani 8 155 6,8 152,9 10,7
Umélecka Femesla 565 1145 50,5 712,2 50,0
Uhrnem 727 1622 x 1092,1 X
Kulturni priimysly Film a video 5 32 1,4 23,9 1,7
Hudba 12 14 0,6 4,8 0,3
Knihy a tisk 168 184 8,1 59,2 4,2
Uhrnem 185 230 x 87,9 X
Kreativni pramysly Architektura 91 202 8,9 135,3 9,5
Reklama 102 180 79 98,8 6,9
Design 32 32 1,4 9,6 0,7
Uhrnem 225 414 x 2437 X
Celkem 1137 2266 100,0 1423,7 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanych zaméstnancd.
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1.5.  KVALITATIVNI ANALYZA

Cile kvalitativni analyzy
*  Zzjistit potfeby subjektl kulturnich a kreativnich odvétvi
®  zjistit situaci jednotlivych obord KKP
*  prispét k propojeni subjektd v ramci odvétvi
*  pfrispét k propojeni subjektd napfi¢ obory

Kvalitativni analyza uvadi popis fungovani jednotlivych obord, vazeb mezi jejich aktéry a hlavni problémy a

potfeby odvétvi.

Pro zjisténi dat v rdmci kvalitativni analyzy byly realizovany hloubkové individualni rozhovory s vybranymi
zastupci kulturnich a kreativnich odvétvi.

1.5.1.  Vybér respondentl pro hloubkové individualni rozhovory

Vybér respondentl probihal na zdkladé vytipovani tzv. informatorl - osob, které se pohybuji v kulturnim
prostfedi v ORP Uherské Hradisté a maji prehled o zastupcich téchto odvétvi. Celkem bylo osloveno k vytipovani
vhodnych respondentt 12 informéatord napfi¢ vSemi odvétvimi. Kazdy z informatord byl sezndmen s priibéhem
vyzkumu a byl pozaddan o dodanf cca 5 kontaktl na aktéry ¢inné v odvétvi kulturnich a kreativnich préimysld, o
kterém ma prehled. Pomoci této metody bylo zajisténo cca 200 kontaktd napfic¢ celym spektrem kulturnich a

kreativnich primysla.

Na zékladé doporudeni informatord interniho vybéru pak bylo telefonicky & osobné osloveno 40 zastupci
kulturnich a kreativnich odvétvi k Glasti na strukturovaném rozhovoru. Cilem bylo oslovit z kazdého kli¢ového
odvétvi alespoii 1 aktéra. Vzhledem k velmi velké vstficnosti viech dotazovanych jsme se nakonec sesli s 34

zastupci odvétvi k individualnim strukturovanym rozhovordm.

V ORP Uherské Hradisté maji trvaly pobyt i minimalné 2 tvirci PC her, ktefi také spadaji mezi zastupce kreativnich
pramysld, avSak oba dva své produkty tvofi mimo ORP Uherské Hradisté, a proto bylo od jejich dotazovani

upusténo jako nerelevantni.

Néasledujici tabulka obsahuje seznam respondentd s uvedenim jejich hlavni &innosti, pravni subjektivity, mista

provozovani ¢innosti a pohlavi (u fyz. osob).
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

Vybrani respondenti kvalitativniho fizeni

Hlavni &innost

spisovatel, performer (slam poetry), dramaturgickoprodukéni ¢innost
hudba

vyroba kroji

sochafstvi

kulturni a umélecké vzdélavani

volna umélecka tvorba

sbirkotvorn, prezentaéni a kulturné vychovna innost
kostymni design

fotografické ¢innosti

promitani filma

TV reportaze

spisovatel, narodopis a lidova kultura

provoz regionalni TV

vydévani deniku: Slovacky denik

filmové dramaturgie

divadelni &innost

hudba - houslista

divadelnf reZie, produkce div. pFedstavenf (Divadlo Pecka)
¢innost folklorniho souboru

zékladni umélecké vzdélavani

muzeum v p¥irodé (skanzen) - pamétova instituce
vefejna knihovna v historické budové (synagoga)

vyroba didaktickych her a hracek

architekt

fashion design a vyroba odévi

reklamni agentura, design

architektura a produktovy design

architekt

reklama

Gzemni planovani a architektura v ramci UMA na M&U UH
dechova hudba - dirigent (kapelnik), umélecky vedoucf
Klub kultury UH (organizace akci, kulturni servis spolkéim, spréva majetku)
vyroba a prodej keramiky

3iti damskych kroji a €4sti panskych krojd

Pravni subjektivita

osve
osve
osvC
osvC
pfisp. org.
osvC
prisp. org.
osve
osvC
prisp. org.
osvC
osvC
s.r.o.

as.

osvC
prisp. org.
osvC
osvC
zapsany spolek
prisp. org.
O.PS.
prisp. org.
osvC
osvC
s.r.o.

s.r.o.
osvC
osvC

osvC

zaméstnanec piisp. o.

osve
prisp. org.
osve

osvC

Pohlavi

Zena

Zena

Zena

Zena

Zena

Misto provozovani

cinnosti

Buchlovice

Brno

Uhersky Ostroh
Velehrad
Uherské Hradisté
Uherské Hradisté
Uherské Hradisté
Topolna

Hluk

Uherské Hradisté
Uherské Hradisté
Buchlovice
Uherské Hradisté
Uherské Hradisté
Salag

Uherské Hradisté
Zlechov

Staré Mésto
Uherské Hradisté
Uherské Hradisté
Uherské Hradisté
Uherské Hradisté
Uherské Hradisté
Staré Mésto
Uherské Hradisté
Uherské Hradisté
Uherské Hradisté
Uherské Hradisté
Praha

Uherské Hradisté
Bilovice

Uherské Hradisté
Buchlovice

Vézany
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Rozmisténi respondentti v CR
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Pozn.: 1 respondent uvedl bydlisté v Praze, 1 respondent v Brné, prestoZe je jejich ¢innost spojena s regionem UH.
Ostatni v ramci ORP Uherské Hradisté.

Rozmisténi respondentd v ORP Uherské Hradisté
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1.5.2.  Struktura rozhovor( kvalitativni analyzy

Kvalitativni analyza se zastupci odvétvi KKP probéhla pomoci dotazniki/strukturovanych rozhovord s predem
vypracovanymi okruhy otidzek. Dokument pro kvalitativni analyzu se sklddal ze dvou &asti. Prvni ¢ast méla
podobu Gvodniho dotazniku, zjistujiciho zakladni informace o respondentovi a jeho oboru ¢&innosti. Druha ¢ast

dokumentu byla zpracovana formou strukturovaného rozhovoru, obsahujiciho nésledujici okruhy otazek:

Spoluprace

spoluprace v rdmci oboru

- spoluprace oboru s otatnimi KKP

jak jednotlivé obory KKP funguji, co v regionu produkuji
- dojaké miry maji subjekty oboru kontakt se zahrani&im (export aj.)

Potfeby odvétvi

vzhledem k poptéavce po kvalifikované pracovni sile
- vzhledem k jingym vyrobnim faktordm
- pfistup k distribu¢nim kanaldm
- pfistup ke kapitalu
- predpoklady rozvoje oboru
- statnisprava a samosprava
- podnikatelské dovednosti
Vzdélavani a vyzkum
- spolupréce se vzdélavacimi institucemi
- pfiprava nové generace

Uherské Hradisté - kreativni mésto

- vyjimecnost mésta, asociace

Konkurenceschopnost, dalsi komentére

1.6. VYSTUPY KVALITATIVNI ANALYZY

1.6.1. Zakladni ddaje o subjektech

Pravni subjektivita respondentl

Kvalitativni analyza byla realizovana formou rozhovor( s 34 zastupci odvétvi kulturnich a kreativnich pramysla.
Z nich bylo 20 osob samostatné vydélecné ¢innych (OSVC; 59 % viech respondentil), 7 zastupctl prispévkovych

organizaci (20 %), 3 zastupci spolegnosti s ru€enim omezenim (s.r.o.; 9 %) a po jednom respondentovi byly
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zastoupeny akciovd spoleénost, obecné prospésna spolelnost, zapsany spolek a zaméstnanec pfispévkové
organizace. Strukturu respondentd dle pravni subjektivity prezentuje Graf 1.

1 Pravni subjektivita respondent
zaméstnanec pfisp. org.
3%
s.r.0.
9%

pfisp. organizace
21%

2. Zastoupeni odvétvi KKP

Popis Cinnosti, ktery respondenti uvadéli jako svou hlavni obZivu, je zahrnut v Gvodni tabulce této kapitoly
(tabulka 25). V Fadé& pfipadi svoji &innosti respondenti zasahuji do vice oborl KKP a pFes v 70 % p¥ipadti (24 z 34)

.....

respondenti vykonavaji az 4 rGizné Cinnosti.
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26. Cinnost respondentt dle odvétvi KKP (moznost vice odvétvi na 1 osobu)

Sektor Odvétvi Kategorie Popis kategorie CZ-NACE Hlavni Vedlejsi
ekon. cinnost innost
¢innosti CZ-

NACE
Kulturni | Kulturni dédictvi 91.01 Cinnosti knihoven a archivii 1 0
sektor 91.02 Cinnosti muzef 2 0
Scénicka uméni 90.01 Scénicka uméni 7 8
90.02 Podptirné ¢innosti pro scénicka uméni 0 3
90.04 Provozovani kulturnich zafizeni 1 0
Vytvarné uméni 74.20 Fotografické Cinnosti 1 2
90.03 Umélecka tvorba 3 2
Kulturnia umélecké  85.52 Umélecké vzdélavani 2 9
vzdélavani
Umélecka remesla 14 14. Vyroba odévi 3 0
16 16. Zpracovani dfeva, vyroba dfevénych, | 1 0
korkovych, prouténych
23.41 Vyroba keramiky 1 0

Kulturni | Film a video 59.11 Produkce film0, videozdznami a 1 3

pramysly televiznich programi
59.14 Promitani filma 1 0

Hudba 59.20 Pofizovani zvukovych nahravek a 0 1
hudebni vydavatelské ¢innosti
Televize 60.20 Tvorba televiznich programt a televizni | 2 0
vysilani
Knihy a tisk 58.11 Vydavani knih 0 4
58.13 Vydavani novin 1 0
Kreativni | Architektura 71.11 Architektonické ¢innosti 4 0
Pramysly  peklama 73.11 Cinnosti reklamnich agentur 2 2
Design 74.10 Specializované navrharské ¢innosti 1 6
Celkem 34 39

Kategorie obor&i KKP odpovidaji kategoriim U¢tu kultury CR dle Zakova et al., 2015. Nasledujici tabulka a graf
zahrnuji obory KKP a pocty respondent(, ktefi v nich vykonavaji svoji hlavni nebo vedlejsi ¢innost. Z hlediska
getnosti jsou nejvic zastoupena scénickd uméni, kterd zahrnuji oblasti divadla, Zivé hudby, tance (napf.
folklorniho) apod. Mezi vedlej$imi Einnostmi byla nejvice zastoupena pedagogickd &innost (85.52 Umélecké

vzdélavani).
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2. Hlavni a vedlejsi ¢innost respondentd dle obord KKP

Kulturni dédictvi — npyme————— 3
Sk U | ey 11
Vytvarné ¢innosti [ =———— 4
Kulturni a umélecké vzdélavani | O
Umélecka Femesla  mpe— 5
Filmavideo | 3
Hudba e 1
Televize —T— 2
Knihy a tisk h 4
Architektura — ye—————
Reklama [ s 3
Design [ —— G

B Hlavnidinnost M Vedlejsi ¢innost

Produkty a sluzby respondentt

Na otdzku ,Jaka dila, vyrobky a sluzby produkujete? respondenti uvedli celou 3kéilu produkt( a sluzeb z mnoha
raznych obord KKP. Nasledujici word cloud znazorfiuje vSechny odpovédi, ¢im vétsi je pismo, tim Castéji se

objevilo v odpovédich.

Jakd dila, vyrobky a sluzby produkujete?

e . V%MWPW""
SWW ; ’ / frwu&b&%:ammcm‘ ’W:&Mfoefry
lu'o«qjmﬁo u v,—emnw%y frufev&,lo
o ° /’ 4
umilechi &vorba [} nahladatelibui wpevelbatot
f&gcovamw M(owfa'.znmny, &ozmﬂ’
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Délka podnikani / provozovani ¢innosti

Celkem 24 respondentd (71 %) uvedlo, Ze podnikaji vice neZ 10 let. Z ostatnich respondentti uvedli 3, Ze podnikaji
8 - 10 let, dalsi 4 respondenti podnikaji 5 - 8 let a 3 respondenti podnikaji méné nez 5 let. Délka podnikani
vyhovuje potfebadm analyzy, jelikoZ bylo Zadouci dotazovat spise zkuSené zastupce obor( KKP. Nicméné nechybi

ani odpovédi osob, které se v oboru pohybuji 0 néco méné, ale mohou mit nové napady a nazory.

3. Jak dlouho podnikate?
30
24

23

15

8

3 4 3
, ] —
do5 let 5-8let 8-10 let vic nez 10 let

Pocet zaméstnanci a provozoven

Z osob samostatné vydéle¢né &innych uvedla pouze jedna, e zaméstnava 10 - 19 osob (kapelnik dechové hudby),
ostatni fyzické osoby nezaméstnavaji nikoho. Nejvétsimi zaméstnavateli jsou 3 pfispévkové organizace: Stfedni
uméleckoprdmyslova Skola Uherské Hradisté, Slovacké divadlo Uherské Hradisté a Zakladni umélecka Skola
Uherské Hradi3té), které zaméstnavaji kazda 50 - 99 osob. Za nimi jsou v po¢tu zamé&stnanc( dal3i 3 pFispévkové
organizace: Slovacké muzeum v Uherském Hradisti, Knihovna BedFicha Bene3e Buchlovana, Klub kultury Uherské
Hradisté. Mezi vétsi zaméstnavatele patfi zfejmé také Vltava Labe Media, polet zaméstnancd v regionu Uh.

Hradisté v3ak respondent nevédél.

4, Polet zaméstnancd

2 20

15
10

5 4

5 3 3
1 1
o H & = . m =
0 1-5 6-9 10-19 20 -24 25-49 50 -99
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Vétsina respondent( disponuje jednou nebo Z4dnou provozovnou (celkem 24 z 34 subjektd, tj. 71 %). Je to p¥ipad
témér vsech fyzickych osob, ale i nékterych spoletnosti a jednoho spolku. Mezi provozovnami respondenti
uvadéli také sklady, saly, ateliéry, kanceldre a pobocky. Vice provozoven uvedly vSechny pfispévkové organizace,

déle napf. firma J.D.Production s.r.o. a Park Rochus o.p.s.

5. Pocet provozoven

1 12 12

(o]

Polet odpovédi
(o)}

3
3 2
1 1 1 1 1
0 - I B == . -
0 1 2 3 4 5 7 8 10

Polet provozoven (pfip. sald, ateliérti, sklad@ apod.)

Platci a neplatci DPH

Vétsina subjektl (24 ze 34, tzn. 71 %) jsou neplatci DPH. Mezi platci jsou 2 spoleénosti s ru¢enim omezenym, 1
akciova spole¢nost, 1 prispévkova organizace a 4 OSVC.

6. Platci a neplatci DPH

e Platce
e Neplatce

Roéni obrat

U fyzickych osob (OSVC), které odpovédély, dosahoval obrat maximalné 1 mil. K&, pricemz 25 % OSVC uvedlo
obrat do 300 tis. K& 10 % mezi 301 a 600 tis. K& a 45 % uvedlo obrat mezi 800 tis. a 1 mil. K& (v nasledujicim grafu
jsou fyzické osoby zndzornény modre).

Z pravnickych osob uvedl jen jeden spolek obrat nizsi nez 300 tis. K¢, ostatni pravnické osoby maji obrat pres 1

mil. K& Ve vysSich kategoriich obratu, tzn. obrat 11 - 40 mil. K¢ a nad 40 mil. K¢, figuruji viechny pfispévkové
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organizace a dvé firmy z oblasti médif (Vltava Labe Media a J.D.Production provozujici regionalnf televizi). V grafu

jsou viechny pravnické osoby zobrazeny oranZové.

7. Roéni obrat respondentd
9 9
7
6
5
5 4
3 m osv¢
5 5 5 5 B pravnické osoby
1
0 I 0 0 0 0 0
do 300 000 K¢ 601000 -1000 000 K& 11 az 40 miliond K& neuvedeno

1.6.2. Spoluprace

Spolupréce v rdmci oboru

Spolupracujete s ostatnimi zastupci oboru ze svého ¢&i jiného kraje?

Z dotédzanych respondentl 74 % spolupracuje s ostatnimi zastupci oboru, 25 % ne. Néktefi i uvedli priklad

organizaci nebo osob, se kterymi spolupracuiji, a to jak z vlastniho regionu, tak i jinych regiond a zahranii.

8. Spolupracujete s ostatnimi zastupci oboru ze svého ¢i jiného kraje?

Mate v rdmci svého oboru v regionu UH dostate¢nou moZnost spoluprace?

Celkem 14 ze 34 respondentdl (41 %) uvedlo, Ze nemaji v rdmci svého oboru v regionu UH dostate€nou moZnost
spolupréce. Jako diivod uvadéli, Ze ,neni s kym spolupracovat’, nebo v regionu ,neni dostatek lidi‘, se kterymi by

chtéli nebo mohli spolupracovat: architekti, fotografové, designéri, basnici a slammefi, Svadleny ap. V jedné
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Z s ve

odpovédi zaznélo, ze zfejmé chybi vzdélani ¢ vedeni v tomto oboru. Nékdy také respondenti uvadéli, ze ,kazdy si
drzi své know-how" a navzijem nestoji o spoluprici. Néktefi respondenti uvedli, Ze jsou jedini svého druhu

v regionu UH, proto neni s kym ve stejném oboru a regionu spolupracovat (regionalni TV, Slovéacké divadlo).

0. Mate v ramci svého oboru v regionu UH dostate¢nou moznost spoluprace?

Mate dostateénou platformu pro spolupraci pro prosazovani spoleénych cild, lobovani za své zadjmy, budovani

povédomi o vasem odvétvi?

Z respondent(i uvedlo 16 (47 %), ze maji dostate¢nou platformu pro spolupréci, nékdy dodali, Ze na celostatni
drovni, jeden respondent zminil, Ze ,ve Zlinském kraji diky UTB ano". P¥iblizné podobny poéet respondenti (15; 44
%) odpovédél zaporné, z toho nékolikrat zaznélo, Ze platformy nepotfebuji, nebo Ze jsou pfili§ slabé, nebo Ze dfiv

fungovala urdita platforma, ale 3lo to do ztracena.

Ti respondenti (9 %) neuvedli 24dnou odpovéd, pfipadné o zadnych platforméch nevi a nedokaZou to posoudit.

10. Mate dostatecnou platformu pro spolupraci pro prosazovani spoleénych cild, lobovani za své zajmy, budovani
povédomi o vaSem odvétvi?

Jiné
9%
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|ste élenem néjaké asociace, spolku?

Devatenact respondentd (tj. 56 %) uvedlo, Ze jsou &lenem né&jaké asociace nebo spolku, kterd souvisi s jejich
ginnosti (napr. Ceska komora architektl, Asociace muzei a galerii, OSA, Asociace ZUS apod.). Naopak 14

respondent( (41 %) neni &élenem 2adného sdruZeni.
Ti, ktefi odpovédéli kladné, zminili nasledujici vyhody Elenstvi:
*  profesni vyména zkuSenosti, konference, seminafe, konzultace a meziinstitucionalni spolupréace
*  prosazovani oborovych zajmd, lobovani za spole¢né zajmy na MKCR, vyjednavaci platforma viici statu
* informa¢ni platforma, predava legislativni informace
* doporuéeni na granty
* spolecna propagace
*  sprava tantiém, spolecenské prileZitosti (OSA, Intergram apod.)

* moznost Glastnit se vefejnych souteZi, byt autorizovany architekt s "kulatym razitkem" a pojisténim
(Ceska komora architekti)

*  spolelny zajem - $iteni informaci o regionu, budovéni vztahu k regionu a jeho tradicim, historii.

Ozyvaly se viak také nazory, Ze asociace nejsou dostateéné silné a élenstvi nema pro respondenty vyznam. To byl
také v nékolika pripadech ddvod, pro¢ se respondenti nesdruzuji. Jini uvedli, Ze se nepotFebuji sdruZovat, nebo
nevédi o z4dném vhodném spolku (nap¥. ,nevim o tom, Ze by existoval n&jaky spolek jako cech krojovych krej&i",

,neexistuje adna oficialni asociace”).

11. Jste ¢lenem néjaké asociace, spolku?

Spoluprace oboru s ostatnimi KKP

Spolupracujete se subjekty (lidmi, institucemi) z dalich kulturnich a kreativnich odvétvi jinych ne? je vade hlavni

odvétvi?
Spolupraci se rozumi poptavani sluzeb pro vasi €innost (s finanénim i bez finanéniho ohodnoceni).

Naprosta vétsina respondentd (32 z 34, tj. 94 %) uvedla, Ze spolupracuje se subjekty z jinych odvétvi. Jmenovali

Casto celou $kalu organizaci, osob a profesi, se kterymi spolupracuji:
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Organizace - Klub kultury UH, Méstska kina UH, Pamatnik Velké Moravy, Letni filmova Skola UH, Klub Mir,
Slovacké divadlo, ZUS, Region Slovacko, Narodni Gstav lidové kultury, D&m kultury Uh. Brod, VS platformy,
LaabZlin, TIC Zlin, TIC Brno, Galerie DSC, DOX, ICM, HaDivadlo, Park Rochus, knihovna, muzeum, archiv,
UMPRUM, Hradistan, Portus Literarum, Plesaty krali¢ek, TV, rozhlas, nemocnice, M&U UH, firmy, kulturni komise

v obcich...
Akce - Mezinarodni folklorni festival ve StrazZnici, Jizda krald, Buchlovské léto, Slovacké léto, Slavnosti vina

Profese a odvétvi - béasnici, dramaturgové, divadelnici, fotografové, architekti, grafici, filmafi, video-makefi,
$vadleny, navrhafi, designefi obuvniho designu, restauratofi, reklamni agentury, eventové agentury, filmafi, make-

up artists, kadeFnici, model4fi, herci, stepafi, tane&nici, kresli¥i, Femesla (skl4fi, tesafi, stolaFi...);

Dalsi - Skoleni pro vedeni NNO, specializované stavebni ¢innosti, publikace, videohry, propagace a reklama, 3D

tisk, vyroba nabytku, castingy v divadlech, a grafické studio

12. Spolupracujete se subjekty z jinych kulturnich a kreativnich odvétvi?

Ne
6%

Ano
94 %

Je spoluprace vaseho oboru s ostatnimi odvétvimi KKP v regionu UH dostateéna?

Vétsina respondentl (23, tj. 68 %) povaZuje spolupraci s ostatnimi kreativnimi odvétvimi v regionu UH za
dostatecnou. Nékolik respondentd soucasné uvedlo, Ze na dalsi spolupraci uz nemaji kapacitu, nebo dokonce
musi spolupraci z kapacitnich divod odmitat. Dale zminili dobré vztahy nebo lepsi podminky ke spolupraci nez
v Olomouci. Mezi podnéty pro zlepSeni zaznély ndzory: ,Radi bychom vyuZili prostor Malé scény Slovackého

“«

divadla (jsou finan&né nedostupné)

Za nedostate¢nou povazuje spolupraci 11 respondentd (32 %). Ti uvedli, Ze spolupracuji vice se subjekty mimo
region UH (napF. ,jedu radé&ji do muzea v Brné, protoze v UH se plati za konzultace”), nemaji na to kapacitu,
spoluprice jim nechybi. Néktefi by vSak uvitali ,vicero spoluprice a intenzivnéjsi vystupy’, podle jednoho
respondenta ,by pomohla zde Fakulta multimédii z UTB, pfedevsim grafici, jelikoz na UMPRUM jsou dost
vytizeni’, jing mél zdjem o ,navrhovani divadelnich scén” a jeden respondent uvedl, Ze ,mnoha jinym chybi

podpora v zalatku podnikani, nap¥. schopnost prodavat”.
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13. Je spoluprace vaseho oboru s ostatnimi odvétvimi KKP v regionu UH dostatecna?

Spolupréce se zahrani¢im

Jste v kontaktu se zahranicim?

Z 34 respondent jich 24 (71 %) spolupracuje se zahrani&im, 10 (29 %) nikoli.

14, Jste v kontaktu se zahrani¢im?

Na daldi otazku “Ulastnite se veletrhd, rezidenénich pobytl, staZi?” odpovédélo 19 respondentl kladné, tzn.
vétsina z téch, ktefi spolupracuji se zahrani¢im. Jako pfiklad uvadéli nejcastéji festivaly, konference, veletrhy,
vystavy, workshopy, soutéze, setkani poradané asociacemi, dale vyménu studentd, spolupraci se zahrani¢nimi

mésty, mistni akce se zahrani¢ni G¢asti, Elenstvi v porotach nebo publikace v zahranidi.

Exportujete své zboZi nebo sluzby do zahrani¢i? DovaZi se Vase vyrobky na zahraniéni trhy?

Celkem 24 respondentdl (71 %) exportuje své zboZi nebo sluzby do zahrani¢i, zbylych 10 (29 %) nikoli. Mezi
priklady spoluprace a exportu byly uvadény Glasti na festivalech a zahrani¢nich turné, koncertech, vystavach,
soutézich a jinych vystoupenich; dale export CD, produkce videi a jinych dél pro zahrani¢ni zidkazniky, & TV
reportaZe ze Slovenska. Jeden respondent uvedl, Ze v minulosti spolupracoval se Slovenskem, ,dnes ale kvali EET

ani to ne”.
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15. Exportujete své zboZi nebo sluzby do zahraniéi?

Ne
29 %4

~71%

Co se tyka zemi spoluprace, nejvice respondentd (16, tj. 47 % vsech respondent) spolupracuje pfirozené se
Slovenskem, které je geograficky nejbliz, ma spole¢nou historii a neni tam jazykova bariéra. Na druhém misté
respondenti spolupracuji nebo spolupracovali s Némeckem (8 odpovédi), dale s Polskem a Rakouskem (po 6),
Madarskem, Belgif, Italii, Svycarskem, USA a celou Evropou (vzdy 3 odpovédi) a Fada dalsich zemi byla zminéna

jednou az dvakrét.

16. Se kterymi zemémi spolupracujete?

SlOVEnSkO s | 6

Némecko 8
Polsko 6
Rakousko 6
Madarsko e ———— 3
Belgie m—— 3
Itilie  n——— 3
Svycarsko  n—— 3
celad Evropa — 3
Holandsko — e 2
Francie m—— )
Spanélsko  m—
Japonsko  — 2
Chorvatsko e 1
Bulharsko e 1
Rusko e 1
Turecko ]
cely svét ]
Australie  m—]
0 8 12 16

Spolupréce s vefejnou spravou

pocet odpovédi

Spolupracujete v nékterém ze svych projektd s méstem UH nebo se Zlinskym krajem (i jinym krajem) a jimi

financovanymi institucemi (muzea, $koly...)?
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Vétsina respondéntil (24, tj. 71 %) spolupracuje s méstem nebo krajem, p¥ip. jimi zfizovanymi institucemi. Osm

respondentti (23 %) nespolupracuje a dva (6 %) neodpovédéli.
Mezi odpovédmi nejéastéji zaznélo

Galerie Slovackého muzea, Slovacké muzeum (7 odpovédi)
Méstska kina UH (5)

rlizné méstské akce (5)

DDM,, jiné P. 0. mésta (4)

Slavnosti vina (4)

ZUS (2)

vefejny prostor - sochy, vyzdoba (2)

Zpravodaj M&U, publika¢ni ¢innost (2)

archeologie, Krajska galerie, Filharmonie Zlin, Letni filmova $kola, Nemocnice UH (po 1 odpovédi)

17. Spolupracujete v nékterém ze svych projektl s méstem UH nebo se Zlinskym krajem (&i jingm krajem) a jimi
financovanymi institucemi (muzea, koly...)?

bez odpovédi
6%

Vidite ve spolupraci s méstem UH nebo se Zlinskym krajem potencial pro rozvoj vaseho odvétvi? V ¢em presné?

Podobné vysledky vyplyvaji i z této otézky, 25 z 34 dotazanych (73 %) vidi ve spolupréci s vefejnou spravou

potencial pro rozvoj svého odvétvi, 7 dotédzanych nikoli (21 %) a 2 neodpovédéli (6 %).
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18. Vidite ve spolupraci s Méstem UH nebo se Zlinskym krajem potencial pro rozvoj vaseho odvétvi? V ¢em presné?

bez odpovédi
6%

Pozitivni odpovédi byly vétSinou doplnény dalSimi komentafi a ndpady rozli¢ného typu:

Ano, literdrni festival nebo multikulturni festival s podporou literatury, nakladatelskd cinnost, literdrni soutéze s
atraktivni odbornou porotou.

Ano, v konkrétnich regiondlnich projektech.

Ano, vice realizaci soch ve veFejném prostoru s podporou mésta a kraje (v UH je VELMI MALO SOCH), podileni se na
rozvoji kreativniho prostoru.

Ano, jsme soucdsti obou samosprdv, UH na nds md byt hrdé, jsme skola s tradici a vizi, mit UMPRUM
ve mésté znamend svobodu a dusi mésta, mélo by poskytovat tvirci atmosféru a dobrou infrastrukturu.

Ano, neni zde neformdlni kultura, bylo by dobré zaclenit uméni do verejného prostoru.
Ano, archeologické vyzkumy + dalsi ndpady - viz posledni otdzka.

Ano, veFejny prostor a prdce s nim, jeho rozvoj (architektura + design + urbanismus) + atraktivni programy pro déti a
mlddez.

Ano, v informovdni o jejich ¢innosti, samospravé, i kdyZ to v soucasné chvili nemdiZe byt investigativni Zurnalistika, ale
pouze ,pozitivni zprdvy', jelikoZ nds mésto financuje.

Ano, s méstem i ZK exempldrné korektni spoluprdce.
Ano, idedlné pres grant, ale i forma kulatého stolu ¢i diskusni debata se zdstupci mésta.
Ano, ve vétsi podpore klasické hudby, je tu minimdlni, skoro Zddnd (festivaly, koncerty chybi).

Ano, potencidl je vZdy, napriklad snizeny, nebo nulovy prondjem - nejsme konkurence, jsme rozsifujici kulturni prvek -
vznikli jsme z divadla Parodyje (pFi SD).

Ano, viz pfedchozi odpovéd; prezentace tradi¢ni kultury a podpora subjektii ve vychové mlddeze a déti.

Ano, ekonomika - mésto nds vezme vic za své, vylepové plochy ve mésté urcené i pro nds; s krajem je dobrd spoluprdce.

Ano, jsme méstskd knihovna a z principu spolupracujeme, protoZe ¢im lepsi budeme, tim lepsi pozici budeme u
zfizovatele mit, zdrover by ndm UH mélo vytvdret dobré podminky pro prdci a my jim to budeme vracet formou dobré

prdce a propagace, Siteni dobrého jména.

vov

Ano, moje hry maji vzdéldvaci a preventivné-bezpecnostni charakter (Povidej Zizalo - ve spoluprdci se zdchrannym
kruhem, Méstecko Kybernetov - ve spoluprdci s NUKIB) - mésto by mé mohlo propajit s lidmi, ktefi se zabyvaji
preventivnimi programy do $kol (hasici, policajti, pedagogicko-psychologické poradny...).
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Ano, vicero architektonickych soutézi a prostor pro kreativitu a shromazdovdni lidi - brainstorming k centru mésta, aby
se mohla prdce s verfejnym prostorem ddt vice do pohybu; zlepsit stav vefejného prostoru a vSeobecné kulturni
propojenosti.

Ano, je to hodné kulturni a folklorni mésto, je zde dobrd kupnisila a poptdvka po nasich sluzbdch.
Ano, zakdzky, urbanistické zakdzky, provérovaci studie.

Ano, ndzorovd otevienost ze strany mésta by mohla byt velkorysejsi.

Ano, kultivace verejného prostoru.

Ano, ano, vyroba propagacnich predmétii pro UH, vétsi podil mistnich Femeslnikdi na propagaci mésta.

Mezi negativnimi odpovédmi zaznélo:

Ne, projekty, které deldm, jsou pro soukromy sektor.
Ne, mésto by mélo mistni kapely vice preferovat.

Ne, nemdm kapacitu na rozsiteni ¢innosti.

Spoluprace se vzdélavacimi institucemi

Spolupracovali jste s nékterou z VS nebo vyzkumnych instituci? Na &em?

Vice neZ polovina respondentd (19, tj. 56 %) uvedla, Ze spolupracovali s nékterou z vysokych $kol nebo

vyzkumnych instituci. Dal3ich 14 (41 %) odpovédélo zaporné a 1 se zdrzel odpovédi.

19. Spolupracovali jste s nékterou z VS nebo vyzkumnych instituci?

bez odpovédi
3%
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Mezi spolupracujicimi institucemi byly nejéastéji zmiriovany:

UTB Zlin (10 odpovédi)

FF MU (3)

UP Olomouc (2)

JAMU Brno (2)

NULK Straznice (2)

FAVU (1)

VSVU Bratislava (1)

CvuT (1)

MK CR (1)

Moravské zemské muzeum (1)

Evropsky polytechnicky institut v Kunovicich (1)
Akademie véd (1)

konzervatoF Brno a Kroméfiz (1)

Nérodni Gfad pro kybernetickou a informa&ni bezpeénost (1)
Univerzita Pardubice (1)

VS v Ostravé (1)

Mezi odpovédmi zaznély také nasledujici slova: pfednasky, konzultace, praxe student, vedeni diplomovych a

bakalarskych praci, vyroba produktu, vystavy, koncerty, prostory, vyuka, projekty.

Vidite prostor pro prohloubeni spoluprace mezi odvétvim a VS a vyzkumnymi institucemi?

Celkem 22 respondentii (65 %) vidi prostor pro prohloubeni spoluprace mezi jejich odvétvim a VS & vyzkumnymi

institucemi. Dal$ich 9 (25 %) nikoli a tfi (9 %) neodpovédéli.
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20. Vidite prostor pro prohloubenf spoluprace mezi odvétvim a VS a vyzkumnymi institucemi?

bez odpovédi
9%

Mezi dopliiujicimi komentafi byly nasledujici:

Mél jsem nabidku ucit, ale nechci, radéji piisobim na lidi béhem koncertu.

Ano, nap¥ odborné praxe.

Ano, UTB multimédia, zdroveri zapojeni studentd do predndsek festivalu UKUH.

Ano, idedlné spoluprdce na ovérovdni fakt, toceni reportdZi.

Ano, diplomové prdce na divadelni témata.

Ano, napf. koncerty pro absolventy.

Ano, v rdmci konzultaci pro VS studenty ¢i vyzkumniky.

Ano, idedlné v rémci pedagogické prdce (vyzkumné - napf. ted pfijede pfedndset psychiatr o prdci s détmi).

Ano, miiZeme byt experimentdlni laboratofi pro odborové organizace zabyvajici se tradi¢ni lidovou kulturou, kde lze
tradiéni postupy vyzkouset v praxi; oblast cestovniho ruchu - aplikace marketingovych princip a postupd. (Park
Rochus)

Ano, chtéla bych stdZisty ke mné do ateliéru.

Ano, formou workshopii se studenty.

Je to otdzka nabidky a poptdvky.

Ne, neni zde VS humanitniho oboru, ale bereme lidi na praxi. (Knihovna BBB)

Ne, nejsou zde humanitni obory.

1.6.3. Potreby odvétvi

Potfeby odvétvi vzhledem k poptavce po kvalifikované pracovni sile

Jaké jsou vaSe potfeby, pokud jde o kvalifikovanou pracovni silu? Potfebujete

ke své praci zruénost jiného élovéka?
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Celkem 30 ze 34 respondentl (88 %) potFebuje ke své praci dalsi spolupracovniky. Pokud doplnili také slovni

odpovéd, zminili napf. kvalifikované umélce, vysivacky, grafiky, programatory, manazera, ale také Gcetni, dafiové

poradce aj.

21. Potrebujete ke své praci zru¢nost jiného ¢lovéka?
Ne
12 %

Ano
88 %

Celkem 16 respondentd (47 %) uvedlo, Ze téchto lidi je dostatek. Opak si mysli 14 dotazanych (41 %) a 4 (12 %)

neuvedli zddnou odpovéd.
Néktefi z téch, co odpovédéli Ano, doplnili svou odpovéd nasledujicim komentarem:

Ano, ale nejsou pro né prileZitosti.

Ano, my jsme ostrov pro lidi, ktefi jsou z oboru a chtéji zistat v regionu.

Ano, vyuzivame praktikanty oboru Zurnalistika, letos se ale nikdo nepfrihldsil.
Ano, ale ne v regionu.

Ano, hudebniki je dost, ale s velkymi rozdily v kvalité (v¢. konzervatofi).

Ti, ktefi odpovédeéli Ne, méli ndsledujici doplnéni:

Kdyz je najdu, musim si je vychovat, také jsou Sikovni lidé minimalné na pil roku dopredu zaneprdzdneéni, jednoznacné by
pomobhla podpora Femesel jakoZto ucebnich obori.

Jsem moc ndrocny na vysledek, moznd kdybych slevil ze svych ndrokd, nékoho bych i nasel.
Aby se da¥ilo udrZet vice kreativnich lidi po VS, je tfeba navysit platy, coz nejde, jelikoZ jsou dané tabulkové.
Chybi kvalitni kameramani, stfihaci; chybi zde instituce, kterd by byla schopna je zaméstnat.

Lidi je vzdycky mdlo; lidé se toci kolem instituci, aby zde byl dostatecny potencidl lidskych zdrojd, bylo by potreba zridit

zde filharmonii.

Jsme periferie, pedagogové zde nemajf jiné uplatnéni. Resenim by bylo zménit vzdéldvdni na vysokych uméleckych
Skoldch a zaméfit se na dva druhy oboru - sélo hra a pedagogickd drdha.

Velky problém jsou tabulkové platy, nehrnou se za téchto podminek lidé s VS vzdéldnim do knihoven, zdroveri asi neni
knihovnictvi pro mlddez atraktivni.



Je zde madlo lidi a kdo zde je, je velmi busy - pomohla by fakulta s kreativnim zamérenim, nebo alespor kdyby sem chtéli
studenti z vysek.

Je malo Svadlen; mozné rozjeti chrdnéné dilny, ale je potfeba dotace.

Nejsou zde kvalitni lidé, na Skoldch by se méla ucit propojitelnost s praxi!

Je zde maly vybér, bylo by dobré, kdyby se sem vraceli lidé po studiich, nebo sem prisli bydlet novi kreativni lidé.

Proste nejsou.

Ne na patricné drovni a se zkusenostmi; byla by vhodnd edukativni cinnost o moZnostech verejného prostoru, i prdce s
verejnym prostorem, designem by byla Zddouci.

Prekdzkou je zejména ¢asovd ndrocnost.

22. Je na vybér dostatek téchto lidi?

bez odpovédi
12%

Které dalSi vyrobni faktory pro produkci svého odvétvi potfebujete? (materiél, zafizeni, nastroje, prostory)

Odpovédi oteviené otazky na dalsi vyrobni faktory potfebné k innosti miZzeme shrnout do kategorii

*  prostory (kancelére, sklady, zkuebny, ateliéry, studia, prodejny apod.)

* technické vybaveni a technologie (PC, tiskarna, fotoaparat, kamera, dale technologie, SW, internet apod.)
* néradi, nastroje (3ici stroj, Zehli¢ka, vrtagka, bruska, ale | hudebni nastroje, hrn&itsky kruh aj.)

*  material (textilie, pFeklizky, korek, stavebni material)

*  kulisy, rekvizity

*  spec. sluzby dodavateld (slévarna, lakovna aj.)

* hlavu na napady

*  kostymy

*  kroje

*  knihy, &asopisy, CD (knihovna)
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* laboratof
*  zdravi

Nejéastdji respondenti uvadéli rGizné typy prostor a zazemi (23 odpovédi), dale technické vybaveni (15), riizné
nafadi a nastroje (13), materil (8), kulisy a rekvizity (3), daldi odpovédi byly mén& vyznamné. Prostoriim byla

vénovana specilni otazka.

23. Které vyrobni faktory pro produkci svého odvétvi potiebujete?
30
23
23
15
15
13
8
8
3
2 2
I 1 1 1 1 1
0 I
prostory material hlavu nandpady  knihy, éasopisy, CD

Mate pro svou praci dostateéné prostory?

Z dotdzanych m4 18 osob (53 %) dostatecné prostory pro svoji &innost, 13 osob (38 %) je povaZuje za
nedostate&né a 3 osoby (9 %) je nepotfebuje. Nékolik respondentd vyuZiva vlastni prostory ve svém domé a sta&i

jim to.

Vo vs

Nespokojeni byli respondenti rGznych typl od fyzickych osob az po pfispévkové organizace. VEtsi instituce by
potfebovaly rekonstrukci nebo rozsireni nékterych prostor, jeden spolek uvedl problematické vyuZivani prostor
v Klubu kultury (,Mame moznost zkouset v Klubu kultury, ale je to sloZité, jelikoZ je problém se tam dostat - velka
obsazenost, problematické vztahy ve smyslu - mésto nas podporuje pouze tim, Ze za nds odvadi nadjem KKUH, ale

na oplatku chce, abychom na jeho akcich vystupovali bez naroku na honorat, a tak radéji zkousime na ZUS)
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24. Mate pro svou praci dostate¢né prostory?

Nepotrebuji
9%

Ne
38%

Kolik byste byli ochotni za prostory zaplatit?

Respondenti, ktefi uvedli, Ze prostory nemaji, nebo s nimi nejsou spokojeni, maji nasledujici predstavu, kolik by

mély prostory stat:

Nemdm pfijem, takze 0,- KC.
na ndjem bychom asi neméli

1,-/rok (jsme udrZovatelé tradic na Uherskohradistsku, déldme to vsichni bez ndroku na osobni honord¥, mésto se ndmi
pysni, pokud by nds mélo podporovat, tak alespori poskytnutim prostorii za symbolicky ndjem, ale ne tim, Ze za nds
bude prelévat penize do KKUH)

1,- (nemiiZeme vydéldvat, ale ndjem platit musime - v jingch méstech mimo UH platime ndjem 1,- K¢)
sdileny prostor by byl idedlni, otdzka penéz nenf relevantni, zatim pracuji z domu, coZ je pro mé v soucasnosti vyhovujici
10-15 tis. K¢ / mésicné, velmi zdleZi, kde bych prostor chtéla mit. V soucasné chvili nefesim prostor v UH, ale v Praze.

Poteboval bych repre prostory, kde by se klient citil dobfe a kde bych mél i sviij showroom (pfi min. rozmérech 6x12m a
zdzemf (kuchyrika, wc, sprcha) = 20 tis KE mésicné.
Za 200 m2 cca 1100 m2 / rok.

v v

Zkusebna = 20 000,- K& / mésicné (v pipadé, Ze by zde byl komorni orchestr), v pFipadé sélového hrani: 3000,- K& /
koncertni'sdl, 10 000,- K¢ / koncert - oboji pouze v pfipadé podnikatelské Cinnosti, ale mésto by mélo samo védeét, zda
tu néco takového chce a poskytnout prostor nap¥ v ramci koncertni Fady.

Zkouseni: 5000,-K¢ / mésic, hrani: max 4000,- K¢ / akce.
Dilna se svétlem a vybavenim na prdci se dfevem - cca 20 m2 za 3000,- K¢ / mésic.
Dilna 10 000,- K& / mésic, prodejna - zdleZi na misté, ale 10-30 tis. K& mésicné (ale a? se etablujeme).

2000 - 3000 K¢ / akce

Co jste nejvice potfebovali v zacatcich?

(v porovnani, co potfebujete teda co jste potfeboval/a na za¢atku)
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Nej¢astéjsi odpovéd na otazku ,Co jste nejvice potfebovali v zalatcich?” byla ,To stejné co ted”, dile
5 respondentd zminilo technické vybaveni (po¢itag, zdznamova technika ap.), 4 uvedli finance, 3 odvahu nebo
sebevédomi, 3 spolupracovniky, dale 2 zminili specializované vybaveni (nap¥. pec na keramiku). Jen jednou zaznély

odpovédi jako lepsi prostory, kostymy, politickd podpora aj.

25. Co jste nejvice potFebovali v zacatcich?
8 8
6
5
4
4
3 3

2
2

I 1 1 1 1 1 1
, N1 HEEEN
to stejné coted  finance spolupracovniky pracovitost noty prileZitost

Je v regionu UH dostateéné mnoZstvi vyrobnich faktorl pro vase odvétvi?

(vhodné materialy, suroviny)

Z dotazovanych 16 uvedlo, Ze je v regionu UH dostatek vyrobnich faktor( pro jejich odvétvi, 8 odpovédélo

zaporné a pro 10 nebyla otdzka relevantni nebo na ni neodpovédéli.

26. Je v regionu UH dostate¢né mnoZstvi vyrobnich faktor( pro vase odvétvi?

nerelevantni
29 %

N

47 %

24 %
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Pozitivni odpovédi byly doplnény nasledujicimi komentéafi:

Ano, je to tu super, kvili dostatenému mnoZstvi vyrobnich faktordi (slévdrny, zémeénictvi...) jsem neSel do Prahy, ale
ziistal na Slovacku.

Ano, je zde velky archeologicky potencidl (velkd archeonalezisté), velké mnoZstvi historickych, etnografickych artefaktii
v¢. vytvarného umeéni.

Ano, kromé zkusebnich prostor, téch je mdlo.

Ano, vie ziskdvdme na objedndvku (napf. hlinu z Doubravice nad Svitavou).

Zaporné odpovédi doprovazely tyto komentare:

shdnim ndstroje mimo region / vie dovdzime z CR i Evropy

nakupuji pres internet / objedndvam ze zahranici / objedndvky pres internet
ndkup z e-shopi na zdkladé kamennych showroom

neni zde Zddné filmové studio

neni zde moc houslart, ani opravdri jinych hudebnich ndstroj, neni zde pro né ani uplatneni

Existuje v regionu UH né&jaké ,kreativni centrum®, kde by se lidé vadeho oboru schazeli s ostatnimi, organizovali

setkani, trhy a dal3i aktivity?

Pouze 4 respondenti (12 %) odpovédéli kladné a zaroveri dodali, Ze takovym centrem jsou nebo by chtéli byt oni
sami (jejich organizace). Oviem nikdo z ostatnich respondent(i je za takové centrum neoznatil, 24 (70 %)

dotazovanych uvedlo, Ze 4dné kreativni centrum nent, 4 (12 %) o 24dném nevi a 2 neodpovédali.

V doplrivjicich komentafich se respondenti zminili o nasledujicich subjektech, které ¢asteéné plni funkci
kreativniho centra: kavarna Portal, MMCité, Klub Mir, Akropolis, MKUH, Letni filmova $kola, ICM, zdjmové skupiny

hudebnikd a divadelnikd, pracovni porady na Grovni Zlinského kraje. Dale zaznély odpovédi jako:

Méli jsme vizi takové centrum vytvofit ze Starych lazni, ale padlo to.

Kazdy soubor si takové kreativni centrum vytvari sam.
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27. Existuje v regionu UH néjaké ,kreativni centrum®, kde by se lidé vaseho oboru schazeli s ostatnimi, organizovali
setkani, trhy a dalsi aktivity?

bez odpovédi Ang)
Nevi 6% 12%
12%

AN

Pokud ne, uvitali byste ho a co by vdm mélo pfindset?

Naprosta vétsina respondentdl (27, tj. 79 %) by uvitala takové kreativni centrum. Casto maji i jasnou predstavu,

s ¢im by mélo centrum pomahat, znaji pfiklady takovych center z jinych mést.

28. Pokud ne, uvitali byste ho a co by vdm mélo pfinaset?

bez odpovédi
12%

Ne
9%

Komentéafe a predstavy respondentd o kreativnim centru:
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Ano, potkdvdni se s lidmi se zkusenostmi z jinych oborii (stavebnice, technologie - 3D tisk), vystavni prostory (bily
velkorysy prostor bez schodii).

kreativni misto - start-up pro vékovou kategorii 19-30 let (pfiklad dobré praxe Impact Hub Ostrava, nebo je ve Vidni)

Ano, prostor k byti a tvorbé, kde bude probihat diskuze nad uménim, kulturou, designem, bude otevirat oci lidem, bude
mit kvalitni manaZerské vedeni, poradi, jak uvést tvorbu do praxe, poradi s profesionalizaci.

Ano, vhodné podminky a zézemi pro veskerd kreativni odvétvi, podpora rozvoje tradi¢ni rukodélné vyroby a femesel -
mapovani a evidence tviircli, dokumentace jednotlivych technologif, propagace femesel a tviirci, prezentace vyrobkii a

.

jejich prodej, ndpomoc v oblasti zajisténi vyrobnich faktor( (materidly, suroviny, zafizeni..)...

Ano - satisfakci, Ze se lidé zajimaji o vytvarné a kreativni obory; $kola/kurzy pro dospélé (viz ZUS pro dospélé) - priklad
dobré praxe DRAW PLANET v Praze; kavdrna s moZnosti tvorby pro rodiée s détmi (ne kavadrna s détskym koutkem, ale
spolené workshopy, kreativni prostredi...).

Ano, platforma pro dialog, prezentace umélc(, urité ne ,spolecny ateliér’, to nefunguje (ateliér je svébytny prostor 1
Eloveka), ale moZnost prondjmu samostatnych/vlastnich ateliér( ano; moje predstava dobré praxe: http://
www.10corsocomo.com/opening-hours/milano/

Sidli tam zdsadni fotografickd Galleria Carla Sozzani a dalsi subjekty...

Uvédomuiji si, Ze jsme v UH a ne v Mildné. Ale vidim v tomto (i dalSich podobnych prostorech, které jsem vidél) spoustu
inspirace pro kreativni centrum, pfip Starou radnici. Koncepce galerie, kavdrny, popf. jakéhosi uméleckého concept
store se zaméFenim na tvorbu mistnich umélct a tvircich ateliér(i s riiznou vyuZitelnosti (prondjmy umélciim,
workshopy apod.), zni moc hezky.

Ano - rozvoj mysleni, platforma pro sdileni myslenek pro oZiveni mésta, sdileny prostor.
Ano, samovolné by zajistil riist odbornyich profesi, ,klub” pro kreativce, kde by mohli mluvit o své profesi.
Ano - k vycisténi vztahd, mladsi by se lépe zaclenili do kolektivu.

Ano - multifunkéni prostor - blackbox, kde by se dalo zkouset, pofddat divadelni inscenace vhodné do alternativnich
prostor, ,uméleckd” kavdrna k setkdvdni's jingmi umélci, prostor ke spolecné propagaci kulturnich aktivit na Slovdcku

Ano spolecny sal pro spolecné koncerty - klidné sklepni sal pro 100 lidi

Ano, chybi zde multikulturni prostor pro divadla, koncerty, alternativni kulturni aktivity (piklad dobré praxe: Ostrozskd

Novd Ves); setkdvdni Zdnrii a vzdjemné obohacovdni ve smyslu prolindni zdstupcii oboru a vzdjemné spoluprdce =>
folklor s divadlem, taneéni télesa...

Ano, napfiklad Stard radnice (jiz jsem jé osobné s jednim pedagogem ze ZUS méla v pldnu rekonstrukci Staré radnice na
prostory taneéniho sdlu a fotoateliéru - vznikla na to i studie) ; kreativni centrum by mél byt prostor pro showcase
mladych umélcd, nebyli by zatiZzeni ndjmem, ale byl by pro né prostor, kde mohou fungovat i pfesoborové; fizend
organizace, kterd za timto ticelem bude vedena a bude ji organizovat/zastreSovat 1 ¢lovek - bude piisobit i v ramci
vychovy déti, Skolenf, kurzd...

Ano, multifunkéni sdl pro produkci (chybi zde dobré koncertni sdly) - pfiklad dobré praxe: UFFO v Trutnové

Jednim z cildi nasi organizace je stdt se takovym centrem

- sdileni informaci, sdileni a pfeddvdni know-how femeslnikd, zndsobeni trzeb v ramci spoluprdce, pozitivni ohlasy
stakeholders ve vSech rovindch, sniZeni potfeby financi z vefejnych zdroji, zlepSeni zisku, propojeni soukromych akci's
veFejnymi, efektivngjsi vyuziti vefejnych prostfedkii pro podporu napliiovdni cile (Park Rochus o.p.s.)

Ano, mélo by prindset pfeddvdni zkusenosti a navazovdni novych kontakt(i a spoluprdce, sami to trochu suplujeme
(workshopy, besedy), urcité se nebrdnime synergické spoluprdci. (Knihovna BBB)

ale &dstecné asi supluje ICM

Ano!

- spolecné setkdvani, propojovdni lidi, vytvdreni projekti, pfedevsim pro mladé lidi, ti maji hnaci motor ,délat véci” -
aby si je nékdo vyslechl, poradil jim a méli prostor fesit riizné projekty i s nizkym rozpoctem

— ,knihovna“ materidli (moZnost si na riizné druhy materidli sdéhnout, podivat se zblizka...)

Ano, prostor k prodeji, resp k vyfizovdni objedndvek a zdroveri inspiraci pro nasi prdci.

Ano - ted'vznikd akce PechaKuchaNight v UH? Setkdvdni se s kolegy z UH, setkdvdni napfic obory.
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Ano - k osvété Siroké verejnosti o pfipadnych urbanistickych projektech - k investi¢nim zamérim mésta by se nemél
vyjadfovat jen méstsky architekt, ale i odbornd verejnost ¢i plénum mistnich architektd.

- pokousime se o to minifestivalem Wifi¢ ven! - otevend platforma uméleckych Zdnri a odbornym setkdnim STREET
(odbornd konference o prdci s veFejnym prostorem)

- inkubdtor pro UMPRUM (néco na zplisob UPPERu ve Zliné)

- ovliviiovdni veFejného minéni (landscape festival => oZiveni veFejného prostoru)

2x jsem byl na M&U s ndvrhem na zFizeni méstského dechového orchestru - netispésné; absolventi ZUS nemaji kde hrat.

Ano, praktické véci jako napf. marketing.

Ne, protoZe zde neni jiny filmaf (musel bych se schdzet se svym synem, a to déldm i bez kreativniho centra).

Ne, jd to nepodporuju, drZim si své know-how, uZ jsem na to stary, vidim v tom vykrdddni ndpadi.

vevs

Nejcastéjsi slova, kterd zaznéla v predstavach respondentl o kreativnim centru, shrnuje nasledujici slovni mrak

(0).

Co by mélo kreativni centrum pfinaset?

qa[utic

‘ ! ‘ ;swdumc E E ;

S‘OLU‘Oj m/./ 5!.&11

AﬁDM‘OOm .
vylisteni vekahi "WM“‘SIQ

Respondenti také zminili Fadu pfikladd dobré praxe jinych kreativnich center. Zajimavé je, Ze ani jedno centrum

nezaznélo dvakrat, kazdy uvadél jiny priklad.

*  Hlubina v Ostravé
* DRAWPLANET v Praze
* 10 CORSO COMO v Milané - http:/www.10corsocomo.com/opening-hours/milano/

®*  OstroZzska Nové Ves
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®  Stara radnice - zminéna jiz realizovana studie na pfestavbu
* UFFOv Trutnové

®* UPPERve Zling

Distribuce

Mate dostateény pfistup k distribuénim kanalim, které jsou nezbytné pro vasi praci?

Celkem 23 respondent( (64 %) uvedlo, e maji dostateény pfistup k distribuénim kanaldim, které jsou nezbytné

pro jejich praci. Pét odpovédélo zaporné, osm se nevyjadrilo.

V dopliiujicich komentafich zaznélo nékolikrat, Ze ,chybi vhodné propagalni plochy ve mésté, spoleény Kulturni
mési¢nik mésta’, pfip. ,chybi propagaéni materialy mésta s prezentaci uméleckych tvoreb, NNO, FS, kultury - i v
cizich jazycich, aby se dal s sebou vzit i do ciziny a tam propagovat dobré jméno regionu - mGZe mit i formu letaku,

videospotu, broZury”.

Jeden respondent uvedl ,Nemame dostate¢nou prezentaci na Gzemi stfedu mésta UH".

29. Mate dostatelny pfistup k distribuénim kanaldm, které jsou nezbytné pro vasi praci?

bez odpovédi
17%

neni relevantni
6%

Ne
14 %

Jak distribuujete své vyrobky? Uvedte pfiklady (prodejni weby, markety...)

Vzhledem k tomu, Ze vétsina respondentl povaZuje své distribuéni moznosti za dostateéné, jmenovali celou Fadu
kanald, které pouZivaji: web, socialni sité, vlastni kontakty, newslettery, ale i tiStény vylep, prezentace na akcich,

TV arozhlas, prodejni stanky, knihkupectvi, reference aj.
Z méné spokojenych respondentd zaznély nazory:

Chybi nam distribugni kanal koordinovany méstem (nebo vytvéfeny ve spolupraci s nim).

72



Kazdé mésto by mélo organizovat prezentaci vyrobkd vhodnych pro zfizované organizace - idedlné by na drovni
setkavani Fediteld 3kol a Skolek méla prob&hnout prezentace novych uebnich pomicek. (vyrobce didaktickych

her a hracek)

Starate se o svou distribuci sdm/sama, nebo vdm v tom nékdo pomaha?

Vét3ina respondentd (24, tj. 71 %) se stara o svoji distribuci svépomoci, 5 (15 %) ma na to externistu, 3 (9 %) se

staraji sami i s vypomoci a 2 neodpovédéli.

30. Staréate se o svou distribuci sdm/sama, nebo vam v tom nékdo pomaha?

bez odpovédi
6%

Sami + ext. pomoc

9%
N\

Ext. pomoc
15%

Je v regionu UH dostate&nd propagace vaseho oboru v médiich?

V nézoru, zda je v regionu UH dostate&na propagace jejich oboru, se respondenti neshoduji, 12 (35 %) odpovédélo
kladng, 15 (44 %) zaporné a 7 (21 %) odpovédélo ,Neni $patna, ale mohla by byt lep3i.”

Vice uvedl jeden vyrobce tradi¢nich produkt: ,D¥ive aspoit mélo (napF. G&ast UH na Regiontour v Brné), ted nic;

chybi lepsi propagace ze strany UH a regionu, UH by mohlo vice propagovat mistni tradi¢ni produkty.”
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31 Je v regionu UH dostate¢na propagace vaseho oboru v médiich?

Neni $patné, ale mohla by byt lepsi
21%

44 %

Jsou zde néjaké akce, trhy, veletrhy, které maji vyznamny dopad na vasi ¢innost?

Polovina respondentd (17, tj. 50 %) si mysli, Ze jsou v regionu UH akce, které maji vyznamny dopad na jejich

innost. Nejcasté&ji uvedli

*  Letni filmovou Zkolu (6 odpovédi)
* Slavnostivina (6)
*  rdzné trhy a folklorni slavnosti (4)
*  Slovacké léto (1)
* kladeni véncd (1).
Déle zaznély komentéare:
Kazda vétsi akce na Gzemi mésta ma dopad na nasi navstévnost.

Probéhl jednou market place v galerii SM, ale nedopadl valng, lidé se sli pouze podivat, co se vystavuje, nebyli
schopni si poradit s tim, co se tam délo, Zddnd um. dila se prakticky neprodala; chybi zde prodejni galerie
soufasného uméni, ale je otazka, zda jsou zde kupci? Lidé v tomto regionu nevédi, co si o soucasném uméni
myslet.
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32. Jsou zde néjaké akce, trhy, veletrhy, které maji vyznamny dopad na vasi ¢innost?

bez odpovédi
18%

Myslite si, Ze je u vaSich vyrobkd/sluZzeb potencidl, aby pronikly na celonarodni & mezinarodni Grovefi? Pokud ne,

v ¢em vidite problém?

Vétsina (27, tj. 79 %) respondentl si mysli, Ze jejich vyrobky nebo sluzby maji potencial, aby pronikly
na celonarodni nebo mezinarodni drover, néktefi (3 a2 4) také zminili, Ze na takové Grovni jsou. P&t respondentd
(15 %) si mysli opak a dva se nevyjadfili. Z téch, kteFi odpovédéli zaporng, viichni uvedli, Ze jejich vyrobky/sluzby

jsou Cist& regionalni a pro jiné region nejsou relevantni (nap¥. sluzby knihovny, muzea, regionalni TV).

33. Myslite si, Ze je u vaSich vyrobkd/sluzeb potencial, aby pronikly na celonarodni &i mezinarodni droven? Pokud ne, v
¢em vidite problém?

bez odpovédi
6%
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Pristup ke kapitélu

Na jaké drovni je va$ pfistup ke kapitalu? Jste s nim spokojeni?

Vétsina dotazovanych (21, tj. 62 %) uvedla, Ze ma dostateny pfistup ke kapitalu. Jedna p¥ispévkova organizace

dodala, Ze na provoz maji, ale na investice ne.

Dal3ich 10 osob (29 %) odpovédélo zaporné, nékteré doplnily i komentat:

Mdme relativni dostatek financnich prostredkd na platy, ale nemdme finanéni prostfedky na pomiicky a materidl k
tvorbé. (St¥edni uméleckopriimyslovd skola)

To je moje slabd strdnka, pfes u¢eni na Umprum nemdm dostatek ¢asu se vénovat tvorbé a jejimu kapitdlovému
zajisténi. (umélkyné)
Jsme podfinancovany obor. (regiondlni TV)

Granty ze ZK a MKCR se na dany rok vypisuji az v daném roce, Casto jesté v piilce roku nevime, zda grant dostaneme a v
jaké vysi - velkd mira nejistoty. (Slovdcké divadlo)

KdyZ se md subjekt prezentovat a je jeho cilem prezentace tradic vii¢i okoli, potFebuje finanéni podporu (nase finanéni
podpora je z grantu Synot, honordre za ¢innost - ale ne na drovni mésta UH, pouze pfi hostovani jinde. (folklorni
soubor)

Nemdme nic na investice, pouze na provoz, &im# je zastaven rozvoj organizace. (Park Rochus o.p.s.)

Nikdo ndém nepdjéi, jsme moc mali. (vyrobce keramiky)

34, Na jaké Grovni je vas pfistup ke kapitalu? Jste s nim spokojeni?

bez odpovédi
9%

Ne |
29%(

Podporuje mésto nebo kraj vas obor?

Vice neZ polovina respondent( (19, tj. 56 %) odpovédéla, Ze jejich obor mésto nebo kraj podporuji, kromé
pFispévkovych organizaci to uvedlo také 8 fyzickych osob, a 3 spole€nosti. Opak tvrdilo 12 osob (35 %) a tfi (9 %)
nevi, nebo neodpovédéli.
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Dva spisovatelé uvedli, Ze literatura nema Zadnou podporu, nicméné jeden z nich zminil, Ze dostal cenu za

literarni ¢innost spojenou s finan&ni odmé&nou. Dalsi ocenéni zmifovali také tvirci kroji a keramiky (Cena VL.

Boucka, Nositel lidové tradice). Jedna vytvarnice uvedla, Ze v UH chybi galerie.

35. Podporuje mésto nebo kraj vas obor?

Nevim, bez odpovédi
9%

\

Ne
35 % Ano

56 %

Existuje dotaéni systém (granty) na Grovni mésta, kraje? Je dobfe nastaven?

Polovina (17, tj. 50 %) respondentd vi o grantovych moZnostech na Grovni mésta a kraje. Orientuji se v tom, které

granty mohou a nemohou vyuZivat. Dvé osoby (6 %) odpovédély, Ze grantové moznosti nejsou. Dalich 14 osob

(41 %) o nich nevi.
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36. Existuje dota&ni systém (granty) na Grovni mésta, kraje?

bez odpovédi
3%

Nevimo t
41% Ano

50 %

Z téch, ktefi znaji dotalni systémy, si 8 osob mysli, Ze jsou dobre nastavené, 7 ma opacny nazor a 3 nevédi.

37. Je tento systém dobre nastaveny?

Nevim
17%

Jako slabé stranky dotacnich systém uvadéli:

Celd grantovd podpora literatury je zvldstni.
Uméni je aZ na poslednim misté, jsme na periferii zdjmu.

Mélo by tam byt vic penéz.
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MESTO UH - panuje zde velky konzervatismus - prispévkové organizace mést se hldsit nesmi, nezdvisli novi Zadatelé
nemaji moc Sance, je zde snaha podporovat co nejvice subjektii co nejnizsi Edstkou, coZ znamend, Ze za danou dstku
neni ¢asto moZné véci viibec dotdhnout do konce.

ZK - nepriihlednost pFidélovanti (funguje zde politické rozhodovdni), hroznd administrativa (byrokracie), navic pravidlo -
lze Zadat na max 2 projekty v max souhrnné édstce 70 000,-

Je to moc pracné, administrativa s tim je moc ndro¢nd, 1x jsem Zddal a uZ nebudu.

v

ZK - velmi sloZitd administrativa, velmi limitujici uznatelné ndklady, sloZitost vydictovani ndkladii vzniklych na prelomu

s vz

roku, Zddost se posild aZ v priibéhu roku, na ktery Zaddme, vysledek nejisty letos jesté zacdtkem Cervence...

Vétsi éastky podpory a schvalovani na delsi casové obdobi dopfedu, s terminy, které jsou v dotacich nastavené ted, se
tézko pldnuje.

Mizeme Zddat pouze na ¢innost NAD RAMEC pravidelné ¢innosti - specidlni akce typu vyroci, velké slavnosti, chybi
ndm dotace na &innost (pofizovdni krojii, ndstrojii...) - tu méme pouze ze soukromého subjektu Nadace Synot);

na ZK je také velmi ndrocné sehnat penize na Cinnost.

Rozhoduje neodbornd porota a podpora hodné projektii mdlo penézi, které nestaci na realizaci projektu.

Nevim o Zddnych na mésté, na ZK - nemiiZzeme Zddat o individudlni podporu, a tak Zdddme o 4-6 riiznych dotacnich
tituld, ¢imZ se zndsobuje administrativa, podpora neni zarucend.

Na mésté UH nezdddme - jsme jimi zfizeni.
ZK dotace na vykon metodické funkce pro mensi knihovny - schvaluje se kaZdoro¢né, nevime, zda uspéjeme.

Byly kreativni vouchery na kraji, ale nepochopili jsme, k cemu to je dobré.

M43 pro vas vyznam uchézet se o dotace a granty na regionalni Grovni?

Na tuto otazku odpovédélo 22 respondentd. Z toho 15 (68 %) odpovédélo kladng, néktefi k tomu doplnili, ze
zaleZi na konkrétnich podminkéch. Zbylych 7 osob (32 %) odpovédélo zaporné (jedna doplnila ,Radgji se vénuji

propagaci, nez granttim.’).

38. Ma pro vas vyznam uchézet se o dotace a granty na regionalni Grovni?

Neni administrativa spojend s dotaci pfili§ naroéna?

Na otdzku administrativni naro¢nosti odpovédélo 13 osob, z toho 4 se shodli na tom, Ze administrativa grantd na
Zlinském kraji je velmi naro€na, zatimco na Grovni mésta Uh. Hradisté je jednoducha (nap¥. ,Mé&sto UH nema

naro¢nou administrativu, ZK ma velmi naro¢nou administrativu a penize vyplaci AZ PO akci.)
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P&t respondentl odpovédélo jednoduse Ano (pFi¢emZ neni zFejmé, zda odpovéd souvisela s predchozi otazkou

tykajici se Zlinského kraje), ¢tyFi odpovédéli Ne.

Maiji pracovnici ve vaSem oboru odpovidajici platové ohodnoceni?

Vétsina respondent( (19, tj. 56 %) si mysli, Ze platové ohodnoceni v oboru neni odpovidajici, z toho 4 osoby

zminily problém nizkych tabulkovych platd, dale zaznély odpovédi:

Neda se tim Zivit.
Spise ne, jako OSVC si mGzeme vydélat, ale nemGzeme nabidnout plat zaméstnanctim.
Je to malo, ale mam to tak sama nastavené (80,- K&/hod + material).

Slamefi se nemaji viibec 3patné, ale celkové v literatufe dobré finanéni ohodnoceni neni.

Nézor, e platy jsou odpovidajici, m4 11 osob (32 %) a 4 osoby (12 %) se nevyjadfily.

39. Maji pracovnici ve vasem oboru odpovidajici platové ohodnoceni?

bez odpovédi
12%

Predpoklady rozvoje oboru

Existuje ve mé&sté relevantni umélecka skola na vas druh oboru?

Celkem 22 respondentd (65 %) uvedlo, Ze ve mésté existuje relevantni umélecké Zkola pro jejich obor. N&ktefi
dodali, Ze je potfeba k ni jesté vystudovat vysokou Skolu nebo konzervatof. Nejcastéji zmirnovali Stfedni
uméleckopriimyslovou $kolu (14 odpovédi), dale Zakladni uméleckou $kolu (8). Jednou byly zminény aktivity pro

déti ve Slovackém muzeu, dale mimo UH keramicka $kola v Luhalovicich a UTB ve Zliné.

Deset respondentl si mysli, Ze ve mésté neni relevantni Skola pro jejich obor. Jeden respondent uved|, Ze nevi,
jeden odpovédél ,Ano i ne: ZUS - p¥ipravka, UMPRUM - multimédia. Skola ale nevyprodukuje ¢lovéka, ktery bude

umét, co potfebujeme.”
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40. Existuje ve mésté relevantni umélecka 3kola na Vas druh oboru?

bez odpovédi
3%

Jiné
6%

Lze v misté nalézt dosud nevyskolené talenty?

T¥i Etvrtiny dotazanych (26, tj. 76 %) tvrdi, Ze v regionu je moZné nalézt dosud nevyskolené talenty. Z toho jeden

dotazany doplnil ,Ale vétinou éasem odejdou.”

Opaény nazor maji jen 4 dotazani (12 %), jeden z nich doplnil ,Vzhledem k tomu, Ze pracujeme ve mésté, kde jsou

“u

dvé ZUS, z toho je jedna z nejvétsich ZUS v republice, nikdo timto sitem nepropadne.

Ostatni G¢astnici bud nevédéli, nebo neodpovédéli.
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41.

Lze v misté nalézt dosud nevyskolené talenty?

bez odpovédi
6%

Nevim
6 %

Existuje prostor, v némz by se talentovani jedinci mohli projevit?

Celkem 16 (47 %) dotézanych si mysli, Ze existuje prostor, v némz by se talentovani jedinci mohli projevit. Jako

priklad uvadéli

UMPRUM

AVS

ochotnické soubory, amatérské soubory

zajmové folklorni soubory, folklorni akademie

Néarodni dstav pro lidovou kulturu ve Straznici

exhibice, kvalifikace, soutéze, workshopy

spluprace na seminarkach, diplomovych pracich, &i spoluprace se SS cestovniho ruchu
porady TVS - Kraj fotograf(, vystava Ohlédnuti, praxe studentl v TV

akademie Z5/SS, activity gymnazia UH

»M(iZou u nés, jsme otevieni spolupraci.” (Kroj s.r.0.)

st

,Ano, ale problém je se startem podnikani.

Tt z dotazanych (9 %) odpovédéli zaporné (nap¥. ,Chybi pFileZitosti a je nutna prace s lidmi, byly by dobré

workshopy pro vefejnost a také napf. castingy.”)

Dal3ich sedm (20 %) uvedlo, Ze nevi, neumi si to pfedstavit nebo nenf 24dn4 platforma, kde by se o tom dozvédél.

Mezi dalsimi odpovédmi a komentafi zaznélo:
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Doufédme, Ze ten prostor vznikne, jelikoZ Zddame o penize na rozvoj lektorovani NNO - podpora vzniku novych

téles.
Je to pfedevsim otazka chuti k praci.

Nezbytna je vychova vlastnich pracovnikd.

42. Existuje prostor, v némz by se talentovani jedinci mohli projevit?

bez odpovédi
18%

\

Jiné
o A

Ne
9%

Naché&zi se zde knihovny se specializovanymi knihami na va$ druh oboru a dal$imi uZite¢nymi uéebnimi materialy?

Vétsina respondentd (21, tj. 62 %) uvedla, Ze se ve mésté nachazi knihovny se specializovanymi knihami pro jejich

obor. Z toho nejvice jich zminilo

*  mistni Knihovnu BedFicha Bene3e Buchlovana (12 odpovédi)
*  Slovéacké muzeum (5)

* vlastni knihovni¢ku (4)

*  Zkolni knihovnu (1)

*  knihkupectvi Portal (1)

*  hudebniny (1)

* internet (1)

Opaény nazor mélo 7 respondentt (20 %), pFesto 1 z nich odpovédél ,Nemyslim si, ale BBB je asi nadprimérna.,
dal3ich 5 nevédélo (13 %) a jeden respondent z reklamni agentury uvedl, Ze to pro jejich obor nenf relevantni

otazka (,Kazd4 vydana kniha z nageho oboru uZ je v den vydani stara.”).
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43. Nachazi se zde knihovny se specializovanymi knihami na vas druh oboru a dal$imi uzite¢nymi u¢ebnimi materialy?

Neni relevantni
3%

Nevim \
15%

Ne
21%

Mate kde & od koho Eerpat nové znalosti?

Z 34 dotazanych uvedlo 26 (76 %), Ze maji kde nebo od koho Eerpat nové znalosti. Zaporné& odpovédélo 6
dotazanych (18 %) a 2 odpovédéli, Ze nic takového nepotrebuji. Mezi doplfiujicimi komentafi byly nasledujici
vyroky:

Ano, jsem stoupencem celoZivotniho vzdélavani, nejvétsi skolou je Zivot sam.

Ne, nejsou lidé a vim toho sama uZ dost.

Uz asi tézko.

Zde na Uherskohradistsku ne, jinak se u¢ime permanentné.
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44, Mate kde ¢&i od koho Cerpat nové znalosti?

Nepotfebuji to
0,

%

Odkud ziskavate nové informace o své profesi?

V3ichni respondenti odpovédéli na otazku, odkud erpaji nové informace. Nejvice osob (14 z 34) uved|o jako zdroj
internet, weby apod. Na druhém misté uvadéli setkavani s lidmi (8 odpovédi). Na tfetim misté (6 odpovédi) se
umistily shodn& odborné a védécké zdroje (oborové Easopisy, Elanky, periodika), konzultace s odborniky a $koleni,
seminafe, workshopy. P&t respondentd uvedlo, ?e spolupracuje s uréitymi organizacemi (akademickymi
pracovisti, VS, Slovackym muzeem apod.), &tyFi ziskavaji informace od kolegl. Trikrat byly uvedeny coby
zdroje knihy a publikace, mezinirodni akce a festivaly, TV a média, newslettery a véstniky (oborové, firemni,
kolektivniho sprévce). Dvakrat kvnihovny, samovzdélavani a socialni sit&. Dale dotazovani uvadéli dalsi zdroje
jako napF. konference, e-learningové kurzy, babi¢ka, moje Zena, organizace (SKIP CR, ULUV), praxe, navitéva

jinych predstaventi, architektonické pfednasky... (po 1 odpovédi, neni uvedeno v grafu).
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45. Odkud ziskavate nové informace o své profesi?

internet, weby  m——e————————————— ] 4
setkavanis lidmi  m—— — s ———— 8
odborné a védecké zdroje (oborové Casopisy, ¢lanky aj.)  EE———— 6
odbornici  n————
Skoleni, seminare, workshopy e —— 6
spolupréce (s organizacemi, VS, odborniky) ee— 5
od kolegli  no————— 4
knihy, publikace — n—— 3
mezindrodni akce, festivaly — — 3
TV, média m—— 3
newslettery, vétsniky — nE— ) 3
knihovny — s 2
samovzdélavani  m—2

socialni sité  mm— 2

Navstévujete néjaké kurzy nebo Skoleni?

Polovina respondentti (17, tj. 50 %) se vzdélava, dal3ich 15 (44 %) nikoli a 2 (6 %) neodpovédélo.

Respondenti, ktefi odpovédéli zaporné, ¢asto dodali, Ze nyni jsou uz v roli pedagogd, nebo se citi byt uz vyskoleni

dostatelné z jiz absolvovanych kurzd. Jeden uvedl ,Ne, ale stil bych o kurz svételného designu.”

46. Navstévujete néjaké kurzy nebo Skoleni?

bez odpovédi
6%

Ne
44 %

Jakd je situace vzdélavani dospélych v oblasti vaseho oboru?

Nejvice respondentd (9 z 34, tj. 26 %) odpovédélo, Ze situace vzdélavani dospélych je 3patni. Mezi nimi byli
predevsim zastupci architektury (4), vyroby kroja (2), umélkyné, ale i zastupce ZUS - ,Spatna, minimalni,

nemizeme vzdélavat, ZUS je pouze pro ziky."
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Sedm respondent(i odpovédélo, e situace je dobra (kazdy z nich byl z jiného oboru od scénickych uméni az po
média). Dal3ich pét uvedlo, Ze jsou moZnosti vzdélavani, ale mimo region Uherského Hradit&. P&t respondent
nevédélo, dalSich pét na otdzku neodpovédélo, dva uvedli, Ze jejich organizace sama poskytuje vzdélani a jeden

odpovédél, Ze nenf tfeba vzdélavat dospélé.

47. Jaké je situace vzdélavani dospélych v oblasti vaseho oboru?

Neni tfeba
3%

Sami vzdélavam
6%

bez odpovédi
15%

~N

Nevim
15%

MozZnosti mimo UH
15 %

Podnikatelské schopnosti

Co si pfedstavite pod manaZerskymi obchodnimi dovednostmi? |ste spokojeni s t&mi svymi?

(1 naprosto nespokojeny, 10 maximalné spokojeny)

Vétsina respondentl rdmcové vi, co obnasi manaZerské dovednosti. Na $kéle od 1 do 10 bodd, jak jsou se svymi
manazerskymi obchodnimi dovednostmi spokojeni, se ohodnotilo 25 respondentd, vSichni v rozmezi 5 az 10 bodd

z10. Ostatnich 9 respondentd neodpovédélo (pfip. uvedlo, Ze maji manaZera ¢&i jiného pomocnika).
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48. Jste spokojeni se svymi manaZerskymi dovednostmi?

(1bodt = naprosto nespokojeny, 10 bod& = maximalné& spokojeny)

9 9
/ 6
5 4 4 4 4
3
2
0 0 0 0 0
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 bez odpovédi

Jaké méate znalosti z marketingu?

Co se tyka marketingovych dovednosti, vétsina respondentd (15 z 34) uvedla, Ze maji marketing vystudovany na
VS, nebo absolvovali intenzivni kurz, nebo je jejich denni praxi a maji relativné dobré znalosti (v nasledujicim
grafu Graf 49 jsme ohodnotili tyto odpovédi 7 az 10 body). T¥i respondenti se ohodnotili na ,nulové znalosti*, dva

uvedli ,prdmérné znalosti*.

Pét dotazanych uvedlo, Ze maji znalosti z praxe, jsou samouci, Zivot je sdm naudil apod. Tfi dotazani odpovédéli,

Ze na to maji lidi (manaZera nebo odborniky v tymu). P&t dotazanych neodpovédélo.

49. Jaké mate znalosti z marketingu?
3 8
6
6
5
4
4
3 3
2 2
2
1
o o o0 0 0 0 I
0 2 4 6 8 10 mam na to lidi

|ste schopni finanéné Fidit své podnikani?

v v/

Na otazku tykajici se finan¢nich dovednosti odpovédélo 27 respondentd (79 %), Ze jsou schopni finan¢né Fidit své
podnikani a dal3i 2 uvedli, Ze maji k ruce externi pomoc (vétsinou Géetni). Dva respondenti uvedli, Ze celou

finan¢ni oblast jim spravuje externi pomocnik. Tfi osoby neodpovédély.
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50. Jste schopni finan¢né fidit své podnikani?

bez odEovédi

Ano + vypomoc
6%

Externi vypomoc

79%

Nové generace

Zabyvate se pfipravou mladé generace vaseho oboru? Jak?

Vice ne t¥i &tvrtiny respondentd se zabyva pFipravou mladé generace (25 dotazanych, tj. 74 %) - vétsinou jako
pedagogové na riiznych $kolach (ZUS, UMPRUM aj.) nebo prostiednictvim odbornych stazi, workshopti pro déti a
mlade?, pfedavanim zkuenosti mlad$im koleglim, konzultaci diplomovych praci apod. Ostatnich 9 (26 %)

odpovédélo zaporné.

51. Zabyvate se pripravou mladé generace vaseho oboru?

Ne
26 %

74 %

Kolik lidi takto ro€né pfipravujete?

Ti, co néjakym zplsobem pfipravuji mladou generaci na praci v oboru, se vétSinou vénuji nékolika jednotlivcdm az
desitkam zaktm ¢ mladym koleglim (celkem 17 odpovédi), dal$i 4 respondenti pfipravuji vice nez 40, nebo

dokonce vice nez 100 zastupct mladé generace. Ti respondenti neodpovédéli.
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52. Kolik lidi takto ro¢né pripravujete?

9

? 8
5 7
]
>
)
Q.
2 5
o 3 3
20
S 2

1
0 |
laz10 41a7100 bez odpovédi

1.6.4. Uherské Hradisté - Kreativni mésto

Jaké jedno slovo vas napadne v souvislosti s Uherskym Hradi$tém jako kreativnim méstem?

Respondenti méli velmi rizné odpovédi na jedno slovo vystihujici UH jako kreativni mésto. Dvakrat se sesla slova
folklor, jednostrannost, kreativita, kultura, zdbava a LFS. Slovni mrak obsahuje viechna uvedena slova, vétsina

jich zaznéla jen jednou.

Jaké jedno slovo vas napadne v souvislosti s Uherskym Hradistém jako kreativnim méstem?

Jaké jedno slovo vas napadne v souvislosti s Uherskym Hradi$tém a kulturnim dédictvim?

Na jedno slovo vystihujici UH a kulturni dédictvi nejastéji zaznéla slova

folklor (7 odpovédy)
tradice (4)

kroje (3)

nevyuZity potenciél (2)

Ostatni slova zobrazen3 ve slovnim mraku se vyskytla vzdy jen jednou.

90



Jaké jedno slovo vas napadne v souvislosti s Uherskym Hradistém a kulturnim dédictvim?

zodpovidnost _ mekropole

lidovd ®
tradice dechovs hudby
th’t’yé'fby’%anmnaﬁf/
ucta vyznam' amaﬁaopm&u'mzm&fa
(Pamdnik Vellié Moravy o Uelehrad [
Slavnosti vina
fisbori

Galleric ST

Je pro vas UH v né¢em naprosto vyjime&né? (Produkt, my3lenka, tradice,...)

Na otdzku, zda je mésto pro respondenta v néfem vyjimecné, zaznéla fada rdznych individudlnich odpovédi, které

zde uvadime v plném znéni. Opakuji se slova a témata jako genius loci, kultura, tradice, laska k domovu, Slovacké

divadlo, cimbilky, fajn misto pro Zivot, nevyuZity potencial.

Lidé zde nemaiji rddi formdlni véci, chtéji byt svi, nepfijimaji moc vykonstruované akce. Remesla - jsou zde, jsou

hodnotné, ale neni to vse, mélo by se mésto profilovat i jingm smérem, neZ jen k Femeslim, mélo by najit i jiné hodnoty.

mésto kultury

UMPRUM - moje matefskd platforma

Slovdcké divadlo

Jsem kriticky patriot, dobre se tu Zije, ale je tu spousta nevyuZitych situaci.
Md genia loci.

...co vSechno zde lze. Neexistuje srovnatelnd lokalita - je zde mnoho podnikatelskych tspéchd, kulturniho dédictvi,
sportovnich tspéchii - je to maly pFirodni ikaz. Dominuje zde lidsky potencidl, jsou zde skvélé mladé cimbdlovky. UH

vy,

md kouzlo, které Zlinu chybi, naopak Zlin ma zajimavéjsi pozici.

snaha o zachovdni tradic, vdZi si historie a kultury, je zde celd Fada aktivit, vztah k minulosti byl pfeddn i dalsim
generacim

mistni kultura - cimbdlky (UH md cca 4 velké folklorni soubory, 15 skvélych cimbdlovek) => pfirozend a udrZitelnd
tradice

Ano, stalo se mym domovem... skvélé cyklostezky, mizi reklamni smog, spousta kavdren - Zasnu, Ze se na tak malém
mésteé uZivi, spousta moZnosti riiznych aktivit...

Slovdckym divadlem (mohla by to byt i Slovdckd filharmonie, kdyby tu néjakd byla).
propojeni kulturnich Zénr( (divadlo, folklor, film)
velky potencidl k rozvoji a vjchové mlddeze k ldsce ke kulture -> vedeme déti ke kulture

PFijemnd oblast na Zivot, fajn lidé, prijemni, klidni. Genuis loci zde funguje.
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MiiZe byt dobrym prikladem jingm méstiim stejné velikosti, jakym zpiisobem se dokdZe postarat o tradice, svou kulturu,
jeji dostupnosti vsem obyvateliim regionu.

Miluju UH (nepochdzim odsud). Je to Srdce Slovdcka, libi se mi zde Zit, je to pékné misto pro Zivot, dobrd kultura Ziti.
Je to méj domov (a pFitom nepochdzim odsud).

Reka centrem mésta, jsme premyslovské mésto, je tu dostatek zelené, co? je obrovskd vyhoda, folklor = znacka mésta,
otevrenost lidi

Jsou tu tplné jini lidé, velmi pozitivni, je to tdoli klidu.

atmosférou, je to mésto pro Zivot, je tu viechno a ¢lovék se tu nemackd
hlavni mésto cimbdlové muziky na svété

krdsné a Cisté historické mésto, kultura (napf. LFS)

byl tam Slova¢ a mrzi mé, Ze skoncil

1.6.5. Konkurenceschopnost

Co by se mélo ve vaSem oboru stét, aby se jeho subjekty staly vice konkurenceschopné, tzn. aby se napfiklad

dokazaly prosadit i za hranicemi regionu UH, a na evropské &i svétové Grovni?

Na tuto otdzku odpovédéli 3 respondenti, Ze uz se subjekty z jejich oboru prosadily za hranicemi regionu UH, dva
respondenti fekli, Ze povaZzuji za dilezitéjsi prosadit se uvnitf regionu nebo se zaméfit na komer¢ni produkci. Dale
Fada respondentdl uvedla konkrétni ndméty, co by jejich oboru pomohlo (nap¥. lep3i propagaéni materialy mésta,

vytvoFeni kreativniho centra aj.).

Kompletni odpovédi uvadime zde:

Vytvoreni kulturniho centra s literdrnim segmentem, nap¥ rezidencni pobyty => zvySeni povédomi o mésté UH jakoZto
uzndvaném kulturnim mésté s velkym literdrnim potencidlem.

Dat jim prileZitost zde, aby védéli, Ze stejnou silou mohou tvofit i zde + umeteni cesticky studentim a zbaveni se
strachu, jit podle strategického pldnu.

Némci a Rakuané vidi nds systém muzejnictvi jako mnohem propracovanéjsi, ne jejich (provdzanost a spoluprdce), ale
trpime nedostatkem financi.

Vyuka byznys dovednosti na Skole; je potfeba se zamé¥it na to, po cem je poptdvka na trhu - uZitkovy design.

Schdzi zde trh s uménim, nerozviji se, vice rezidencnich pobytd, podpiirnych podminek siveni smysluplné tvorby.

Potreba posilit technickou strdnku naseho subjektu, jinak se nikam nepohneme!! a pak také, aby nds mésto prestalo
povaZovat za sprdvce nemovitost... (Méstskd kina UH)

Lepsi pfistupnost odborné verejnosti do divadla (z Prahy je to daleko) - vznikla kviili tomu spolecnd divadelni prehlidka
Zaréz (s MDZlin).

Méstsky manaZer, ktery by dokdzal zmanagovat koncerty u nds a pfipadné nabidnout kulturni potencidl (koncertni
mistry) i jinam.

NesnaZit se kopirovat zahraniéni vzory a vyuZit viech specifik a originality zdejSiho kraje, ztistat svi.

Propagaéni materidly mésta - neumime se prodat! - na Slovensku jsou v propagaci folkloru hodné progresivni a
zkomerénéli, existuji tam velké festivaly, podpora médii, finanéni podpora - otdzka ale je, zda ,chceme folklor prodat”.

Zména mysleni spolecnosti - vdZit si rukodélné prdce => ¢lovék je schopny a ochotny zaplatit kvalitu, ta se pak
zhodnoti'v rozvoji toho, kdo penize za své vyrobky i sluzby dostal, to je tfeba Cinit postupnym vyvojem v rémci nasich
aktivit & lidf.
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Kazdy se musi prosadit sém, ale [ze tomu napomoci ,,otevienymi projekty” - drobné intervence ve mésté, kreativni
centrum, vice vefejnych soutéZi idedlné pro lokdlni lidi - zvefejnéni na jednotném, snadno dostupném portdlu a zdroveri
i pfimé osloveni mistnich architektd.

Dostat do povédomi mladych lidi, Ze tradicni, staré, folklorni véci lze upgradovat do nového pouZiti.
Vice mozZnosti hrdt = vys$si rozpocet.

Veétsi podpora mistnich vyrobcd ze strany UH.

ndvrat Slovace, ale tézko se to podafi (konkurence: Blatni¢ka, Uh. Ostroh); pomoci bymohl profesiondlni management v
UH

Nechceme expandovat mimo region, ale méli bychom se stdt atraktivnéjsi pro firmy ke komercni produkci.

Nechceme smérovat do republiky, uz tam jsme a mdme tam dspéchy, chceme se zaméit spis na Uherskohradistsko a
podporovat nds riist zde.

uZ jsou za hranicemi regionu
neni relevantni, jsme nadregiondlni

uZ tam jsme

Prostor pro dal$i komentére a postfehy

Mezi dalsimi komentafi se nékolikrat opakuje nedostatecnd prace s vefejnym prostorem a nékolik namétd, jak
vylepsit mobiliar nebo konkrétni mista ve mésté, zavést uméni ve verejném prostoru, mobilni aplikaci, lepsi web
pro koordinaci termin(, turistickou kartu navstévnika apod. Déle se objevuji ndpady a ndméty, Ze by mélo mésto
vice podporovat uréité Zanry a obory uméni (klasickou hudbu, literaturu, femesla, architektonické prochazky ap.).

Jeden respondent opakované upozornil na $patny systém pronajmu prostor v Klubu kultury.

Kompletni odpovédi uvadime zde:

Chybi mi uméni ve vefejném prostoru (Fesenim by mohlo byt sochaFské nebo keramické sympozium - pfiklad dobré
praxe - sochy v Pisku nebo JindFichové Hradci), chybi mi pfehlidka malych hudebnich téles, vystavy slavnych absolventii
UMPRUM, véFim na historickou pamét mista, dalo by se s tim lépe pracovat (siti sldvy)

Chybi zde soucasné uméni ve vefejném prostoru.

Ndpady na rozvoj mésta: - sofistikovany web s provdzdnim na rezervaéni systém termind - je tu nékolik webd, chybi
uceleny systém, kde by se organizace dozvédély, Ze se jejich akce krizi

- jsou zpracovdny pribéhy historie jednotlivych architektonickych objektd, ale chybi jejich implementace do mésta
smérem k turistiim, néjaky priivodce méstem - stacilo by na jednotlivé domy umistit cedulky s QR kédem, kde by se pres
jeho nacteni ndvstévnik jednoduse dozvédél informace o daném misté

- to samé na hrbitové, kde jsou hrobky vyznamnych osobnosti Ceské historie

- vyuZiti augmentované reality na vykopdvkdch - pres appku by napf. na cyrilometodéjské vysiné "vyrostl" pfed vami
kostel tak, jak kdysi pravdépodobné vypadal..

- inteligentni lavicky ve mésté - mozZnost dobit telefon + wifi + informace o tom, kde se zrovna nachdzim, na jaky objekt
z lavicky koukdm, ¢im je zajimavy...

- karta ndvstévnika => jejim principem by bylo, aby zde ndvstévnik ziistal co nejdéle, tedy systém slev/bonusii a
zdroveri informace, kde a kam zajit, co se kde kolem déje...

- celkové chybi idedlné 1 appka do telefonu, kde by se turista i ob¢an jednoduse mohl orientovat a zjistit, kde se co déje,
co v§e mésto nabizi, jak si vyFidit nékteré véci, jaky je potencidl mésta...
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Zalostny stav Prostrednt ulice - méla by to byt kolondda ke korzovdnf s restauracemi, a kavdrnami - rozsitit vyuziti atrif
domd.

Je zde naprosto nevyuZité nabreZi Moravy, bylo y dobré ho revitalizovat a rozZit, aby se stalo tepnou mésta

- s rukama v kapsdch se blbé leze po Zebriku

- architektonické prochdzky (nejen po historickych stavbdch, ale i modernf architekture) - pfiklad dobré praxe BAM v
Brné ¢i prochdzky po Litomysli, CAMP Praha

- prdce s verejnym prostorem - velmi mdlo se zde s vefejnym prostorem pracuje, chybi uméniv ulicich, mélo oZiveny
veFejny prostor => MESTO MA BYT PRO LIDI

- bylo by dobré zfidit néco jako CAMP Praha

- prileZitosti pro mladé designery - zaddni k ozvldstnéni nebo vyreseni problému verejného prostoru za nizky budget
- jsou zde otevreni lidé a v tom je potencidl

- vyuZiti ndbrezi k Zivotu ve mésté!l!

- chybi mi zde prostor a portdl - propojovatel kreativcii

- auta by méla zmizet z centra mésta (pro¢ jsou parkovisté na ndmésti?!) = ve mésté maji byt lidé, ne auta! auta pat#i
do parkovacich domu

- je ve mésté spousta bariér - je to tézké pro vozickdre, slepce, déti, lidi s kocdrky

- zfidit DEN ARCHITEKTURY a idedlné zajistit QR kédy na vyznamné domy

- vyuZiti starych ldzni jako kreativniho centra - zpracovala jsem studii , Pfdl bych Hradistdkam, aby z tohoto domu
vybudovali pofddné kulturni centrum, kde Slovdcko sa potkd!“ Maxim Velcovsky

Chybi mi zde kurzy pro dospélé... pfiklad dobré praxe Draw Planet v Praze

Chybi prdce s veFejnym prostorem - uméni do ulic, priklad dobré praxe podpory mésta v oblasti kultury: LITOMYSL;
nebo Mildno - viz kreativni centrum - jde o prostor ve dvore starého domu, kde je knihkupectvi uméleckymi knihami,
prodejna drahych uméleckych produktd, kavdrna...; méli jsme vypracovany projekt na pfebudovdni Staré radnice na
detasované pracovisté ZUS - tanecni obor a fotoateliér, byl by zde dobry i rezidenéni prostor; problém mésta je, Ze neni
v nicem silné.

Priklad dobré praxe: Ndrodni diim ve Slavonicich, jsem fanousek brownfield objektd a jejich kreativniho vyuZiti.

Na v3e je strasné mdlo Casu (tvorba reportdZi) a prdce je pak mnohdy povrchni. Dnes se moc nepfemysli nad praci.

v.ve

Literatura je nejupozadénéjsi segment v UH, neni zde literdrni komunita. Dobrym tipem by bylo napfiklad grantové
fizeni na antalogii hradistskych literdrnich autord. Knihovnu BBB beru jako ,zkostnatélou” instituci, déld nemoderni
akce.

Jsme jedna z nejvétsich ZUS v republice, je tu obrovsky lidsky potencidl.
Hrajeme si kaZdy na vlastnim pisecku, chybi mi vétsi spoluprdce a provézanost kulturnich organizaci.
Chybi mi zde filharmonie.

zachovani tradi¢ni lidové kultury dal$im generacim - posldni

ZK mél byt pivodné zaklddajicim ¢clenem Parku Rochus, bylo by Zddouci, aby do toho vstoupil.

Nasim cilem je vytvofit novy ULUV - UstFedi lidové umélecké vyroby - propojovdni tradi¢nich femesel a moderniho
designu.

Lidé, které chrli fakulty, nejsou pfipraveni na praxi, bylo by tfeba zménit vzdéldvaci systém.

Mésto by mélo vice podporovat lokdlni kulturu, ne drahy ,import” odjinud.

- vznik stabilni podpory klasické hudby z mésta (je tu mald podpora a mdlo akci klasického uméni)
- Umime hrdt + Klub kultury = zaklety zdmek
(celkové finanéni podminky prondjmu Klubu kultury jsou dost ndroéné, spoluprdce se nedafi navdzat)
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Nemdme zaméstnance, ale je nds 35 dospélych a 15 déti v pfipravce + muzikanti - maji vlastni z.s.);
problematicky a nepochopitelny systém prostor na KK UH - 0,- prondjem prostor ke zkouseni maji i subjekty, které to

Zivi, oproti tomu my, ktefi to délame bez ndroku na honordr pro cleny, ale mdme vysoké ndklady na udrZitelnost - kroje,

obuv... mdme sice 0,- ndjem na KKUH pro zkouseni (ktery v soucasné dobé ani nevyuZivdme), ale mdme povinnost
vystupovat na akcich mésta bez ndroku na honordr, nedostdvdme ani dotaci na provoz, jako je praxe v jinjch méstech
(nap¥ St. Mésto) (mésto oponuje tim, Ze za nds plati zkusebni prostory KKUH - pFitom to je pFispévkovka mésta)

Neni prostor na podporu mladych lidi jako umélcii => velmi mdlo lidi (absolventi uméleckych obor(i) se vraci do UH,
vSechny umélecké aktivity zde jsou na bazi dobrovolnosti a boje, protoZe zde neni prostor ani podpora mésta, podpora
zde funguje pravdépodobné na bézi ,zndmosti” - ve smyslu, kdo je zndmy, dostane, mladi progresivni lidé “beze jména“
na podporu nemaji moc Sanci dosdhnout.

oI

Chybi mi zde ,setkdvdni budoucich slavnych roddkd"

Kromé zaméstnanci mdme jesté cca 25 externistd.

mdme v soucasné chvili velmi oslabené pFijmy z inzerce, redukuji se pracovni pozice
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1.7. PRIKLADY DOBRE PRAXE A BENCHMARKING

V Ceské republice se pojem kulturni a kreativni priimysly pomalu zabydlel. KKP jsou respektované obory, které
rozviji inovace, jsou motorem ekonomiky, vytvaFi novad pracovni mista a vytvari prostfedi pro podporu talentd.
Tyto obory umoznuji rozvoj Cinnosti, které jsou neautomatizovatelné a tedy nenahraditelné. Jejich systematicka
podpora a strategicky rozvoj jsou velmi zadané. | z tohoto déivodu zadalo MKCR zpracovanf Strategie kulturnich a
kreativnich praimysld, ktera byla v Eervenci 2020 dokonéena. Zaroveri bylo mezi MKCR a MPO na konci roku 2019
podepsano Memorandum mezi obéma ministerstvy pfi tvorbé a implementaci strategie rozvoje a podpory

kulturnich a kreativnich pramysla.

Implementace podpory zastupcd KKP na drovni mistnich sprav za¢ind nabyvat na vyznamu, v nékterych méstech
vznikaji iniciativy a projekty fizené i odspodu. V nasledujicim textu jsou uvedeny pfiklady mést, iniciativ a
projektt, které se rozvojem kreativniho potencidlu ve mésté, a tim podporou podnikani, kultivaci a edukaci

obyvatelstva a také zvySenim poctu pracovnich pfileZitosti a konkurenceschopnosti, zabyvaj.

Sekce je rozdélena na zkugenosti z CR a ze zahranii.

1.7.1.  CESKA REPUBLIKA

Brno

Kreativni centrum

O podpore kulturnich a kreativnich primysld se na Magistratu mésta Brna mluvilo uZ vice nez pred 10 lety, kdy
zde zacalo hledani mista pro brnénské kreativni centrum. Volba padla na byvalou kaznici a pro tento cil vznikla v
roce 2009 platforma Kreativni Brno. Kreativci vSak ani po deseti letech kéznici neobyvaji. | kdyZ cesta za
kreativnim centrem jesté neni u konce, pfinesla mnohé a historicky cenny objekt na Cejlu i tak Zije a vysila
dileZita poselstvi. Platforma Kreativni Brno nicméné pfivedla vedeni mésta k pfipravé nové méstské strategie pro
kulturu a kreativni odvétvi, na které se zacalo pracovat v roce 2015. Je3té predtim bylo Brno prvnim méstem, kde
se zmapovala kulturni a kreativni odv&tvi (KKO). Nastavily se prvni nastroje jejich podpory. Sou&asti zmény bylo
zfizeni specifické pozice koordinatora pro kreativni primysly na mésté (PhDr. Tereza Chrastova). Strategii kultury
a kreativnich odvétvi mésta Brna schvalilo zastupitelstvo na jafe 2018, nyni se finalizuje akéni plan. Dokument je
ztélesnénim unikatni spoluprace Odboru kultury MMB a Odboru strategického rozvoje a spoluprace (dfive

KancelaF strategie mésta).

Projekt Kreativni centrum Brno je pracovni ndzev budouciho centra pro podporu kreativnich odvétvi v mésté
Brné. Je soudasti Regionalni inovacni strategie Jihomoravského kraje 3 a Koncepce ekonomického rozvoje mésta
Brna.

V Kreativnim centru Brno je naplanovano umisténi inkubatoru pro zacinajici podnikatele v kreativnich odvétvich,
soulasti vize jsou i nijemni ateliéry, zkuSebny, dilny. Cilem projektu je pomoci rozvinout tvofivy potencial
talentovanych lidi a zamezit tak jejich odlivu mimo Brno. Centrum mdZe pfilakat do mésta novy druh investord
napojeny na kreativni odvétvi.

Inicidtorem projektu je Magistrat mésta Brna, zpracovatelem studie proveditelnosti je Jihomoravské inovaéni
centrum.

V Cervnu 2016 skondily témér po pll roce v arealu byvalé kaznice mezi ulicemi Cejl a Bratislavska sana¢ni prace. Ty
zamezily dal$imu chatrani budovy a zaroveri do ni umoznily bezpeény pfistup. Kaznice se na podzim 2016 otevrela

divadlu, vystavam a dal$im kulturnim akcim. Cilem je z ni po vzoru mnoha evropskych mést vybudovat Kreativni
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centrum, které ozivi okolni lokalitu, pfitdhne zajimavé lidi, poskytne jim pracovni prostory a pomiZe suplovat to,
co v okolni oblasti chybi, tfeba zeler nebo obchody.

V roce 2014 probéhlo Mapovéani kulturnich a kreativnich primysld v Brné, z néhoz vyplynulo, Ze v Brné se
vyskytuje 11 tisic subjektd v KKP, 20 tisic zamé&stnanych (10 % zaméstnanosti Brna), 24 miliard K& obratu ro¢né, 2
tisice firem, 8,5 tisice OSVC.

Kromé niZe popsanych aktivit podporovanych méstem existuje v Brné nékolik dalSich projektl zabyvajicich se
podporou a rozvojem kulturnich a kreativnich pramysld, napfiklad Industra - akcelerator kulturni fabrika a Impact
Hub Brno - coworkingovy prostor.

Vizualizace vystavni mistnosti - Kreativni centrum Brno, zdroj: SAURA s.r.0.

Kreativni vouchery

Pred péti lety pfislo mésto Brno a inovaéni agentura JIC s ndpadem podpofit spolupraci kreativcd, ktefi tvofi az 10
% ekonomicky aktivnich obyvatel mésta, a ostatnich firem. Jako viibec prvni v Ceské republice se rozhodlo vyuZit
kreativni vouchery, které v té dobé spésné fungovaly tfeba ve Velké Britanii. Od té doby mésto podpofilo uz 228

firem celkovou ¢astkou ve vysi 21 miliond korun.

Kreativni vouchery Brno jsou jednordzova finanéni podpora pro firmy z Jihomoravského kraje na vyuziti sluzeb
subjekttd plsobicich v kulturnich a kreativnich odvétvich. Jednd se o program urceny na podporu spoluprace
jihomoravskych malych a stfednich spolecnosti se subjekty pdsobicimi v kulturnich a kreativnich prdmyslech
(dale KKP) v Jihomoravském kraji. Z&mérem je podpo¥it obchodni spole¢nosti z Jihomoravského kraje v tvorbé
inovaci a ristu ziskanim konkurenéni vyhody diky vyuZiti sluzeb subjektld z KKP. Hlavnim cilem programu
Kreativni vouchery je nabidnout zplsob, jak vytvofit trvalou hodnotu v obchodnich spolecnostech tak, aby
rozvijely svou pozici na trhu a byly schopné oslovit dostate¢né mnoZstvi klientd na stavajicich i novych trzich,
popfipadé byly schopny expanze do zahraniéi. Diléim cilem je vyuZiti potencidlu KKP uvnitf regionu jejich

propojenim s novou asti trhu.
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Voucher pokryva 75 % ceny zakazky, a to az do vySe 100 000 K¢. Firmy zaplati celou zakazku a JIC jim pak voucher
zpétné proplati. Minimalni celkova hodnota zakazky je 50 000 K¢ bez DPH.

Finanénim garantem je statutarni mésto Brno.

Brnénsky kulturni parlament

Po zverejnéni vysledkd Mapovani kulturnich a kreativnich pramysli v Brné vznikl novy poradni organ Magistratu
mésta Brna s ndzvem Brnénsky kulturni parlament. Jeho iniciatorem byl Bc. Matéj Hollan, ndméstek primatora
mésta Brna pro kulturu. Brnénsky kulturni parlament je platformou pro setkdvani zastupcd brnénskych
kulturnich a kreativnich odvétvi, zainteresovanych Gfednikl Magistratu mésta Brna, méstskych ¢asti a politikd. Je
prostorem pro vzajemné informovéni, diskuzi, koordinaci, strategické planovani & formulaci ndvrhl pro kulturni

politiku mésta Brna.

V soudasnosti je struktura kulturniho parlamentu a jeho tzv. advokacnich skupin vyuZivana predevsim pro
participativni tvorbu kulturni strategie mésta Brna a jeho akéniho planu. Parlament se schazi priblizné 1-2x do

roka.

KUMST kreativni hub Brno

Zamér vybudovat v Brné centrum pro kreativni a kulturni prdmysly vznikl pred vice jak deseti lety. Studie, kterou
v roce 2014 Jihomoravské inovalni centrum pfipravilo pro mésto Brno v ramci studie proveditelnosti projektu
Kreativniho centra Brno, nasledné ukazala, Ze jen v brnénskych firmach spadajicich mezi kulturni a kreativni
pramysly pracuje pres 20 tisic lidi. Pivodnim pldnem, bylo k Gcelim kreativniho centra pfebudovat byvalou
kaznici, ktera stoji v socialné vyloucené oblasti mésta Brna, na ulici Cejl. JelikoZ se prace na financovani projektu
kreativniho centra v kaznici protahuji, rozhodli se zastupci organizace JIC oslovit VUT Brno, které vlastni budovu
byvalé Fakulty vytvarnych uméni na ulici Udolni, a tedy v bezprostfedni blizkosti centra mésta, zda by tuto

budovu bylo moZné vyuzit pro projekt kreativniho hubu s nazvem KUMST. Ten byl otevien v fijnu 2020.

Kreativniho hub KUMST je zaloZen za G¢elem podpory podnikéni v kreativnich odvétvich. Kreativedm a kulturnim
aktérdm nabizi prostory k tvorbé formou ateliérd, konferen¢nich a zasedacich mistnosti. Komunitni prostor ma za
cil spojovat profesiondly nap¥i¢ kreativnimi odvétvimi z oborl, vzdéldvat a poskytovat zazemi zalinajicim
projektlim i zkuSenym firmam. Skrze workshopy, pfednasky ale i individualni konzultace mé rozsifovat povédomi
o podnikani mezi tvirci, poskytovat potfebné znalosti a inspiraci. Caste¢né také maze fungovat jako pilotni a

ovéfovaci projekt pro pfipravované centrum v Kaznici na Cejlu.

KUMST spolufinancuje statutarni mésto Brno a Jihomoravsky kraj. Hlavnim partnerem je Vysoké uéeni technické v

Brné.
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Zahajeni provozu KUMST Brno, zdroj: https://facebook.com/kumstbrno

Zlin

V roce 2011 probéhlo v ramci pilotnich projektd IDU Mapovani kulturnich a kreativnich pramysld ve Zliné a na
Zlinsku. V roce 2012 pak vznikl strategicky dokument Strategie rozvoje statutdrniho mésta Zlina do roku 2020 -
ZLIN 2020, kde vizi mésta bylo: ZLIN 2020 - PODNIKAVE, CHYTRE, KREATIVNI A UDRZITELNE MESTO"

Mésto Zlin se zavéazalo podporovat aktivity, které maji za cil vytvoreni kreativniho prostoru v ramci procesu
regenerace chatrajicich a podvyuZitych ¢asti Batova aredlu. Batlv areal by mél dle této strategie koncentrovat
kluby, bary, kreativni huby, Zivé uméni, prostory pro indoorové sporty a dalsi zdbavni a kreativni aktivity s cilem
posilovat image Zlina jako mésta kreativity, designu a chytrych Feseni. Jako primarni cilovou skupinu pro toto
prostredi si vyty€ili studenty a mladé lidi, a to v ndvaznosti na spolupréci iniciovanou Fakultou multimedialnich
komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné, ¢imz odlisili vyuZiti prostor Batova arealu od namésti. Jednou z vyhod
lokalizace zabavni a kreativni z6ny mésta Zlina v Batové areélu je jeho izolovanost od rezidenéni funkce mésta ve

vztahu k rueni no¢niho klidu.

V soucasné chvili vznika strategie do roku 2030.
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Coworkingova ¢ast UPPER Zlin, zdroj: https://upper.utb.cz/

Na Univerzité Tomas Bati vznikl kreativni prostor pro studenty a absolventy pro nastartovani vlastniho podnikan.
Jde o kreativni hub, ktery nabizi do 1-2 letého prondjmu coworkingové prostory, ateliéry, meeting room, zdzemi
v¢. kuchyriky a socialnich zafizent, chill-out zénu, ale i poradenstvi a setkavani se s odborniky na pfednaskach &i
workshopech. PFi nenaplnéni kapacit je otevien i pro zacinajici mladé podnikatele z kreativnich odvétvi. Ma za cil

v, s

vytvaret neformalni prostredi tvofici kreativni komunitu.

Zlinsky kreativni klastr

Prvni klastr v CR zaméFeny na kreativni priimysly byl zalozen v lednu 2016 ve Zliné v navaznosti na predchozi
¢innost nezavislé pracovni skupiny Kreativni Zlin. Ta vznikla v z&fi 2014 z podnétu Statutdrniho mésta Zlina v
navaznosti na doporuceni vyplyvajici z projektu Mapovani kulturnich a kreativnich prmysld v Ceské republice.
Jeho vysledky ukazaly, Ze nejen mésto Zlin, ale cely Zlinsky kraj maji znaény potencial v oblasti kreativnich
pramysld. Zlinsky kreativni klastr chce na téchto zjiSténich stavét, a proto si v souladu s nimi vytycil i své vize a
cile.

Klastr je tvofen zastupci vefejného, soukromého, neziskového a vzdélavaciho sektoru z kreativnich a navaznych
odvétvi ve zlinské aglomeraci. Zlinsky kreativni klastr podporuji statutarni mésto Zlin a Zlinsky kraj a je soucasti
New european media ambassadors.

Vizi klastru je, aby mésto Zlin a Zlinsky kraj v roce 2020 predstavoval jedno z nejvyznamnéjsich center kreativnich

primysld Ceské republiky, a to zejména v oblastech designu, audiovize, marketingovych komunikaci a
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architektury. Cile klastru jsou vytvaret podminky pro udrzeni kreativni tfidy v regionu, zajistit rdst vyznamu

regionu jako centra kreativnich primysli, rozvijet poptavku po kreativnim produktu, uvolnit kreativitu verejnosti.

Mezi ¢leny tohoto klastru patfi kromé zastupcl kreativnich odvétvi i pfispévkové organizace, Statutarni mésto
Zlin, Krajska hospodarska komora Zlin, Fakulta managementu a ekonomiky a Fakulta multimedialnich komunikaci

Univerzity Tomase Bati ve Zliné a advokatni kancelar Juras a partnefi.

Plzen

Plzeni se v roce 2015 stala Evropskym hlavnim méstem kultury. S timto titulem se vazalo velké mnoZstvi aktivit a
projektd, které rozzivaly mésto. Jednou z nich bylo i mapovéni kulturnich a kreativnich prdmysld v roce 2014,
které mélo poskytnout podrobny rozbor slouZici jako vychodisko pfi pfipravé Centra kreativniho podnikani v
DEP02015 a pfi realizaci planovaného Kreativniho inkubatoru Plzeri. Tyto iniciativy Plzné 2015, o. p. s., neziskové
organizace zalozené méstem Plzni za GCelem pfipravy a realizace programové &asti projektu Evropské hlavni
mésto kultury 2015, mély za cil podporovat zejména podnikatelsky zamérené subjekty KKP pfi jejich dal$im
rozvoji a zaroven budovat mosty mezi kreativnimi odvétvimi a tradi¢nimi prdmyslovymi odvétvimi Plzné, pro
které mohou byt mistni kreativci cennou pfidanou hodnotou pro jejich dalsi rozvoj. Centrum kreativniho
podnikani a Kreativni inkubator Plzefi mély za cil zménit nahled na kulturu a kreativitu jako na hodnoty, které jsou
dileZité pro rozvoj podnikani a ekonomicky a socialni rozvoj mésta, a tak se stat jednim z dlouhodobych pfinost
Plzné 2015 - Evropského hlavniho mésta kultury. Plzefi 2015 o.p.s. se v roce 2016 transformovala z obecné
prospésné spolecnosti na zapsany Ustav s prodlouzenim ¢&innosti na dobu neurditou, aby zajistila udrzitelnost

vybranych projektl a provozovala Kreativni zénu DEPO2015.
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DEPO 2015

Sdilené dilny DEP0O2015, zdroj: https://www.depo2015.cz/fotogalerie/makerspace-gal56#&gid=1&pid=3

DEPQ2015 je zivym prostorem, kde se propojuje kultura s byznysem. Hlavnim cilem je podpora tzv. kreativnich
pramysld. Areal byvalého depa mél pdvodné slouZit svému zaméru na omezenou dobu, do konce roku 2015.
Projekt vSak zacal dobfe fungovat, a tak bylo rozhodnuto, Ze v ramci Strategie udrZitelnosti projektu Plzefi 2015
bude DEP0O2015 pokracovat. Spolecnost Plzen 2015 ziskala rozhodnutim zastupitelstva prodlouzeni ¢innosti na
dobu neuréitou a dohodla se i na podminkach financovéni a to formou dotace na provoz spole¢nosti maximalné z
50 %. Pfijmy tvofi kratkodobé pronijmy a festivaly, dalSim zdrojem jsou pronajmy za kanceldfe a ateliéry.

Vyznamnym zdrojem jsou fondy pFeshraniéni spolupréace s Bavorskem (Evropské Gizemnf spoluprace).

V aredlu se nachazi coworkingovy prostor - ateliéry a kancelare, kde jsou v ndjmu zastupci kulturnich a
kreativnich odvétvi, trznice DEPO - obchody a bistro, plné vybavena sdilena dilna Makerspace, ktera nabizi praci s

kovem a dfevem, 3D tiskova a graficka dilna, inovativni fitness centrum, komunitni zahrada, détsky koutek.
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Coworking space v DEPO 2015, zdroj: https://www.depo2015.cz/fotogalerie/coworking-ggal22#&gid=1&pid=10

Plzeit 2015 déle zajiStuje objekt DEPA po technické strance a pfipravuje infrastrukturu pro kulturni déni -
ozvuceni, sviceni, Uklidové prace atd. Sami poradaji rezidencni pobyty, kulturni akce, gastronomické akce,
umélecké rezidence, workshopy a vystavni program, pfedevsim pak interaktivni vystavy zamérené na déti a
mladez. Pfes prazdniny probihaji pfiméstské tabory se zamérenim na préaci v dilnach.

Prostory jsou docasné pronajimany externim poradatellm k riznym typlm akci.

Také probéhly tfi Gsp&$né roéniky kreativniho inkubéatoru, kdy inkubaci proslo celkem patnéct firem. Slo o
osmitydenni vzdélavaci cyklus s ndslednym mentoringem. V soucasné chvili nemaji na tento projekt dotaci, a tedy

o inkubator nenf pro vysokou finanéni naro¢nost zcela zajem.

Uzce spolupracuji s Fakultou designu a uméni ZCU v Plzni. V obdobi klauzur mohou studenti v dilndch Makerspace
zdarma travit Cas a vyuzivat jejich vybaveni. Dostavaji svého mentora, ktery jim pomaha s praktickou vyrobou.
Nauci se zde technicky provést napfiklad design nabytku. VyuZivaji téZ 3D tisky k prototypovani.

Jihlava

V Jihlavé je kultura vnimana jako kli¢ovy prvek verejného Zivota a spole¢né se sportem je zdrojem vitality obyvatel
mésta. Jeji dileZitost je zmirfiovdna ve strategickych dokumentech mésta. Strategicky plan ma mésto Jihlava
samostatné i pro oblast kultury, sportu a cestovnaho ruchu. V zisadé je zde klicovym principem podporovat
aktivitu svych obcan(, podilet se na vzdélavani publika jiz od nejmlads$iho véku a byt vstficny vidi iniciativam,

které usiluji o rozvoj kulturniho a spoleenského Zivota.
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Jihlava vzdélava kulturou

Na&s$ street art, projekt Jihlava vzdélava kulturou, zdroj: www.jihlavavzdelavakulturou.cz

Jihlava vzdélava kulturou je neformalni platforma pro spolupraci mezi kulturnimi aktéry, Skolami a samospréavou
mésta na rozvoji vzdélavani ve mésté. Aktivity probihaji pod zastitou Magistratu mésta Jihlavy. My3lenka zaloZeni
inkubatoru Jihlava vzdélava kulturou vznikla pfi komunitnim sestavovéni Strategie pro kulturu, volny ¢as a
cestovni ruch ve mésté Jihlavé 2017-2024.

Jihlava vzdélava kulturou se zaméruje na rozvoj vzdélavacich aktivit s diirazem na kreativni uceni. Usiluje o to, aby
Skoly vyuZivaly spolupraci s kulturnimi organizacemi a umélci jako standardni soucast vyuky k napliiovani svych
vzdélavacich cill. Jedna se o soubor systémovych opatfeni a nastroji mezi néz patfi napr. metodicka, organizacni
i finanéni podpora. PredevSim vSak zavadéni kritérii kvality vzdélavacich programd, kterd doposud v
celorepublikovém kontextu chybi. Primarni cilovou skupinou jsou déti MS, Zaci ZS a SS v Jihlavé a okoli, aktivity
ale nejsou omezeny pouze na oblast formalniho vzdélavani ve skolach, ale také na oblast neformalniho vzdélavani

(napF. sdruZeni d&ti a mladeZe a dal3i nestatni organizace, organizace pro zajmové vzdélavani apod.).

V listopadu 2017 byla realizace odstartovana inspira¢ni konferenci, nasledovalo nékolik pracovnich setkani mezi

pedagogy a zastupci kulturnich organizaci a umélci zamérené na zkvalitnéni programd.

Pro Skolni rok 2018/2019 bylo pro sedm podporenych kulturné vzdélavacich program@ vyplaceno 445 000 K¢.

Programy realizovali jihlavsti kulturni aktéfi: Centrum dokumentérniho filmu, DIOD, Dim Gustava Mahlera,
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Horacké divadlo Jihlava, Muzeum Vysociny Jihlava, Méstska knihovna Jihlava, Nultd generace, Oblastni galerie
Vysociny a UNArchitekti. Této nabidky inkubétoru JVK vyuZilo vice nez tisic zakl z Ctyficeti Sesti tfid a patnacti

Skol. O projekty byl mezi skolami velky zajem, nékteré instituce jesté nad ramec pridavaly dalsi terminy.

Ve $kolnim roce 2019/2020 bylo pro dalSich sedm programl vyplaceno 300 000 K¢ a vznikl novy vzdélavaci

dotadni program, kam se nékteré programy ovérené v testovacim prostfedi inkubatoru presunuly.

V dotacnim programu pro Skolni rok 2020/2021 bylo alokovano 500 000 K¢ pro podporu projektl v oblasti
Vyukovych aktivit a vzdélavacich programa.

Aktivity JVK jsou pro roky 2020-2022 finanéné podporeny také ¢astkou 1.900.000 K¢ z Nadace OSF v ramci
programu Active Citizens Fund, jehoZ cilem je podpora obcanské spolecnosti a posileni kapacit neziskovych
organizaci. Program je financovan z Fondd EHP a Norska. Formalnim nositelem tohoto projektu Mésto, jako
prostor pro kreativni ueni je Kvas o. s. spoleéné s projektovymi partnery CDF/Doc.dream services s.r.o.,
Univerzitou Karlovou a platformou pro kreativni u¢eni uMENIM. Podpora z programu Active Citizens Fund
umoziiuje finanéné posilit aktivity kulturnich aktér( pro Skoly a diky zamé&Feni na silné celospolelenské téma dale
prokazat unikatni hodnotu kreativniho uéent.

Humpolec

Humpolec je pfikladem mésta, kde podpora rozvoje kulturnich a kreativnich prdmysld vznikla odspodu, tedy neni
fizend méstem. V tomto mésté o cca 10 000 obyvatelich neexistuje Zadny koncepéni plan rozvoje kultury a
kreativnich primysld. KKP zde na méstské Grovni zastupuji pouze Méstské kulturni a informaéni centrum, které
zajistuje chod &tyF subjektd (Kino Humpolec, Muzeum dr. Alede Hrdlicky, Méstskou knihovnu Humpolec a
Informaéni stiedisko) a tii zdjmovych soubordl - Divadelniho souboru Jindficha Honzla, Péveckého sboru Cech a
Lech a Loutkového divadla. Dale ve mésté plsobi organizace Castrum o.p.s.. Mezi hlavni cile spole¢nosti patfi
péce o pamatkové dédictvi, idrzba a jejich zpfistupnéni pro Sirokou vefejnost. a je spravcem zficeniny hradu Orlik
u Humpolce a skanzenu Zichpil. Z vnitfni potfeby mistnich obyvatel zde vznikl mecendssky projekt, ktery

podporuje prezentaci a rozvoj tohoto sektoru, s nazvem 8smicka.

105



8SMICKA

Budova 8micky, zdroj: https://8smicka.com/en/wp-content/uploads/2019/08/DSC_6336-940x627.jpg

8smicka, zéna pro uméni, se nachazi v komplexu byvalého soukenického aredlu Sukno. Projekt konverze byvalé
textilky na kulturni centrum iniciovali manZelé Ryznerovi ve spolupréci s $irSim okruhem humpoleckych obyvatel,
podnikateld, odbornik(i i pratel, a pro tento Glel zalozili stejnojmenny nadaéni fond. Generalnim partnerem

8smicky je spole¢nost Hranipex, a.s.

V pfizemi se nachazi galerie, kavarna, multifunkéni sl s autorskou stavebnici Spulka a knihkupectvi zamétené na
knihy o uméni. Ve vystavnich prostorach v 1. patfe se nachazi sbirkova expozice 7+1: Byt sbératele, multifunkéni

prostor a v zazemi spolecenskou mistnost a kancelafe pro tym.
8micka od dubna 2018 navstévnikdm zprostiedkovava kontakt s modernim a sou¢asnym uménim.

Otevira platformu pro diskuzi o vytvarném uméni, architektufe, designu a také o komunité a vefejném prostoru.
Pravidelné vystavni cykly jsou proklddany prednaskami, tématickymi velery, komentovanymi prohlidkami,
programy pro Skoly, rodinnymi dilnami a dalSimi vzdélavacimi programy pro laickou i odbornou vefejnost. Nadacni
fond 8smicka dale poskytuje zap(ij¢ky ze sbirky, spolupracuje na vystavnich projektech a akcich v ramci celé CRi v

zahrani¢i a vénuje se také nakladatelské ¢innosti.

Zébna pro uméni 8smicka je impulsem pro vznik lokalni humpolecké komunity, ktera je pFistupna navstévnikim ze

Sirokého okoli.

106



Z détské dilny v 8micka, v pozadi stavebnice Spulka, zdroj: https://www.facebook.com/8smicka/
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1.7.2.  ZAHRANICNI

Finsko, Helsinki

Lok e - 123l o LSRN

Budova OODI, Helsinki, zdroj: https://www.inexhibit.com/wp-content/uploads/2019/11/Helsinki-Central-Library-Oodi-ALA-Architects-
exterior-4.jpg

Ve Finsku existuje mnoho kreativnich center slouZicich pro podporu, prezentaci a rozvoj kulturnich a kreativnich
pramysld. Mezi takové patfi napfiklad Kaapelitehdas &i Kultuuritehdas Korjaamo v Helsinkach, kdy obé vyuZivaji
brownfieldovych prostor ke svému plsobeni. Vzdélavani a podpora a rozvoj kreativniho mysleni je ve Finsku
prioritou, a tedy podpora rozvoje tohoto odvétvi je patrna i v necekanych mistech. Jednim takovym je nové
vybudovana centralni knihovna Oodi (v pfekladu éda) sidlici v centru mésta u hlavniho vlakového nadrazi na
adrese To6lonlahdenkatu 4. Tato 3 patrova budova, oteviend v roce 2018, slouZi nejen k paj¢ovani knih, kterych
ma velkou sbirku, ale v jejich prostorach lze nalézt i velkou hudebnf sbirku, sbirku deskovych a konzolovych her,
moderni uméni, kino, viceilelovy sal, kavarny s bistrem, nahravaci studio, syntezitorové studio a bici / perkuse,
DJ / karaoke studio a piano, foto a video studio, digitalizaéni studio, 3D tiskarny, laserové Fezacky, UV tiskarny,
velkoforméatové tiskarny, vinylové fezacky, elektrické pracovni stanice, termalni lisy, Sici stroje, détsky svét,
kuchyné, coworkingové prostory. Prostory pfimo vybizi k pofadani rliznych prednasek, workshopd, konferenci,
usporadani filmové projekce ¢&i koncertu nebo divadelniho pFedstaveni. OtevFeno je kazdy den a vétsina prostor a
zafizeni je k pouZiti zdarma. Prondjem prostor je G¢tovan pouze v pfipadé, Ze se v ném porada soukroma akce, ¢i

je na akci vybirano vstupné.

108



Sdilené dilny v 2. Patfe OODI, Helsinki, zdroj: https://klaava.fi/media/2019/07/library-oodi-helsinki_20-1200.jpg
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Prostory knihovny ve 3. patfe OODI, Helsinki, zdroj: https://images.adsttc.com/media/images/5¢33/9cd2/08a5/e5ec/d500/00b1/newsletter/
TU-181209-00di-helsinki-046.jpg?1546886265
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Slovensko, KoSice

Creative industry

Festival Art&Tech Days 2019, KoSice, foto: David Hanko, zdroj: https:/www.cike.sk/wp-content/uploads/2020/10/atd4.jpg

Kosice ziskaly pro rok 2013 titul Evropské hlavni mésto kultury, v roce 2017 se Gspé$né uchazely o Elenstvi v Siti
kreativnich mést UNESCO v oboru medialni uméni. Na téchto Gspésich ma nemalou zasluhu neziskova organizace
Creative Industry KoSice, ktera se zabyva podporou a rozvojem kulturnich a kreativnich prdmysld. Jejim poslanim
je zvySovat kvalitu Zivota ve mésté prostfednictvim rozvijeni jeho kreativniho potencidlu. Za timto Gcelem
vyhledavd a podporuje talenty, poskytuje vzdélavaci, networkingové a pracovni pfileZitosti, a pfispiva tak k

rozvoji mést.

Historie této organizace zacina v roce 2008, kdy byla zaloZena neziskova organizace KoSice 2013 - Evropské hlavni
mésto kultury s cilem ziskat tento titul a po Uspésné kandidature i realizovat. V zafi 2015 dochazi k pFejmenovani
na Creative Industry KoSice. Neziskova organizace s bohatou projektovou historii na sebe prevzala agendu rozvoje
mezinarodni spolupréce, profesionalizacnich programl a vzdélavani, mobilit a uméleckych rezidenci. Mezi
aktivity, kterymi se Creative industry KoSice zabyva, patfi Mentoringové a vzdélavaci programy, mobility a
rezidence, pfesoborova spoluprace mezi firmami a umélci a umélecké intervence v neuméleckych oborech, v¢.
Skolstvi a zdravotnictvi, vyzkum cilené na profesionalizaci uméni, zastFeSovani a koordinace aktivit souvisejicich s
Clenstvim v Siti kreativnich mést UNESCO, administrace grantovych vyzev mésta KoSice v oblasti kulturnich a
kreativnich prdmysl, konference Art & Tech Days and Conference = tydenni festival mediilniho uméni,

technologii a digitalni kultury a dalsi projekty.

v

Organizace je financovana pfevazné z grantl a dotaci a vynosd z vlastni innosti.
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Rakousko, Vider

Creative Cluster

Creative Cluster, Videf, foto: Stefan Brenner, zdroj: creacluster.at

Creative Cluster je neziskové sdruzeni vytvarejici kuratorskou, interdisciplinarni tvaréi zakladnu a inkubator

uméni a zaroveri obchodni a komunikaéni platformu pro kreativni profesionaly.

-

Ta byla zaloZena v roce 2017 v sidle spoleénosti Traktorfabrik ve Floridsdorfu a je povaZovana za Gspésny pfiklad
aktivace nebo docasného vyuziti volnych mist ve Vidni. Zakladatelem a uméleckym feditelem je rakousky umélec

a architekt Karim El Seroui.

v -

Klastr podporuje kreativni profesionaly cilenym vyuZitim pfislusnych PR kanald, jakoZ i vytvaFenim siti, spolupraci

a akcemi, jako je OPEN HOUSE v ramci Videfiského tydne uméni.
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Creative Cluster, Viden, foto: Stefan Brenner, zdroj: creacluster.at

V srpnu 2019 se Creative Cluster prestéhoval do byvalé Skoly ve Ctvrti Margareten, kde miize zdstat do roku 2022
a kde poskytuje prostor pro kulturni praci a vyménu mezi umélci a kulturnimi pracovniky, podnikateli a okolnim
obyvatelstvem. V soucasné dobé zde pracuje zhruba 120 kreativnich a kreativnich tymd na celkové plose priblizné
3 600 m2. Také zde v soucasnosti plisobi 11 absolventt Akademie vytvarnych uméni ve Vidni v rdmci jednoroé¢niho
stipendijniho programu. Pod jednou stfechou zde lze najit umélecka studia, dilny, scénografy, zlatnika, hudebniky,
DJskou Skolu, designéry, architekty, taneéni kolektiv, zvukové studio, ilustratory, méstsky Casopis atd. Spole¢na

produkéni dilna tak vyznamné prispiva ke kulturni a vzdélavaci nabidce ve Vidni.

Creative Cluster, Viden, foto: Markus C. Ender, zdroj: creacluster.at
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Italie, Florencie

Artex

Artex je Centrum pro uméleckéd a tradi¢ni Femesla v Toskansku, které pracuje na ochranég, inovaci a rozvoji

umélecké a tradi¢ni produkce Femesel.

Toskansko disponuje velkym nehmotnym kulturnim bohatstvim v oblasti oblasti tradi¢nich femesel a designu. V
tomto sektoru plsobi pfes 33 000 organizaci se 177 000 zaméstnanci. Organizace byla zaloZena v roce 1987 na
popud asociaci CNA a Confartigianato Artisan Association. Poslanim je vytvaFeni iniciativ excelence a vysoké
inovativni hodnoty tradi¢nich Femesel, rozvijeni a fizeni projektd zamérenych na profesionély pdsobici v odvétvi

tradi¢nich uméleckych Femesel s cilem posilit jejich silné stranky a zmirnit jejich slabiny.

Artex se ve svy Cinnosti zabyva orgaizovanim veletrhd, vystav a akcf, podporou mistniho a mezinarodniho trhu
spojeného s exkluzivitou uméleckych Ffemesel, podporou designu a inovaci, obnovou kulturniho dédictvi,

poradanim konferenci a vyzkumnou a publikaéni €¢innosti.

Kazda aktivita Artex je podporovédna z technického, profesiondlniho a kulturniho hlediska Védeckymi vybory

sloZenymi ze sektorovych specialistl a vyuZiva neustalou analyzu ekonomickych a trznich scénafi a synergickou

spolupréci s prestiznimi narodnimi i mezinarodnimi subjekty.

ML~ n

Artefacendo, veletrh Femesel organizovany Artex, CNA Firenze, zdroj: https://www.facebook.com/hashtag/artefacendo

Organizaci Artex podporuje Region Toskansko, Narodni konfederace Femesel a malych a stfednich podnikd
Toskénsko, Confartigianato Imprese Toscana, mistni samospravy, hospodafské komory, institut zahrani¢niho

obchodu a sama je ¢lenem World Crafts Council Europe.
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V souvislosti koronavirovou epidemii po svété vytvofila platforma Artex jedineny projekt na podporu turismu v

mens$ich vesnicich s ndzvem Remeslné vesnice. Tento projekt je sérif itinerafd pro objevovani malo znamych mist,

kde se nachazi femeslné dédictvi regionu. K nalezeni jsou na webovych strankidch www.toscana.artour.it, kde jsou
vytvorfené itinerafe cest po vesnicich Toskanska i s popisem jejich historie, kultury a tradic mnoha femeslnych

obchodd, které udrzuji prastara femesla nazivu.

Platforma navrhuje alternativni kulturni a zaZitkovou turistiku k velkym tradi¢nim turistickym cildm a naznacuje
zpUsob, jak prehodnotit zplsob turistiky, ktera vstoupila do krize s epidemii koronavir(i. Jedna se o inovativni a
alternativni zplsob, jak poznavat kouzlo Toskdnska prostfednictvim uméleckého a tradi¢niho femesla, jak

vylepsit historicky, kulturni, socialni a ekonomicky obsah Femeslnych obchodi.
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1.8. SWOTANALYZA

7

Pro shrnuti stavu a moZného vyvoje v oblasti KKP byla pouZita SWOT analyza. SWOT analyza zkouma kli¢ové

parametry jednotlivych odvétvi a pomaha urfovat strategii, ktera bude do budoucna odvétvi KKP formovat.

SWOT analyza porovnava a analyzuje vnéjsi a vnitfni prostredi v pozitivnim a negativnim smyslu. Sestava ze ¢ty
parametrl: silnych a slabych stranek vnitfniho prostfedi, které lze vlastnim dsilim ménit, a pfileZitosti a hrozeb
prosttedi vnéjsiho, jez jsou ovliviiovany v prvé Fadé zainteresovanymi stranami a spoleéenskoekonomickymi a

politickymi trendy.

Vyhodnocovani SWOT analyzy ma nékolik krokd. Prvnim krokem je vZdy vycet polozek, ktery v tomto pfipadé

vyplynul z kvalitativni analyzy. Druhym krokem je ohodnoceni a prioritizace nejdileZitéjsich polozek, které

mohou v tomto pfipadé byt nosnymi body pro volbu budouci strategie rozvoje KKP v Uherském Hradisti a okoli.

Silné stranky Slabé stranky

= Velké mnozstvi kulturnich vefejnopravnich = Zastupcdm KKP chybi , kreativni centrum®,
instituci, které jsou vyznamnym které by mohli vyuZivat jako sdileny prostor
zaméstnavatelem a tvofi dileZitou patefni sit pro tvorbu, setkdvani, spolupraci, vzdélavani,
pro kulturu i KKP ve mésté showroom apod.

= Velké mnoZstvi zajimavych akci pro mistniipro =  Chybf spole¢na platforma pro spolupréci KKP a
navstévniky mésta, pro které nebo na kterych jejich dialog s méstem, krajem apod.
mohou KKP nabizet své produkty a sluzby =V nékterych oborech chybi pracovnisila,

= PFitomnost nékolika uméleckych $kol (ZUS, vhodné prostory nebo jiné vyrobni faktory
SUPS, soukromé ZUS) = Spatné nastavené podminky vyuZivani prostor

= Tradice a folklor jsou pfirozenou soulasti zfizovanych kulturnich instituci pro potreby
Zivota mistnich obyvatel jiz od détstvi nezfizované scény (spolkd, soubord apod.)

= Dobré znatka mésta ,Srdce Slovacka” ¢itelna i = Nepfitomnost vétsich narodnich a
v produktech KKP (silna vazba na nadnarodnich zadavateld poptavky
etnografickou pFisludnost ke Slovacku) = Nepfitomnost terciérniho vzdélavani pro

= Dominantni pozice uméleckych femesel jako kulturni a kreativni odvétvi ve mésté
tradi¢niho odvétvi KKP = Konkurence blizkych vétsich mést s lepsimi

= Dobra spoluprace zastupcti KKP v rdmci oboru, podminkami pro KKP (Zlin - design, film a
napfi¢ obory, stejné tak s akademickou sférou, video; Brno - média, architektura, reklama)
s méstem a zfizovanymi institucemi = Chybi propagace KKP jak v ramci ORP, tak

= Vysoka rozmanitost kultury a pfitomnost v ramci podpory cestovniho ruchu

vétsiny obord KKP na malém dzemi
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Vyu?ziti tradi¢nich femesel a folklornich prvka
pro moderni vyuziti v kreativnich odvétvi
Ziskani titulu kreativniho mésta UNESCO
Lep3i vyuZivani veFejnych prostor (vnitfnich i
vnéjsich) pro kulturni akce, &innost kulturnich
aktérd, inovativni projekty

Venkovni veFejna prostranstvi vice otevfit
modernimu uméni

Podpora exportniho potencialu mistnich
produktd KKP (do jinych krajdi i zahraniéi) - lze

vyuzit i pro prezentaci mésta a regionu

Globalni krize zpdsobena pandemii COVID-19
(Gtlum kulturnich a spolegenskych akci,
ekonomicka krize)

Nizké platové ohodnoceni v oborech KKP
znamena riziko odchodu pracovnikd do jinych
obord a tim i pfip. zanik obor( KKP

Odliv schopnych lidi do vétSich mést
Nedostatecny nabor novych talent( a
predavani know-how dal$im generacim

Vy$$i cena rukodélnych a lokalnich vyrobkd

oproti dovazenym produktim

= Navézani mistnich KKP na cestovni ruch

= Vytvofeni kreativniho centra” pro KKP

= Aktivni ndvratova politika mésta

= Podpora rostoucich obor( (rostouci poget
subjektl v nékterych oborech KKP, pfitomnost
etablovanych firem jako mm cité)

= Systémovy pfistup k vyuZiti vefejného
prostoru

1.9. STRUKTURA SKUPINOVEHO WORKSHOPU

Skupinovy rozhovor s vybranymi zastupci KKP v Uherském Hradisti je zavrSenim analytické faze Strategie rozvoje
kulturnich a kreativnich priimysl& (KKP) v Uherském Hradisti a jeho okoli. Workshopu se Gé&astnili zastupci t¥i
skupin odbornikd - vybrani pfedstavitelé KKP, reprezentujici jednotliva odvétvi KKP, pFedstavitelé Mésta Uherské

Hradité a zastupci zpracovatele. Celkem se workshopu zG&astnilo 22 osob - viz prezenéni listina (p¥iloha €. 5).

Cilem workshopu bylo seznamit pfitomné s vysledky analytické ¢asti Strategie rozvoje KKP a formou fizené

diskuse - brainstormingu - ziskat maximum relevantnich podnétd pro navrhovou ¢ast.

Workshop se konal v Gtery 8. zafi 2020 v zasedaci mistnosti na radnici v Uherském Hradisti s timto programem:
* {vod - cile a obsah projektu
* predstaveni vysledkd analytické ¢asti projektu
*  vize rozvoje KKP v Uherském Hradisti a okoli

*  brainstorming - aktivni zapojeni G€astnikd do identifikace problémovych okruhd a konkrétnich navrha na

jejich Feseni
*  shrnutivysledkd brainstormingu
*  popis dalsich krok( zpracovani Strategie

*  ukonceni workshopu.
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Cile Strategie a vizi dal$iho rozvoje KKP v Uherském Hradisti pfedstavil mistostarosta Uherského Hradisté dr. Ivo

Frolec.

Zpracovatelsky tym SAURA, s.r.0. informoval o obsahu projektu a dosavadnich vysledcich analytické ¢asti.
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.10. PREZENTACE DOSAVADNICH VYSTUPU PROJEKTU V RAMCI SKUPINOVEHO
WORKSHOPU

o Obsah strategie

1. UvoD
Il. ANALYTICKA CAST
A) Kvantitativni analyza
B) Kvalitativni analyza
1. NAVRHOVA CAST
vize — problémové okruhy — cile — opatfeni — indikatory
IV. ANALYZA NAKLADU A VYNOSU (CBA)
V. MARKETINGOVA STRATEGIE
VI. NAVRH IMPLEMENTACE A EVALUACE

Akeni plan
VIl. MECHANISMY RiZENi A RIZIKA STRATEGIE
systém plnéni planu — monitorovani a vyhodnocovani — rizika /\
SAURA

STRATEGIE
KKP UH:

KVANTITATIVNI
ANALYZA

ﬂn/\
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o Mapovani KKP — pocet subjektd KKP

Pocet subjektit KKP na uzemi ORP Pocet pracovnikii KKP na uzemi ORP UH
UH

Pocet subjekti v m
KKP celkem

e J 15-30

@
o =
1= Hostéjov

@ =-o

[ Bezsubjekuk

2= Kostelany nad Moravou
3. Mistico - st
4= Mot

o 25 5 Podkladova data
[ © 02K a ARCDATA|
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O Spoluprace vSsemi sméry
« vétSina respondentl spolupracuje se subjekty ve svém oboru, s
jinymi obory KKP, se zahrani¢im, s VS i s vefejnou spravou
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Uvitali byste néjaké kreativni
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centrum, kde by se lidé z obor(
KKP setkavali...?
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O Jakeé jedno slovo vas napadne...

UH jako kreativni UH a kulturni dédictvi
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Dal3i fazi workshopu byl tzv. brainstorming - G&astnici workshopu se rozdélili do 3 skupin (¢erné, modré a zelené)

tak, aby v kazdé skupiné byli zastoupeni zastupci KKP, mésta a zpracovatele. Formou fizené diskuse na tfi predem
stanovena témata:

spolupréce

instituce a infrastruktura

*  vzdélavani

formulovali Gcastnici workshopu svoje predstavy o dalSim rozvoji a fungovani KKP ve mésté a okoli. Vysledky
diskuse se zaznamenavaly na pfipravené tabule). Po ukon&eni prace ve skupinach informovaly jednotlivé skupiny
prostfednictvim zvoleného reportéra plénum o vysledcich své prace. Tyto reporty byly opét zaznamenany na

tabule a na zavér brainstormingu pfidélovali G¢astnici vahy jednotlivym opatfenim pomoci zelenych samolepek.
Prezentace Spoluprace - pfiloha ¢. 6
Prezentace Infrastruktura - pfiloha ¢. 7

Prezentace Vzdélavani - pfiloha ¢. 8
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Na zavér prezentovali pracovnici SAURA, s.r.o. dalsi kroky projektu:

DalSi postup

Il. ANALYTICKA CAST
SWOT analyza, shrnuti workshopu
IIl. NAVRHOVA CAST
vize — problémové okruhy — cile — opatfeni — indikatory
IV. ANALYZA NAKLADU A VYNOSU (CBA)
V. MARKETINGOVA STRATEGIE
VI. NAVRH IMPLEMENTACE A EVALUACE
AkEni plan
VIl. MECHANISMY RIiZENi A RIZIKA STRATEGIE

systém pInéni planu — monitorovani a vyhodnocovani — rizika

priklady dobré praxe v CR /\
SAURA

Po oficialnim ukonéeni workshopu nasledovala kratka neoficialni diskuse v mensich skupinkach.

Pfiloha &. 5 - Prezenéni listina
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